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NOTA DOS ORGANIZADORES

ste titulo é um resultado do componente “Estudos da Midiae

Priticas Sociais”, vinculada a grade curricular do Programade
P6s-Graduagio em Estudos da Midia (PPgEM), da Universidade-
Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), cursada por mestrandos
edoutorandos. A proposta ¢ que seja um primeiro volume da Colegdo
Estudos da Midia e Prdticas Sociais, cujo titulo faca jus ao nome do
componente - oferecido anualmente pelo programa, em geral nose-
gundo semestre. A ideia é que essa publicagdo tenha continuidadea
cada edi¢do da mesma, sendo uma obra organizada pelos docentesda
disciplina, com a participagio de algum(a) aluno(a). As temdticassio
diversas, dentro das dreas de interesses dos alunos da pés-graduagio,
como temas préximos dos seus projetos de pesquisas e dosseus orien-
tadores. O intuito é inserir o(a) pesquisador(a) pos-graduando(a) no
itinerario da produgio cientifica, oferecendo-lhe espagoe oportuni-
dade de publicar e visibilidade no meio cientifico. Paraalém disso,
ser uma prestacdo de contas dos conteidos discutidos nadisciplina,
concretizando a ideia de produgido cientifica do PPgEM/UFRN.
Trata-se de apresentar a diversidade de objetos de pesquisas,os olha-
res dos pesquisadores e o percurso das experiéncias desenvolvidas em
busca da maturidade académica. Sdo assuntos envolvendotemas re-
lacionados a género, a comunicagio digital, o ciberativismo,a espeta-
cularizagio, a relagdes de poder, a comunicagio e cultura popular, as
Epistemologias do Sul, a hegemonia e contra-hegemonia,producées
audiovisuais, produgio editorial, cidadania, radiodifusido,comunica-
¢do e educagio, globalizagio, identidade e cinema. Cadaescrita, cada
texto ¢ um passo dado para o avango na pesquisa académica, é uma
descoberta de possibilidades de se apresentar comopesquisador(a) e
uma forma de constituir uma memdria da sua passagem como pés-

graduando(a) pelo PPgEM/UFRN.
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PARTE |
INTERNET, CIDADANIA, DISPOSITIVOS
MIDIATICOS E ESTUDOS INTERDISCIPLINARES NA
PERSPECTIVA DAS PRATICAS SOCIAIS



COMUNICACAO, CULTURA E DISPOSITIVO:
SOBRE IDENTIDADES E DIGNIDADES
QUILOMBOLAS

Felipe Gibson Cunha

Os quilombos adquiriram diferentes significados na trajeté-
ria histérica do Brasil colonial ao contemporaneo. Do lugar
reprimido pelas autoridades, tornou-se simbolo de resistén-
cia da popula¢do negra. No contexto das comunidades re-
manescentes de quilombos, sobre o qual trata este artigo, a
comunicag¢do se mostra essencial para a autoafirmacio negra
e quilombola que fortalece a luta por reconhecimento. Como
postula a Teoria da Folkcomunicagio, a transmissdo das in-
formagdes se dd por meio da cultura, configurada no coti-
diano quilombola como dispositivo étnico-comunicacional,
se entrecruzando com os discursos da negritude e da origem
quilombola. Enquanto canal comunicacional, a cultura gera
uma nova consciéncia e dignidade aos quilombolas, abrindo
caminhos para o reconhecimento.
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Introducao

A histéria dos quilombos e quilombolas passa pela compreensio
da ideia de raga como alicerce das relagoes sociais no Brasil. Foi esse o
ponto de partida da produgio das identidades sociais negra, indigena
e branca, adotadas até hoje pelo senso comum como formadoras do
povo brasileiro. Entretanto, ao ser construida verticalmente, do colo-
nizador branco sobre os colonizados negros e indios, a ideia de raga
produziu uma associagao das novas identidades sociais a “hierarquias,

lugares e papéis sociais correspondentes” (QUIJANO, 2005, p. 117).

A divisdo racial da sociedade se revelou, na verdade, uma divisdo
social codificada por tragos fenotipicos. O negro, como colonizado,
foi relegado a lugares inferiores aos do branco na hierarquia social.
Ao lado da ideia de “raga negra”, as nog¢des de “escravo” e “africano”
guarneciam a construgio social da identidade das populagoes escra-
vizadas. Ao serem traficadas pelo Oceano Atlintico e usadas como
de mio-de-obra escrava no Brasil, as populagdes subjugadas pelo
sistema escravista tiveram suas distintas identidades étnico-culturais
e origens territoriais violadas mediante a construgio social de uma
identidade que os indiferenciava e unificava como negros, escravos e

africanos (BARROS, 2010, p. 39).

Diante da vida escrava, uma das principais formas de resistén-
cia foi a fuga e formagdo de quilombos, como ficaram conhecidas
as comunidades constituidas pelos escravizados fugitivos. Depois de
reprimidos pelas autoridades coloniais enquanto vigorou o sistema
escravista, os quilombos passaram 100 anos esquecidos dos textos e
politicas oficiais apds a aboli¢do da escraviddo, em 1888. Os territ6-
rios quilombolas s6 voltaram a ser mencionados na Constitui¢do de
1988, quando ressurgiram sob a classificagdo de comunidades rema-
nescentes de quilombos.

Apesar da invisibilidade a qual foram submetidos, os quilombos
adquiriram novos sentidos, construidos especialmente na década de
1970 no ativismo de intelectuais negros e movimentos sociais. Tra-
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tava-se da inversdo do viés negativo associado ao negro e o quilom-
bo. A negritude, assumida e afirmada com orgulho, e o quilombo,
lembrado como simbolo da resisténcia negra, viraram bandeiras na
defesa da histéria e dos direitos da populagio negra.

Embora a luta dos quilombolas por reconhecimento e direitos jd
fosse uma realidade, o ano de 2003 marcou o inicio de um processo
ampliado de organizagdo politica das comunidades, sobretudo com
a publicac¢do do decreto federal 4.887, que regulamentou os meca-
nismos de certificagdo e regularizagio fundidria das comunidades
remanescentes de quilombos. Até hoje sio 2.849 comunidades re-
conhecidas oficialmente como remanescentes de quilombos, certi-
ficagdo que tem como critério a autoatribui¢do, processo que como
veremos, envolve um processo complexo de afirmagio étnica que tem
na comunicagio uma de suas facetas.

Para produzir sua afirmagéo étnica internamente e externamente,
as comunidades comunicam identidades quilombolas, processo que
tem na cultura um de seus principais nicleos. Na tentativa de identi-
ficar e conceituar a comunicagio de identidades no universo cultural
quilombola, entrelagamos concepgdes da teoria da Folkcomunicagio,
a ideia de dispositivo, nogdes de espago e territdrio, além do conceito
de etnogénese.

Como veremos adiante, a cultura se constitui como dispositivo ét-
nico-comunicacional nas comunidades remanescentes de quilombos.
Se tem fins politicos especificos, como acessar direitos sociais e fun-
didrios, a comunica¢do da identidade quilombola também engloba
uma consequéncia simbdlica, relacionada a uma nova dignidade pro-
porcionada pela assungio do pertencimento comunitirio. Trata-se,
portanto, de uma identidade étnica e ética, que tem sua comunicagio
materializada pela cultura.

| 14 |



Quilombo e quilombola como construgées sociais

O tréfico escravo do Oceano Atlantico se desdobrou em inime-
ros impactos histdricos, afetando marcantemente a cultura, identi-
dade e producio de conhecimento das populagdes escravizadas. O
Brasil, como destino de milhdes de pessoas traficadas da atual Africa,
foi palco da aniquilagio cultural daqueles que chegavam nos navios
negreiros, indiferenciados e unificados como negros, africanos e es-
cravos. O bloqueio da diversidade étnica dos escravizados se ampli-
ficou com a visdo de que a mao-de-obra escrava tinha uma origem
territorial nica, a Africa, referenciada como um lugar atrasado frente
a civilizagdo branca e europeia.

As concepedes de negro e Africa, acrescenta-se a nogio da es-
craviddo como pega-chave de um sistema econdémico. No comércio
transatlintico, o corpo negro se torna produto, explorado comercial-
mente tanto em seu territério de origem, onde grupos tribais africa-
nos passaram a lucrar com o trafico de pessoas, quanto nas transagoes
comerciais dos europeus nas coldnias, onde funcionava o comércio
interno do corpo negro, africano e escravo. Com a incorporagio da
escravidao a identidade elaborada na cor da pele e origem territorial,
a condi¢do de escravo passou a identificar o individuo negro e afri-
cano.

Para o historiador José D’Assun¢io Barros, as nogoes de “negro”,
« * » « » . z. « . z .
africano” e “escravo” constituiram “o fundo ideolégico da montagem
do sistema escravista no Brasil” (BARROS, 2010, p. 42), sendo tal
construc¢io ideoldégica um produtor de abismos profundos na consci-
éncia dos colonizados:

(...) 0 negro no Brasil e no resto da América passou a ser visto
como uma realidade unica e monolitica, e, com o tempo, foi le-
vado a enxergar a si mesmo também desta maneira. Perdidos os
antigos padroes de identidade que existiam na Africa, o negro
afro-brasileiro sentiu-se compelido a iniciar a aventura de cons-
truir para si uma nova identidade cultural, adaptando-a a prépria
cultura colonial (BARROS, 2010, p. 44).
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O despojamento das identidades histéricas dos colonizados ¢é
identificado por Anibal Quijano (2005) como uma implica¢do ébvia
da a¢do do poder colonial. Uma segunda e menos ébvia, de acordo
com o socidlogo, é que a identidade racial, colonial e negativa retira
do colonizado “seu lugar na histéria da produgio cultural da huma-
nidade” (p. 127). Por trds do esvaziamento cultural dos povos estava o
avan¢o de uma ordem cultural global centrada na Europa. Nas pala-
vras de Quijano (2005), “como parte do novo padrio de poder mun-
dial, a Europa também concentrou sob sua hegemonia o controle de
todas as formas de controle da subjetividade, da cultura, e em especial
do conhecimento, da produgio do conhecimento” (p. 121).

Enquanto vigorou o escravismo no Brasil e o quadro de violagio
cultural dos escravizados, os quilombos se constituiram como espagos
em que se experimentava a liberdade cultural. Da mesma maneira, as
comunidades remanescentes de quilombos apresentam singularida-
des culturais que podem ser enxergadas nas diversas manifestagdes
culturais transmitidas ancestralmente nesses territorios.

Ao resgatar a origem do quilombo, Kabengele Munanga (1996)
explica que a palavra é a versdo aportuguesada de kilombo, originaria
dos povos de linguas bantu, grupo etnolinguistico que engloba cente-
nas de subgrupos étnicos habitantes dos atuais territérios de Angola
e Zaire. O quilombo se caracterizava por ser uma associagio guerrei-
ra aberta, sem distingdo de linhagens e transcultural. Os membros do
grupo passavam por rituais de iniciagao que os desvinculavam de suas
linhagens origindrias e os integravam ao quilombo como guerreiros.
A transculturalidade vem das contribui¢cdes de povos distintos, com

destaque para os imbangala (MUNANGA, 1996, p. 60).

Por sua caracteristica némade e as especificidades de sua forma-
¢do social, a sociedade imbangala pode ser reconhecida no quilombo,
conforme relaciona Maria Beatriz Nascimento (1985), que explora
os diferentes significados da palavra:

Kilombo aqui recebe o nome de institui¢do em si. Seria Kilombo os
préprios individuos ao se incorporarem a sociedade Imbangala.
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Outro significado estava representado pelo territério ou campo
de guerra que denominava-se jaga. Ainda outro significado para
Kilombo, dizia respeito ao local, casa sagrada, onde processava-se
o ritual de iniciagdo. O acampamento de escravos fugitivos, assim
como quando os Imbangala estavam em comércio negreiro com
os portugueses, também era Kilombo (NASCIMENTO, 1985, p.
43).

Tanto Munanga (1996) quanto Nascimento (1985) atentam para
as semelhancas na formagao do £ilombo entre os povos bantu na Afri-
ca e o surgimento do famoso Quilombo dos Palmares, na regido da
antiga Capitania de Pernambuco e agora estado de Alagoas. Os qui-
lombos africano e brasileiro se estabeleceram com mais for¢a coinci-
dentemente entre os séculos XVI e XVII, se assemelhando também
em aspectos como organizagio, formato de lideranga, nominagoes e
cardter transcultural. Ao comparar os modelos brasileiro e africano,
Munanga (1996) conclui que “o quilombo brasileiro ¢, sem duvida,
uma cépia do quilombo africano reconstruido pelos escravizados para
se opor a uma estrutura escravocrata, pela implanta¢io de uma outra
estrutura politica na qual se encontraram todos os oprimidos” (p. 63).

Apesar da primeira apari¢io dos quilombos em documentos do
periodo colonial ter acontecido em data anterior, somente em 1740,
como resposta 2 uma consulta do Conselho Ultramarino, Portugal
trouxe uma defini¢do institucionalizada de quilombo. Assim, “toda a
habita¢do de negros, que passem de cinco, em parte despovoada, ain-
da que nio tenham ranchos levantados e nem se achem pildes nele”
(ALMEIDA, 2002, p. 47) passou a definir o quilombo. No periodo
imperial, a defini¢do reduziu o nimero minimo de fugitivos, que cai
de cinco para trés nos documentos oficiais.

Quando se fala na Republica, instituida apés a aboli¢do da es-
craviddo, o quilombo desaparece do radar oficial, periodo que se ca-
racteriza pela invisibilidade das comunidades quilombolas. Para o
imagindrio nacional, a existéncia do quilombo néo tinha sentido sem
o sistema escravista. Contudo, mesmo invisiveis para o Estado e o
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imagindrio nacional, os quilombolas se firmaram em territérios espa-
lhados pelo do pais sob as mais variadas circunstincias.

Enquanto o Estado se manteve silencioso, o quilombo ganhou
novos significados, deixando de ser usado “pela ordem repressiva
para tornar-se metifora corrente nos discursos politicos, como sig-
no de resisténcia” (ARRUTT, 2008, p. 318). O novo sentido se am-
pliou decisivamente na atua¢io de movimentos sociais da década de
1970 com um discurso pautado pela autoafirmagio negra e resgate
da identidade étnica e cultural. Um dos simbolos da redefini¢io é a
escolha da data de morte de Zumbi dos Palmares, 20 de novembro,
para celebrar o Dia Nacional da Consciéncia Negra, rejeitando o dia
13 de maio, data da aboli¢io da escravidao.

E essencial compreender que os novos usos do quilombo se
estruturam em um contexto de reconstrugido da prépria nogiao de
negro. Se no sistema escravista a ideia de “raga negra” serviu ao siste-
ma de dominagao colonial, no contexto de avan¢o da luta por direitos
sociais “identificar-se como negro (afirmar esta diferenca) faz parte
de um gesto de libertagio (de luta contra a desigualdade)” (BAR-
ROS, 2010, p. 53).

E onde introduzimos a negritude como concep¢io adotada por
intelectuais e movimentos sociais e que se aproxima das comunida-
des remanescentes de quilombos. De acordo com Munanga (1988),
a negritude foi conceituada por seu criador, o poeta Aimé Cesairé,
como “o simples reconhecimento do fato de ser negro, a aceitagio de
seu destino, de sua histéria, de sua cultura” (p. 52).

No Brasil, a popularizagio da negritude foi acompanhada pela
ampliacdo de sua insercdo social e diversificagio de seus significados
(DOMINGUES, 2005). Do sentido de consciéncia racial, a negritu-
de passou a atravessar préticas do cotidiano, que vao desde os cortes
e manuseio do cabelo que valorizam tragos fenotipicos até manifes-
tacdes culturais e religiosas de origem afro-brasileira. Nesse processo,
as atividades cotidianas se associam a identidade negra funcionando
como canais de comunicagdo da negritude.
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Identidade e remanescéncia quilombola

Para o Estado brasileiro, os quilombos sé sairam da invisibilida-
de em 1988, quando a Constitui¢do Nacional criou a figura juridica
das comunidades remanescentes de quilombos, determinando a res-
ponsabilidade do Estado em emitir titulos de propriedade de terra
aos quilombolas. Entretanto, a regulamenta¢io dos procedimentos
para o reconhecimento e regularizagio fundidria dos territérios qui-
lombolas s6 veio em 20 de novembro de 2003, com a publicagio
do decreto presidencial 4.887, que abriu um novo horizonte para os
quilombolas ao estabelecer a responsabilidades dos érgaos governa-
mentais nos processos de identifica¢io, reconhecimento, delimitagio,
demarcagio e titulagio das terras. O decreto traz a definicio das co-
munidades remanescentes de quilombos:

Consideram-se remanescentes das comunidades dos quilombos,
para os fins deste Decreto, os grupos étnico-raciais, segundo cri-
térios de autoatribui¢do, com trajetéria histérica prépria, dotados
de relagdes territoriais especificas, com presun¢io de ancestrali-
dade negra relacionada com a resisténcia a opressdo histérica so-

frida (BRASIL, Decreto n° 4.887,2003).

O Instituto Nacional de Colonizagdo e Reforma Agraria (Incra),
que atualmente integra a Casa Civil da Presidéncia da Republica por
meio da Secretaria Especial de Agricultura Familiar e do Desenvol-
vimento Agrario, recebeu a competéncia de titular as terras quilom-
bolas. Antes da regulariza¢do fundidria, os quilombolas solicitam a
emissdo de uma certiddo da Fundag¢io Cultural Palmares, vinculada
ao Ministério da Cultura. O documento certifica as comunidades
como remanescentes de quilombos utilizando o critério da autoatri-
buicio.

Embora o Brasil tenha 2.849 comunidades quilombolas certifica-
das, a regularizagio fundidria caminha a passos lentos. O Incra emi-
tiu até o momento 210 titulos de propriedade, que contemplaram
um total de 241 comunidades. No Rio Grande do Norte, 22 comu-
nidades foram certificadas e a comunidade Jatobd, do municipio de

|19 ]



Patu, aparece como a tnica que ganhou a propriedade definitiva do
territério. Além da regularizagio fundidria, os quilombolas foram in-
seridos em um conjunto de politicas ptiblicas maior, como o Progra-
ma Brasil Quilombola, criado com a finalidade de coordenar a¢oes
governamentais voltadas para essas populagdes.

Entretanto, por ser criada de fora para dentro das comunidades,
a classificagdo de remanescentes de quilombos exige cuidados. Isso
porque as identidades, como na ideia de raga (QUIJANO, 2005),
guardam relagdo com a produgio e utiliza¢do ideoldgica das classi-
ficagdes. Quem tem o privilégio de classificar, detém o privilégio de
atribuir valores aos grupos classificados (SILVA, 2000, p 82).

De acordo com Homi Bhabha (1996), esse modelo de diversidade
funciona como contengio da diferenca, controlando e localizando a
diferenca nos circuitos dominantes. A administra¢io dessa diversida-
de se d4 mediante a conquista do consenso social com a férmula do
multiculturalismo, na qual se admite o diferente e se produz social-

mente a aceitagio do heterogéneo (BHABHA, 1996, p. 35).

O modelo do multiculturalismo é visto pelo autor indiano como
potencial produtor de racismos, percep¢io que podemos relacionar
com a sociedade brasileira, onde o discurso da democracia racial mas-
cara uma realidade de racismos manifestados rotineiramente. Para
Muniz Sodré (2010), a democracia racial adota uma narrativa em
que “proclama-se a proximidade do Outro, mas sem realmente deixd
-lo ser enquanto tal, reconhecé-lo como singular, como um qualquer,
dotado de fala prépria” (p. 327). Percebe-se a auséncia do que Sodré
(2006) chama reconhecimento sensivel do outro, “de sua liberdade
de se interrogar singular e diversamente sobre o seu préprio destino”

(SODRE, 2006, p. 14).

Sobre o uso da expressio “remanescentes” nas comunidades qui-
lombolas Almeida (2002, p. 53) ressalta que, ao contrario do sentido
de sobra ao qual pode ser associada, tal classificagdo deve ser enxerga-
da em uma ética oposta, integrando o quilombo ao presente, nio do
que foi e sim de como sua autonomia foi construida. Sobre a questio,
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Arruti (1997) enxerga a abertura de possibilidades para a populagio
que assume a condi¢do de remanescente: “de ocupar um novo lugar
na relagdo com seus vizinhos, na politica local, diante dos 6rgaos e
politicas governamentais, no imagindrio nacional e, finalmente, no
seu préprio imagindrio” (p. 22).

Para as comunidades negras, essa remanescéncia significou a pro-
dugio da diferencga potencializada pelos novos sentidos dos conceitos
de negritude e quilombo. Quando a Constitui¢ao Nacional de 1988
criou a figura juridica das comunidades remanescentes de quilombos,
os quilombolas viram abertas oportunidades para alcangar o acesso a
politicas publicas historicamente ausentes e a reivindica¢do da pro-
priedade dos territérios que ocupam.

Definida pelo Estado como critério para o acesso a politicas pu-
blicas, a autoatribui¢do pode soar simplista se preestabelecermos que
os quilombolas s6 reafirmam uma identidade que ji possuem, contu-
do o processo é carregado de complexidade.

A identidade e a diferenga vivem uma relagio de interdependén-
cia, um principio que retiramos de uma constatagio simples: quando
afirmo minha identidade, enuncio minha diferenca em relagio ao
outro, assim como no inverso. Tanto a identidade quanto a diferenga
sdo produtos da linguagem criados no mundo social e cultural. Como
estruturas linguisticas, incorporam tragos de instabilidade e indeter-
minag¢io, na medida em que se entrelacam em diferentes cadeias de
significa¢do e contextos diversos de produgio simbdlica e discursiva

(SILVA, 2000, p. 80).

A identidade, como explica Stuart Hall (2000), “ndo assinala
aquele nicleo estdvel do eu que passa, do inicio ao fim, sem qualquer
mudanga, por todas as vicissitudes da histéria” (p. 108). Ao em vez de
estdveis, as identidades sdo cada vez mais fragmentadas e fraturadas,
sendo multiplamente construidas ao longo de discursos, priticas e
posicdes, estando sempre em processo de mudanga e transformagio
(HALL, 2000, p. 108). Assim, nio se trata da invocagdo de passados

histéricos com os quais se pode manter correspondéncia. Na verdade,
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o que estd em jogo ¢ a utilizagdo “dos recursos da histéria, da lingua-
gem e da cultura para a produ¢io nio daquilo que nés somos, mas

daquilo nos tornamos” (HALL, 2000, p. 109).

Independente de como foi a vida nos quilombos que resistiram ao
escravismo colonial, as comunidades precisam produzir suas ligagoes
com o passado no presente, um processo que demanda a “selegio e
recriagdo de elementos da memdria, de tragos culturais que sirvam
como os ‘sinais externos’ reconhecidos pelos mediadores e o érgio
que tem a autoridade de nomea¢io” (ARRUTI, 1997, p. 23). Como
reforga Almeida (2002), “o que tem de ser recuperado, portanto, nes-
sa apropriacio juridica, nessa redefini¢io, ¢ como esses grupos se de-
finem e o que praticam” (p. 78).

Comunicagio na cultura

Das familias que vivem em comunidades certificadas como re-
manescentes de quilombos no Brasil, 77,7% moram em zona rurais,
enquanto que no Rio Grande do Norte, o indicador sobe para 84,5%
nas 22 comunidades quilombolas certificadas. Os dados foram com-
pilados pela Secretaria de Politicas de Promogao da Igualdade Racial
(Seppir) com base no universo de 82 mil familias brasileiras e 985
familias potiguares inscritas no Cadastro Unico para Programas So-
ciais do Governo Federal (CadUnico) em 2014. Os niimeros atestam
precariedade nas condi¢ées de renda, qualidade de vida e bem-estar
das familias.

Do universo de 82 mil familias, 79,4% vivem abaixo da linha da
pobreza, com renda per capita de até R$ 154. Se considerarmos a
condi¢io de extrema pobreza, em que a renda per capita por familia
ndo ultrapassa R$ 77, o percentual é de 70,6%. No Rio Grande do
Norte, 72,7% vivem abaixo da linha de pobreza, dos quais 59,7%
estdo em condi¢do de extrema pobreza. O marcador de renda é uma
dificuldade que se soma a problemas no acesso a infraestrutura e ser-
vicos puiblicos. Quando se fala em uma comunidade rural, negra e
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quilombola, essas desigualdades se somam ao racismo sofrido pelos
quilombolas, agravando a condi¢io de invisibilidade social a qual fo-
ram submetidos historicamente. Inseridas nesse quadro desfavoravel,
as comunidades encontram nos lagos sociais e culturais seus meios de
resisténcia. E desses lacos que se produzem os processos de comuni-
cagio que pretendemos investigar.

Para compreender tais processos, recorremos aos estudos de Luiz
Beltrao sobre a Folkcomunicagio. Se levarmos em conta os grandes
grupos criados pelo jornalista e pesquisador pernambucano, os qui-
lombolas sdo grupos marginalizados rurais, caracterizados pelo iso-
lacionismo geogréfico, pentria econémica e baixo nivel intelectual
(BELTRAO, 1980, p-24). Para afirmar esta ultima caracteristica, uti-
lizamos o grau de instrugio escolar dos habitantes das comunidades
remanescentes de quilombo. De acordo com os dados de 2014 do
CadUnico, do universo de 131.973 quilombolas com idade igual ou
maior de 15 anos inscritos em programas sociais, 70,5% sé estuda-
ram até o Ensino Fundamental.

Por entender que as comunidades remanescentes de quilombos
constituem territérios com especificidades muito préprias, tanto em
termos econdmicos e sociais quanto culturais, adotamos o entendi-
mento de Beltrdo (2004, p. 57), para quem a regido é o melhor la-
boratério para observacio do fenémeno comunicacional. E o palco
onde se definem os diferentes sistemas de comunicagio cultural, que
na defini¢do do jornalista pernambucano, equivale ao:

(...) processo humano de intercimbio de ideias, informagoes e
sentimentos, mediante a utilizagdo de linguagens verbais e néo-
verbais e de canais naturais e artificiais empregados para a obten-
¢do daquela soma de conhecimentos e experiéncias necessdrias
a promogio da convivéncia ordenada e do bem-estar coletivo

(BELTRAOQ, 2004, p. 57).

No interior das regides, Beltrdo atenta para a existéncia de unida-

des subatomicas, onde estdo localizados grupos marginalizados que
M

precisam ser considerados nos processos de comunicagio. Apesar da
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falta de representatividade mididtica e acesso restrito as tecnologias
e meios de comunicagio, seja para se informar ou para se comunicar,
os grupos marginalizados, na visio do jornalista, ndo deixam de pro-
duzir e transmitir informagoes.

Sem aparatos técnicos para ampliar a difusdo dessas informagdes,
os grupos fazem uso do que Beltrdo (1980) intitulou Folkcomunica-
¢do: "o conjunto de procedimentos de intercimbio de informagdes,
ideias, opinides e atitudes dos publicos marginalizados urbanos e ru-
rais, através de agentes e meios direta ou indiretamente ligados ao
tolclore” (p. 24). Nas comunidades remanescentes de quilombos, as
manifesta¢oes culturais aparecem como um dos principais meios de
produgio e transmissdo de informagdes.

No Rio Grande do Norte, podemos citar manifestagdes culturais
como a danc¢a do pau furado, na comunidade de Capoeiras, em Ma-
caiba (FREIRE, 2012), a danga do espontdo, na comunidade Boa
Vista dos Negros, em Parelhas (CAVIGNAC, 2008), a danga de Sao
Gongalo, nas comunidades Péga e Arrojado, em Portalegre (PEREI-
RA, 2014) e o coco de zambé, na comunidade Sibaima, em Tibau

do Sul (LINS, 2009).

Quando nos referimos 4 cultura quilombola, falamos de mani-
festagdes culturais que se transformam em emblemas identitérios,
caracterizados por Miguel Alberto Bartolomé (2006) como “tragos
materiais ou ideoldgicos, préprios ou apropriados, que indiquem

o . . . . »
explicitamente a identidade de seus possuidores” (p. 55). Enquanto
emblemas identitrios, as manifesta¢des culturais funcionam como
indicadores étnicos aos quais os quilombolas recorrem em processos

de afirmagio étnica (BARTOLOME, 2006, p.55).

Apesar de todas as manifestagbes culturais citadas carregarem
histérias ancestrais nas comunidades, a ligagdo com o passado nio
¢ condigdo para que uma prética social se constitua como emble-
ma identitdrio. Como observamos em Bartolomé (2006), o emblema
identitirio pode ser préprio ou apropriado. Nas diferentes comuni-
dades quilombolas do Rio Grande do Norte, a formagio de grupos
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culturais se assemelha, sobretudo por convergirem com a reorgani-
zagdo politica. O que se pode retirar de pesquisas sobre a cultura
nos territérios quilombolas potiguares é que, quando as comunidades
se reorganizam politicamente para reivindicar seus direitos, antigas
e novas manifesta¢des culturais (res)surgem organizadas em grupos
culturais.

Sob o pano de fundo a regulamentagio juridica das comunidades
remanescentes de quilombos, cultura e politica se beneficiam mutua-
mente. Ao mesmo tempo que a reorganizagdo politica cria o ambien-
te propicio para a organizac¢io da cultura, as manifestagdes culturais
adquirem relevéncia politica, o que ajuda a entender o papel essencial
da comunicagio contida nas manifestacdes culturais para a luta por
reconhecimento e reivindicagio de direitos sociais e fundidrios.

Dispositivos étnico-comunicacionais

Para refletirmos sobre a faceta comunicacional da cultura quilom-
bola é fundamental transpor a ideia de instrumentaliza¢io na pro-
dugdo dos emblemas identitirios, como se as comunidades fossem
motivadas exclusivamente pelos beneficios a serem usufruidos. Na
nossa concep¢io, o autorreconhecimento quilombola nio se esgota
em seu uso instrumental. Assim como podem ser associadas aos di-
reitos a serem conquistados, as identidades quilombolas emergentes
produzem notéveis transformag¢ées em nivel de consciéncia indivi-
dual e coletiva.

Do mesmo modo que a identidade nio é um nicleo estivel, a
cultura nio é uma arqueologia, conforme explica Stuart Hall (2003).
Embora dependa do conhecimento da tradi¢do e de um conjunto
efetivo de genealogias, na hora em que se desloca ao passado, a cultu-
ra possibilita a produgio de novos sujeitos, ndo sendo uma questio de
“ontologia, de ser, mas de se tornar” (HALL, 2003, p. 44). Ao discutir
o conceito de etnogénese, Bartolomé (2006) fala em um processo de
produgio de um novo contetdo étnico e ético, em que a reconstru-
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¢do do pertencimento comunitirio permita um acesso mais digno ao

presente (BARTOLOME, 2006, p. 57).

A reorganizagio politica e cultural dos quilombolas permite pen-
sar uma emergéncia étnica que nio tem a ver s6 com o passado: “os
rostos étnicos emergentes estdo tio carregados de sistemas de sentido
passados e atuais quanto de expectativas de futuros” (BARTOLO-
ME, 2006, p- 60). Alicercada na identidade que se constréi pelos
referenciais positivos de negritude e quilombo, uma nova dignidade
emerge, possibilitando aos quilombolas a construgio de novos senti-
dos para a existéncia individual e coletiva, além de novos horizontes
para se pensar em futuros possiveis.

Ter esse entendimento ¢ primordial para entender a comunicagio
no universo cultural quilombola e suas manifestagdes, para as quais
adotaremos a ideia de dispositivo na tentativa de desvendar sua fa-
ceta comunicacional. O dispositivo é assim caracterizado por Michel

Foucault (2000):
(...) um conjunto decididamente heterogéneo que engloba dis-
cursos, institui¢des, organizagdes arquitetonicas, decisdes regu-
lamentares, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos,
proposi¢des filoséficas, morais, filantrépicas. Em suma, o dito e o
nio dito sdo os elementos do dispositivo. O dispositivo ¢ a rede
que se pode estabelecer entre estes elementos (p. 138).

Sobre a natureza da relagio mantida pelos elementos heterogéne-
os do dispositivo, Foucault (2000) aponta a existéncia de uma espécie
de jogo, que envolve mudangas de posi¢io e modificagdes de fungdes.
Por fim, o filésofo indica a funcio estratégica do dispositivo, enten-
dido como uma formagio que assume o papel de responder a uma
urgéncia em determinado momento histérico.

Nas comunidades quilombolas, a reorganizac¢io politica aparece
como momento histérico que requer uma estratégia de comunicagio
da identidade quilombola, considerando ser essa uma contrapartida
estabelecida pelo Estado para o alcance de direitos. Da mesma ma-
neira, o novo contexto vem acompanhado de modificagdes nio sé
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politicas, com a emergéncia das comunidades como remanescentes
de quilombos, mas também existenciais, possibilitando a visio de um
tuturo quilombola sustentado simbolicamente.

Ao discutir o dispositivo foucaultiano, o italiano Giorgio Agam-
ben (2005) define o dispositivo como “qualquer coisa que tenha de
algum modo a capacidade de capturar, orientar, determinar, intercep-
tar, modelar, controlar e assegurar os gestos, as condutas, as opinides
e os discursos dos seres viventes” (p. 13). Para o filésofo, é da relagio
de duas grandes classes, dos seres viventes e dispositivos, que surge a
terceira classe, dos sujeitos. Ndo hd sobreposi¢do de um sobre o outro,
o que faz de um mesmo ser vivente, individuo, o lugar de multiplos
processos de subjetivagdo, como o usudrio de telefones celulares, o
apaixonado por tango, ou o navegador da internet (AGAMBEN,
2005, p 13).

Com base nas reflexdes sobre o contexto politico quilombola e a
dinamicidade de identidades e culturas, concluimos que o corpo-a-
corpo do ser vivente da comunidade quilombola com a cultura de-
senvolvida em seu territério produz um novo sujeito quilombola. E
por esse potencial que a cultura pode ser pensada como dispositivo,
que no contexto quilombola denominamos étnico-comunicacional.

Com uma identidade construida no entrecruzamento de seus tra-
¢os socioculturais com as nogdes positivas da negritude e da origem
quilombola, o sujeito emergente tem a cultura, dispositivo étnico-co-
municacional, como portadora e transmissora de seu universo politi-
co e simbdlico. Ao mesmo tempo que produz emblemas identitirios
e comunica a identidade quilombola, a cultura, entendida como dis-
positivo étnico-comunicacional, permite a emergéncia de uma nova
dignidade aos individuos envolvidos no processo de comunicagio.

Do mesmo modo que ¢ capaz de produzir sujeitos, o dispositi-
vo étnico-comunicacional d4 conta de uma dimensdo coletiva, da
comunidade enquanto espago de emergéncia coletiva dos sujeitos.
Em seus apontamentos analiticos sobre a comunicagio intercultural,

Mohammed Elhajji (2005) afirma que a correlagdo das formas orga-
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nizacionais e instancias de enunciag¢do do projeto sécio-histérico co-
munitdrio se faz notar quando a comunidade “desenvolve estratégias
que atuem como dispositivos simbdlicos na disputa pela imposi¢io
de sentido (ainda que plural e polifénico) tanto junto a seus préprios
membros como junto a sociedade em geral” (p. 59).

Assim como Elhajji enxerga com a comunicagio intercultural, o
dispositivo étnico-comunicacional da cultura opera nas comunida-
des remanescentes de quilombos como “plataforma de reivindica-
¢do dos marcos identitdrios indispensdveis para a perenidade de seu
ethos e de cendrio de negocia¢do dos possiveis territérios existenciais
e subjetivos necessdrios para sua integragdo plena na sociedade

acolhedora” (ELHAJ]JI, 2005, p. 59).

Quando falamos em existéncias e subjetividades a serem negocia-
das pelos quilombolas, é fundamental ter em mente que esse cendrio
simbdlico se constréi de modo primordial na terra historicamente
ocupada pela comunidade. Nio se trata de espaco puro e simples,
indiferenciado quanto a posi¢do dos corpos que o ocupam, mas de
territério, no sentido de “espago exclusivo e ordenado das trocas que a
comunidade realiza na dire¢do de uma identidade grupal” (SODRE,
1988, p. 22).

Se a manifestagdo cultural é dispositivo étnico-comunicacional,
seus processos de comunicagio estdo ancorados no espago e assim
como dependem dessa espacialidade compartilhada pela coletividade
para elaborar suas mensagens, produzem sobre esse espago as trocas
por meio das quais a comunidade manifesta sua identidade, tornando
possivel a constitui¢io do que chamamos territério.

No entanto, antes de possibilitar a constitui¢do simbélica do ter-
ritério enquanto lugar de uma identidade coletiva compartilhada, o
dispositivo étnico-comunicacional da cultura faz do préprio sujeito
quilombola um territério, ou pelo menos uma representagio simbé-
lica do territério. Isso porque o territério é marcado pelo jogo, que
se define como protoforma de toda e qualquer cultura, caracterizado
por possuir um sistema de regras de movimentagio humana em gru-
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po (SODRE, 1988, p- 23). Embalado pelo ritmo do jogo, da musica
e da dan¢a que compdem suas manifesta¢oes culturais, o quilombola
“percebe 0 mundo e suas coisas a partir de si mesmo, de um campo
que lhe é préprio e que se resume, em tltima instincia, ao seu corpo”

(SODRE, 1988, p. 127).

Na experiéncia dos corpos dangantes, ritmados pela musica e se
movimentando no sistema de regras do jogo, o espago ¢ reelaborado
simbolicamente, permitindo adaptabilidade as manifesta¢oes cultu-
rais quilombolas em seu funcionamento como dispositivos étnico-
comunicacionais e produtoras de territérios existenciais e subjetivos.

Assim, o dispositivo étnico-comunicacional da cultura opera in-
dependentemente do espago de realizagdo das manifestagoes cultu-
rais. Como afirma Elhajji (2002, p. 186), a adaptabilidade é a grande
vantagem da formula¢io do desejo diferencial por meio de estra-
tégias espaciais, sobretudo considerando o deslocamento feito pelos
grupos culturais quilombolas potiguares para apresentacoes fora das
comunidades as quais pertencem, uma pratica recorrente entre esses
grupos.

Dentro ou fora de suas comunidades, o universo cultural quilom-
bola e suas manifestagoes originam o que Muniz Sodré (1988) inti-
tula forma social negro-brasileira, o lugar da diversidade existencial
e cultural onde se encontram tragos marcantes da subjetividade his-
térica dessas populagdes, a0 mesmo tempo que é “lugar origindrio de
for¢a ou poténcia social para uma etnia que experimenta a cidadania
em condi¢des desiguais (p. 19)”.

Consideragoes finais

Quando o quilombola coloca seu corpo em movimento, tocando,
cantando ou dangando, esse corpo comunica. Trata-se de uma di-
mensao individual de comunicagio, que se amplia para uma ordem
coletiva quando o ato do quilombola ¢ socializado com seus iguais.
A inser¢do em sistemas de regras, organizados sob a forma de mani-
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festacoes culturais, faz com que esse corpo coletivo adquira também
tragos culturais. E no momento em que é incorporado ao cendrio de
luta politica em torno do reconhecimento de uma identidade étnica,
o corpo coletivo e cultural estabelece uma relagio de impacto mutuo
com o contexto no qual opera. Todo esse conjunto integra o processo
de comunicagio nas comunidades remanescentes de quilombos.

Com essa breve exposi¢do dos caminhos percorridos pelo corpo
quilombola, em sua dimensdo comunicacional, visamos demonstrar
a complexidade envolvida na proposta de investigar a cultura sob a
6tica da comunicagio nas comunidades remanescentes de quilombos.
Com a construgdo do conceito de dispositivo étnico-comunicacional,
procuramos abarcar a complexidade da comunicagio quilombola, um
processo que se apresenta revestido pela dinamicidade de identidades
e culturas e inserido no cendrio politico da luta quilombola por reco-
nhecimento e acesso a politicas publicas.

Embora complexa, a tarefa de compreender a organizagio e ope-
ragdo do processo de comunicag¢io na cultura quilombola é essencial,
sobretudo por exigir a compreensdo da prépria dindmica da atuagio
politica e produgao cultural nas comunidades remanescentes de qui-
lombos. Os caminhos trilhados indicam que a comunicagio operada
pelas manifestagoes culturais quilombolas nio sé ¢ indissocidvel de
um conjunto de processos internos e externos, como produz novos
processos na emergéncia de uma nova consciéncia e autoestima de
ordem politica e cultural com repercussdes tanto para o individuo,
em sua dimensdo existencial particular, quanto para a coletividade,
enquanto forma social negro-brasileira.
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COMUNICACAO DIGITAL E ACESSIBILIDADE:
RELATO DE EXPERIENCIAS SOBRE PRODUCAO
DE OBRA AUDIOVISUAL DESTINADO A PESSOAS
COM DEFICIENCIA AUDITIVA

Rafael Marques Garcia

No primeiro semestre de 2016, o Brasil passou por um pe-
riodo de caos na saide publica ao atravessar trés epidemias
simultaneamente: a dengue, a chikungunya e a zika, todas
elas transmitidas pelo mosquito Aedes aegypti. Diante deste
cendrio, foram montadas estratégias de comunicagio com o
intuito de orientar a populagdo sobre como evitar a prolifera-
¢do do mosquito, por meio de midia impressa (cartazes e fo-
lhetos distribuidos em postos de satde), audiovisual (em rede
de radio e televisio) e digital (campanhas nas redes sociais).
Apesar do volume imenso de material produzido, observou-se
uma lacuna no que diz respeito a comunicagio direcionada a
pessoas com deficiéncia auditiva, que de acordo com o tltimo
Censo, conta com mais de nove milhées de pessoas no Bra-
sil. Neste contexto, o presente artigo tem por objetivo relatar
uma experiéncia desenvolvida na Secretaria de Educagio a
Distancia da Universidade Federal do Rio Grande do Nor-
te (SEDIS/UFRN), dentro de um projeto desenvolvido pela
Pré6-reitoria de Extensio da UFRN, sobre produgio de uma
obra audiovisual, de distribui¢do digital, com orientagdes para
eliminar criadouros do mosquito Aedes aegypti, acessivel para
pessoas com deficiéncia auditiva.
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Introducao

Para efeitos de introdugio ao objeto de estudo deste artigo, é ne-
cessdrio fazer, antes de tudo, um exercicio de contextualiza¢io acerca
do tema. Ao longo da histéria da humanidade, pessoas com deficién-
cia sempre foram excluidas socialmente, vinculadas a uma imagem de
sujeitos inaptos ao trabalho, dependentes da familia, de instituicoes
médicas e até mesmo vistas como castigos divinos. Ambientes como
igrejas e asilos de caridades, na grande maioria das vezes, acolhiam
essas pessoas, em um regime de reclusio, segregando-os da sociedade.
Para Mazzotta (2005, p.16) a religido propiciou esse ambiente hostil
as pessoas com deficiéncia ao posicionar o homem como “imagem e
semelhanca de Deus”, ou seja, fisicamente e mentalmente perfeitos.
Esse panorama permaneceu até a Idade Moderna.

Com a Revolugdo Industrial, onde um regime feudal deu lugar
a um panorama de produgio em massa, aliada a uma urbanizag¢io
desenfreada das cidades, tensdes sociais vindas dos operdrios nas fa-
bricas provocaram reflexdes sobre as condi¢des de trabalho e vida.
Também nesse momento, os frequentes casos de acidentes de traba-
lho, mutilando vérios trabalhadores, deu for¢a a um ideal de cuidado
e atengdo as pessoas no trabalho, com o surgimento das primeiras leis
trabalhistas e sistemas previdencidrios. No vicuo dessas novidades,
aparecem as primeiras iniciativas assistenciais para pessoas com defi-
ciéncia, assim como estudos sobre determinados tipos de deficiéncia.
Sdo inaugurados também institui¢des escolares dedicados a alunos
com deficiéncia. No Brasil, em fun¢io de sua posi¢do como colonia,
as primeiras iniciativas voltadas para as pessoas com deficiéncia sur-
giram somente no Segundo Império, com a inauguragio, em 1854,
do Imperial Instituto de Meninos Cegos (atualmente Instituto Ben-
jamin Constant) e do Imperial Instituto de Surdos Mudos (atual-
mente Instituto Nacional de Educagio de Surdos), em 1857. Ambas
as institui¢bes acolhiam criangas cegas e surdas e funcionavam em
regime similar a uma escola de artifices, oferecendo desde sapataria
até tipografia, em atividades distintas de acordo com a deficiéncia e
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género do estudante.

No século XX, surgem os primeiros movimentos sociais a favor
das pessoas com deficiéncia, muitas dessas instituidas apés a Decla-
ragdo Universal dos Direitos Humanos, em 1948. A sociedade abolia
uma visdo segregacionista e adotou uma visdo favoravel as pessoas
com deficiéncia, embora ainda os enxergassem sob um viés assisten-
cialista, muitas vezes adotando termos estigmatizantes como “atrasa-
dos”, “excepcionais” ou “retardados”. Nesse contexto é proposto um
paradigma de integragio, onde barreiras entre pessoas sem e com
deficiéncia seriam derrubadas, contudo exigiriam deste dltimo grupo
adaptacoes, passando a conviver e competir, em desigualdade, com
pessoas sem deficiéncia. Esse paradigma sofreu severas criticas de
movimentos sociais por promover uma segregacio velada. Nos anos
80, principalmente com iniciativas da ONU, um novo pensamento
de inclusdo surge, indo de encontro ao stafus quo presente até entio.
Segundo Aranha, inclusdo seria um:

processo de ajuste mituo, onde cabe a pessoa com deficiéncia ma-
nifestar-se com relagio a seus desejos e necessidades e a socieda-
de, a implementagio dos ajustes e providéncias necessarias que a
ela possibilitem o acesso e a convivéncia no espago comum, nio

segregado (ARANHA, 2001,p.19).

O modelo de inclusio, ao longo dos ultimos anos, passou a ser
amplamente adotado, ndo sé como metodologia escolar, mas também
como um ideal para um convivio social mais justo e harmoénico.

Em 2007, a ONU promulgou a Conven¢io Internacional das
Pessoas com Deficiéncia (CIPD), com o aval de 83 paises, incluindo
Brasil, assegurando “o exercicio pleno e equitativo de todos os direi-
tos humanos e liberdades fundamentais por todas as pessoas com de-
ficiéncia e promover o respeito pela sua dignidade inerente” (ONU,
2009).

No Brasil, movimentos sociais e militdncias em prol das pessoas
com deficiéncia atuam hd vérios anos, quase sempre de maneira in-
dependente, a favor de politicas de inclusio e promovendo atividades
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de inclusdo para esse publico. Na década passada, o governo brasilei-
ro sancionou a Lei n° 10.098/2000 e o Decreto n° 5.296/2004, com
o objetivo de promover a acessibilidade, atendendo a antigas reivin-
dicagdes desses grupos de apoio. No ano de 2015, alinhado com as
diretrizes da CPID e regulamentando leis anteriores, foi sancionada
a Lei Brasileira da Pessoa com Deficiéncia, que entre outros pontos,
normatiza regras de acessibilidade.

Deficiéncia auditiva

A deficiéncia auditiva, de acordo com a literatura médica, ocorre
em duas situagdes: quando a transmissdo de som dentro do ouvi-
do € prejudicada (deficiéncia auditiva condutiva) ou quando hd um
dano em terminagées nervosas que levam o impulso até o cérebro
(deficiéncia auditiva neurossensorial). A deficiéncia auditiva pode ter
origens diversas, como obstrugdes no canal auditivo, lesdes fisicas no
interior do ouvido, infec¢des em periodo pré-natal e condi¢des he-
reditarias.

Individuos com deficiéncia auditiva podem identificar estimulos
auditivos e as decodificar, dependendo do seu nivel de perda. Esse
nivel de decodifica¢do, somado a um aprendizado da lingua mater-
na, pode definir sua oralidade (ou a auséncia dela). Este ponto, em
particular, é objeto de inimeras discussdes sobre como a oralidade
apropriada pela pessoa com deficiéncia auditiva é encarada: enquanto
uns enxergam isso como uma quebra de barreiras, onde a pessoa su-
pera uma limitagdo sensorial, integrando-se a uma sociedade ouvin-
te, as vezes de forma parcial; outro grupo, principalmente dentro da
comunidade surda, enxerga essa apropriagio da lingua falada como
submissdo a um regime hegemonico da oralidade, ignorando lingua-
gens gestuais, como a lingua de sinais, criada no contexto da surdez.
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Acessibilidade comunicacional

De acordo com a Lei n° 13.146, batizada como Lei Brasileira de
Inclusio das Pessoas com Deficiéncia, acessibilidade é definida como
“possibilidade e condi¢io de alcance para utilizagdo, com seguranga e
autonomia, de espagos, mobilidrios, equipamentos urbanos, edifica-
¢oes, transportes, informagido e comunicagio, inclusive seus sistemas
e tecnologias, bem como de outros servigos e instalagdes abertos ao
publico, de uso publico ou privados de uso coletivo, tanto na zona
urbana como na rural, por pessoa com deficiéncia ou com mobilidade
reduzida” (BRASIL, 2015). Sobre acessibilidade no 4mbito comuni-
cacional, a prépria CIPD traz uma defini¢do relevante sobre o tema:

Comunicagio abrange as linguas, a visualiza¢io de textos, o brai-
le, a comunicagio titil, os caracteres ampliados, os dispositivos
de multimidia acessivel, assim como a linguagem simples, escrita
e oral, os sistemas auditivos e os meios de voz digitalizada e os
modos, meios e formatos aumentativos e alternativos de comuni-
cagio, inclusive a tecnologia da informagio e comunicagio aces-
siveis (art. 2. Definigoes).

A Convengio da ONU, na sua redagio, jd posiciona em um mes-
mo patamar a comunicag¢io dita tradicional com recursos de comu-
nica¢ido adotada por grupos com deficiéncia, como lingua de sinais,
o alfabeto Braille, além de aparatos de comunicagio acessivel, como
dispositivos acessiveis e recursos de voz.

Acessibilidade para pessoas com deficiéncia auditiva

Dentro dos movimentos de pessoas com deficiéncia, seja ela de
ordem motora, sensorial ou intelectual, que buscam seu lugar na so-
ciedade, ha um consenso de que é preciso diversificar as vozes pois
nio existe uma Unica deficiéncia, mas varias deficiéncias. No caso da
surdez, ndo ¢é diferente.

Estudos e pesquisas envolvendo pessoas com surdez muitas vezes
ignoram elementos individuais e sociais do sujeito, debrugando so-
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mente sobre o ponto de vista clinico. Vygotski (1989) j4 alertara so-
bre a construgio social da deficiéncia, apontando que “uma limitagdo
fisica, independentemente de sua natureza, ‘desafia’ o organismo”. Por
outro lado, ele apontava também que essa limitagdo acaba por “in-
centivar” o organismo a compensar essa perda por meio de caminhos
alternativos.

O filésofo traz para o seu pensamento o conceito de plasticidade,
capacidade que o organismo carrega de criar adapta¢oes para limi-
tagdes que porventura surgirem, como o cego, que ao perder a visio,
acaba agucando os outros sentidos, como audigo e tato, contornan-
do dificuldades do seu cotidiano. O autor acreditava que o contexto
sociocultural tinha tanta relevincia quanto o contexto biolégico do
individuo. O surdo, em virtude de seu baixo (ou nulo) espectro audi-
tivo, passa a trabalhar outros sentidos, em particular a visdo, aprimo-
rando “(...) capacidades visuais e espago-temporais, na intera¢io com
instrumentos diversos, tendo a Lingua de Sinais um papel prepon-
derante nesse processo” (COSTA, 2006). Nio sio raros os casos de
pessoas surdas que dominam leitura labial.

Dentro da comunidade surda existe uma divisdo entre pessoas
surdas oralizadas e ndo oralizadas. De acordo com Mello (2011):

surdos oralizados e nio oralizados geralmente apresentam dife-
rentes raizes de concep¢io de mundo. Enquanto estes tltimos
estdo mais préximos de uma “massificagdo” da Cultura Surda, que
tem na lingua de sinais a sua manifestagio maior de cultura; os
oralizados se aproximam mais das manifesta¢des da Cultura Ou-
vinte, onde privilegia-se a habilidade da fala e eficicia em leitura
labial. Por isso, nota-se que as caracteristicas pedagégico-educa-
cionais exigidas por ambos os grupos sio diferenciadas.

Diante desses dados, precisou-se buscar solu¢des que atendam a
surdos oralizados e nio oralizados, langando mio de recursos de co-
municagio acessivel apresentados a seguir.
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Lingua Brasileira de Sinais - Libras

De acordo com a Lei n° 10.436/2002, a Lingua Brasileira de Si-
nais — Libras — é entendida como “forma de comunicagio e expressio,
em que o sistema linguistico de natureza visual-motora, com estru-
tura gramatical prépria, constituem um sistema linguistico de trans-
miss@o de ideias e fatos, oriundos de comunidades de pessoas surdas
do Brasil”. Reconhecida, assim como a Lingua Portuguesa como um
dos onze idiomas oficiais do Brasil, a Libras, como qualquer forma
de comunica¢do humana, foi enriquecida ao longo dos anos, sendo
praticada dentro da comunidade surda, passando por adequagoes e
sistemas de regras, e como qualquer lingua falada, apresenta grama-
tica, seméntica, pragmadtica e sintaxe. A Libras apresenta cinco para-
metros, que para Felipe (1997) sio:

a) configuragio de mio, onde as mios adotam formas e gestos
especificos, em um total de 46 configura¢des de mio; b) ponto
de articulagao, espago fisico, em relagio ao corpo, onde o gesto
é realizado; ¢) movimento realizado pelo intérprete de libras no
espago; d) orientagio, onde a dire¢io a mio deve seguir; e) ex-
pressdes nio-manuais, como expressoes faciais e corporais que
auxiliam na compreensio do gesto.

A conversagdo em Libras trabalha com os cinco parimetros com-
binados, além do alfabeto em Libras, onde cada letra e ndmero é
representado por um sinal especifico. O ato comunicativo utilizando
somente os sinais do alfabeto Libras é conhecido como datilologia.
A datilologia normalmente é usada ao expressar nomes proprios ou
termos que ainda nio possuam referente gestual em Libras.

Como uma lingua viso-espacial, a comunicac¢io em Libras neces-
sita de algumas praticas, principalmente em meios audiovisuais, para
que evitem ruidos, prejudicando a transmissio da mensagem. A NBR
15290 da ABNT apresenta uma série de recomendagdes sobre como
trabalhar a inser¢@o de Libras em televisdo. Descrita como “Janela de
Libras”, a norma trata como “espago delimitado no video onde as in-
formagdes veiculadas na lingua portuguesa sdo interpretadas através
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de Libras” (ABNT 2005). O documento traz consigo uma série de
orientagio sobre o tema, como por exemplo o espago para gravagoes:

a) espago suficiente para que o intérprete ndo fique colado ao
fundo, evitando desta forma o aparecimento de sombras; b) ilu-
minagio suficiente e adequada para que a cimera de video possa
captar, com qualidade, o intérprete e o fundo; ¢) cimera de video
apoiada ou fixada sobre tripéé fixo; d) marcagio no solo para de-
limitar o espaco de movimentagio do intérprete. (ABNT NBR
15290:2005).

Sobre as especificagdes técnicas da janela, a norma aponta que:

a) os contrastes devem ser nitidos, quer em cores, quer em preto
e branco; b) deve haver contraste entre o pano de fundo e os ele-
mentos do intérprete; ¢) o foco deve abranger toda a movimen-
tagdo e gesticula¢io do intérprete; d) a iluminagio adequada deve
evitar o aparecimento de sombras nos olhos e/ou seu ofuscamen-

to. (ABNT NBR 15290:2005)

Por derradeiro, o texto apresenta algumas orientagdes sobre inter-
pretagio e visualizagdo do intérprete de Libras, como:

a) a vestimenta, a pele e o cabelo do intérprete devem ser con-
trastantes entre si e entre o fundo. Devem ser evitados fundos e
vestimentas em tons préximos ao tom da pele do intérprete; b)
na transmissdo de telejornais e outros programas, com o intér-
prete da LIBRAS em cena, devem ser tomadas medidas para a
boa visualizagio da LIBRAS; ¢) no recorte nio devem ser in-
cluidas ou sobrepostas quaisquer outras imagens. (ABNT NBR
15290:2005)

Embora a norma técnica trate especificamente da comunicagio
em Libras para a televisio, ela foi adotada como documento de refe-
réncia para a execugio do trabalho por melhor se adequar ao projeto
a ser executado.
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Legendas para surdos e ensurdecidos

Aratjo (2004) descreve a legendagem como um recurso visual que
permite aos seus usudrios terem acesso aos meios de comunicagio e
ao entretenimento proporcionado pelos meios audiovisuais, podendo
ser divididas em duas categorias: interlinguistica, quando a legen-
da apresenta somente didlogos, normalmente voltado para o publi-
co ouvinte; e a intralinguistica, voltada para pessoas com deficiéncia
auditiva e descreve, além de falas, elementos sonoros como trilhas
musicais e elementos sonoros presentes em cena.

No entanto, para a experiéncia estudada, em virtude da auséncia
de uma narragio, tendo somente trilha sonora, pensou-se uma alter-
nativa textual adequada para os surdos oralizados, que na ocasido, foi
inserir textos como legendas para as ilustragdes, inseridas diretamen-
te na edi¢do do video.

Analise de similares

Para a produg¢io do video em Libras, foi realizada uma anilise de
produtos audiovisuais com janela de Libras. Em uma breve pesquisa
em sifes e plataformas de video como Youtube, percebeu-se a predo-
minincia de videos com janela para intérprete de Libras no canto
inferior direito, recortado do contetido principal do video. Todas as
obras analisadas apresentavam janela de Libras com altura inferior
a metade da tela principal, muitas dessas comprometendo a exibi-
¢do dos gestos do intérprete, ignorando as orientagdes propostas pela
ABNT. Outras falhas identificadas foram problemas de contraste em
intérprete e fundo de tela; formato de janela, que muitas vezes fazia
com os gestos do tradutor ficassem fora de quadro; e resolugio de
imagem, apresentando janelas com “serrilhados”.

Outras obras estudadas foram videos produzidos em Libras. A
maioria dos videos tinha cardter instrutivo, ensinando sinais de Li-
bras. Muitos videos, por serem produzidos de forma amadora, por
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pessoas sem conhecimentos basicos de produgdo audiovisual, acaba
por empobrecer visualmente a obra, como iluminacio fraca, que na
grande maioria dos materiais observados, deixava as expressoes fa-
ciais dos intérpretes na penumbra. Apesar dos problemas observados,
o enquadramento do intérprete utilizado nos videos dé destaque to-
tal ao interlocutor.

Relato da experiéncia

A experiéncia relatada abaixo surgiu de uma parceria envolvendo
trés divisdes da Universidade Federal do Rio Grande do Norte: a
Secretaria de Educag¢io a Distincia'; a Pré-reitoria de Extensio e
o Curso de Letras - Habilitagdo em Libras. O objetivo do trabalho,
parte de uma campanha institucional organizada pela universidade
sobre os perigos do Aedes aegypti, é conscientizar a comunidade com
deficiéncia auditiva e surda sobre o mosquito, informando-os sobre
seus riscos e como eliminar potenciais focos de proliferagio de larvas.

A primeira etapa do trabalho foi realizar a tradugio para Libras
do texto de um material publicado na pdgina do Ministério da Satde

no Facebook, intitulado “UM MOSQUITO NAO E MAIS FOR-
TE QUE UM PAIS INTEIRO: um guia para eliminar os criadou-
ros em sua casa’. O material escolhido também foi disponibilizado
em formato de cartazes, distribuidos em institui¢des como escolas,
universidades, hospitais, igrejas, além de jornais de grande circulagio.
Apresentava vinte itens, com informagdes sucintas e claras, com tex-
tos curtos e acompanhadas de ilustragées. O conteddo foi analisado
e traduzido pelo Professor Joatan Medeiros?, do Departamento de
Letras/Libras da UFRN, sob a consultoria da Professora Simone de

1 Desde 2013, a SEDIS conta com um setor dedicado a acessibilidade dos materiais
didéticos produzidos pela Secretaria. Criada para atender 4 demanda de adequagio acessivel
de livros para alunos com baixa visdo, expandiu seu raio de agio em 2014, ao produzir
versdes acessiveis de curtas metragens da produgio norte-rio grandense.

2 Professor Auxiliar I da Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Tem experiéncia
na drea de Estudos Literdrios para Usudrios de Libras.
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Souza3, letrada em Libras.

COMBATA 0 MOSOUITO PERIODICAMENTE:

UM MOSQUITO
NAO E MAIS
FORTE QUE UM
PAIS INTEIRO.

i BRASIL TUD® UE ACUMULE AGUA £ FOCD DE HOSOUTO. KTENCAD!

Figura 1: Material original, disponibilizado pelo Ministério da Sauide.

Fonte: Ministério da Saude.

A etapa seguinte foi a gravagio, em estdidio, da intérprete de Li-
bras Wilsynnara Melo*, realizando a tradugio do texto. O registro,
teito com técnica de chroma key, exigiu um estudo prévio de alguns
elementos da intérprete, como figurino e cabelos, com o intuito de
obter um melhor resultado para o momento da edi¢do, de acordo
com a NBR 15290. Para o vestuirio, foi recomendado tons escuros
para um melhor contraste com o fundo do video, enquanto para os
cabelos, adotou-se penteado preso, para evitas que os cabelos cobris-
sem o rosto da intérprete, gerando sombras no rosto da intérprete.

3 Professora de Ensino de LIBRAS da Universidade Federal do Rio Grande do Norte,
com certificagio de Exame Nacional de Certificagio de Proficiéncia no Uso e no Ensino
da Lingua Brasileira de Sinais - Nivel Superior, da UFSC - Universidade Federal de Santa
Catarina.

4 Intérprete de Libras do Departamento de Letras da Universidade Federal do Rio Grande
do Norte.

| 44 |



primeira versdo e com penteado preso, na versio final.

A edigdo do video preconizou pela fidelidade ao material original,
replicando elementos visuais como cores, tipografia e ilustragdes do
cartaz no video, mantendo uma unidade visual mais préxima possivel
do contetdo de referéncia. A disposi¢do dos elementos visuais deu
destaque a intérprete, que ocupa toda a parte direita do video, em seu
tamanho original, com elementos textuais em portugués como auxi-
lio 4 informagdo passada em Libras pela intérprete. Para cada item
apresentado, o texto era informado em Libras pela profissional e sur-
giam ilustragdes, extraidas do material original, juntamente com uma
legenda em portugués. O suporte textual em portugués foi pensado
para atender pessoas com deficiéncia auditiva oralizadas na Lingua
Portuguesa e aquelas que ndo possuem dominio em Libras. Elemen-
tos graficos presente no material original, como faixas e marcas ins-
titucionais, foram inseridas, compondo visualmente o video. Como o
video nio apresentava locugio, foi inserida uma trilha sonora.
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legenda da
ilustragao

Figura 3: disposi¢io dos elementos no video, com espago para intérprete a
direita e informagdes textuais a esquerda.

Remova folhas, galhos e
tudo que possa impedir a
agua de correr
pelas calhas.

COMBATA 0 MOSQUITO PERIODICAMENTE

Figura 4: frame da versio final do video, com intérprete de Libras a direita
e ilustragbes com texto a esquerda.

Anailise de resultados

O video em sua versio definitiva foi publicada na pagina da SE-
DIS no Facebook no comego de abril. O nimero de visualizagoes foi
acima do esperado, atingindo mais de 15 mil visualiza¢bes em um es-
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paco de duas semanas, em comparag¢io com outros videos publicados
até entdo na pigina, que atingiram em média 700 visualiza¢oes. Na
periodo da execugdo da obra, ndo foi pensado um modelo préprio de
aquisi¢do de resposta por parte dos espectadores do video, precisando
recorrer aos comentdarios e reagdes ao video na prépria plataforma do

Facebook.

Com base em dados de dezembro de 2016, o video conta com
19.136 visualizagdes, 153 reagoes e 906 compartilhamentos, além de
20 comentdrios. Todos os comentirios ao video trazem avaliagdes
positivas, além de citagbes a outros usudrios para assistirem ao con-
teddo. Uma usudria comentou: “Parabéns pela exemplar iniciativa de
inclusio de pessoas com deficiéncia auditiva no acesso a informagio
ao combate ao Aedes aegypti.” Outro usudrio apontou: O direito a
informagdo é para todos. As midias ¢ que precisam ter todos os ca-
nais para que essa comunicagdo seja completa. Parabéns!”.

E importante analisar também as reagdes ao video por pessoas
de fora do estado, visto que, originalmente, a obra foi direcionada
a comunidade surda do estado do Rio Grande do Norte. Essa re-
percussdo deve-se aos canais de comunicagio utilizados por pessoas
surdas, como redes sociais, por exemplo, que compartilham entre si
conteidos relevantes a suas realidades.
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Figura 6: captura de tela do posz do video no Facebook e comentirios de
usudrios ao video.

Consideracoes finais

A realizagio de um video orientado para pessoas com deficiéncia
auditiva e sua repercussdo, com uma quantidade de visualizagdes aci-
ma do padrio, ilustrou claramente a importancia de uma pratica mais
corriqueira da comunicagio acessivel, principalmente quando se trata
de assuntos de interesse de toda a populagio, como em campanhas
educativas.

O formato descrito acima nio exige esfor¢os complexos de gra-
vagio e edi¢do, podendo ser realizado com ferramentas mais simples,
disponiveis em pacotes gratuitos. Contudo, é essencial a participa¢io
de um profissional em Libras, bem como a presen¢a de um consul-
tor surdo, com dominio em Libras, para ajustes técnicos e de 1éxico.
Embora o video possa ser compreendido por pessoas sem deficiéncia
auditiva, a inser¢do de uma locugio na obra poderia ter enriquecido o
conteudo, aproveitando o canal sonoro e tornando-o menos mondéto-
no, podendo ser acompanhado até por pessoas com deficiéncia visual.
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Os elementos textuais presentes no video, como as legendas das ilus-
tragoes, fizeram o papel de transmitir informagoes para pessoas que
ndo sdo familiarizadas com a Libras.

Planejar uma obra dedicada para pessoas com deficiéncia auditiva
nio obriga a equipe produtora descartar o publico-alvo sem deficién-
cias: ¢ importante fornecer caminhos para que a informagio chegue
ao leitor, antecipando as limita¢des, observando necessidades de cada
perfil e proporcionando um contetdo acessivel para todos, de manei-
ra igualitdria.
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COMUNICACAO, EDUCACAO: INTERFACES PARA
A DESCOLONIZACAO DO SABER

Dilson Floréncio Rodrigues
Itamar de Morais Nobre

O conhecimento disseminado pelo mundo, assim como os
avangos na ciéncia académica nio foram capazes, ainda, de
mudar o paradigma dominante do pensamento colonial eu-
rocéntrico que pauta epistemologias norteadoras do saber, da
cultura e da sociedade. Neste artigo procuramos compreender
a necessidade da descoloniza¢io do saber estudando as im-
plicagdes do saber colonial devido ao universalismo cientifico
(WALLERSTEIN, 2017) para a construgio de uma ecologia
dos saberes. Também analisamos a aplica¢ido de conceitos en-
contrados no paradigma emergente (SANTOS, 2004), como
proposta emancipatéria-descolonizante a praticas educomu-
nicacionais vivenciadas numa escola ptblica do municipio do

Natal/RN.
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Introducao

Os acontecimentos politico-econémicos testemunhados neste
ano de 2016 em virios continentes, assim como o ressurgir de gover-
nos neoliberais radicais em varios paises, com programas econémicos
capciosos que beneficiam grupos de poder hegemoénicos comprovam
a ideia do colonialismo eurocéntrico! como estrutura formadora do
sistema mundo, que regula em favor préprio gerando desigualdades
em vdrios paises.

Este sistema mundo ha séculos vem sendo legitimado pelo conhe-
cimento cientifico, que se desdobra em virios setores da sociedade, a
saber: no contetdo “oficial” escolar; nas culturas como crengas cons-
truidas e engendradas no imaginario® popular decorrente das relagdes
hierdrquicas de poder® (tal como a crenga na superioridade europeia);
assim como na comunica¢io social ao influenciar na formagio de
opinido publica; também estd presente nas constitui¢des e nas leis*;

1 Eurocéntrico — termo que representa nagdes colonizadoras, incluindo os EUA, nio apenas
as europeias.

2 “Para Glissant o imagindrio ¢ a construgio simbdlica mediante a qual uma comunidade
(racial, nacional, imperial, sexual, etc.) se define a si mesma. [...] o termo ndo tem nem a
acepgio comum de uma imagem mental, nem o sentido mais técnico que adquire no discurso
analitico contemporineo, no qual o imagindrio forma uma estrutura de diferenciagio com
o Simbdlico e o Real, dou ao termo um sentido geopolitico e o emprego na fundagio e
formagio do imagindrio do sistema-mundo moderno colonial”. (MIGNOLO, 2005, p.33)

3 Freire observa essa construgio histérico-socioldgica, cultural e estrutural no latifindio
e sua relagio verticalizada hierarquizada em estratos sociais até os camponeses. Modelo
antidialégico que implica em que “os estratos mais ‘baixos’sdo considerados, [...] naturalmente
inferiores. Para que estes sejam assim considerados, ¢ preciso que haja outros que desta
forma os considerem, a0 mesmo tempo em que se consideram a si mesmos superiores. |[...]
Os camponeses introjetam o mito de sua ignordncia absoluta.” (FREIRE, 1975, p. 48-49).
Aqui se trata de colonialismo interno exercido pelo formato aplicado desde o inicio da
colonizagio de ocupagio dos paises ibéricos na América Latina.

4 Se o legislador tem sua formagio escolar, cultural e social eurocéntrica, mesmo que
subjetivamente, legislard com base neste arcabouco intelectual, de crencas e ideologias
constituidas, tendendo a manifestar a mentalidade colonial na criagdo de Leis. Isto, obvio,
conjecturando apenas no ambito da individualidade e da subjetividade, sem levar em
consideragio os outros interesses envolvidos, como os de partidos, de grupos e em alguns
casos sub-repticios.
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na justica e no direito®; na politica e na economia.

O colonialismo do saber se manifesta em todas as instancias, pois,
arraigado na cultura, no vocabulario e no contetdo escolar, impreg-
na desde cedo, no individuo, o aprendizado condicionante de pensar
que o formato vigente colonial ¢ o ideal, inico possivel e excludente,
pois toda alternativa serd sempre mal vista. Ou seja, como afirma
Wallerstein (2007) o universalismo cientifico eurocéntrico legitima
e subsidia a criagdo de estruturas politicas, economicas, e socias para
este sistema. “As estruturas do saber desenvolveram-se historicamen-
te em formas tGteis & manuten¢io do nosso sistema-mundo vigente”
Wallerstein (2007, p. 94). Entende-se, assim que descolonizar o saber
¢ uma proposta inadidvel se o objetivo for a construgio de sociedades
livres na maxima pragmdtica deste termo.

Muitos estudos vém sendo realizados nas ultimas décadas, es-
pecialmente na América Latina e Caribe, mas também em outras
localidades que apontam para a descolonizagao do saber como pro-
posta para a construgao de sociedades mais justas e emancipadas so-
cialmente. Partindo desta macroestrutura, faremos um recorte para
a nossa drea de atuagdo, a comunica¢io e educa¢do. Ao estudarmos
a educomunica¢io como proposta alternativa na ambiéncia escolar
da rede publica municipal de Natal/RN, vivenciamos experiéncias
que serdo abordadas neste artigo como subsidios as reflexdes sobre o
papel da comunicagio social na descolonizagio do saber.

Para iniciar este estudo levantamos algumas questdes para dire-
cionar o caminho a ser seguido. Porque ¢ preciso descolonizar epis-
temologicamente em relagdo ao universalismo cientifico> Como a
comunicag¢io social pode contribuir para a descolonizagio do saber?
Nio temos a pretensdo de elucidar tais pontos, mas contribuir com
andlises de nossas vivéncias metodologicamente sistematizadas da

5 Quanto aos juizes e desembargadores do sistema judicidrio, em todas as instincias, se aplica
a mesma situagdo acima descrita, o seu julgamento é pautado em parte pela determinagio
da lei, mas também pela sua interpretacio pessoal do caso gerando jurisprudéncia, e isso é
determinado subjetiva e objetivamente pela formagio, crengas e ideologias adquiridas ao
logo de sua vida.
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comunicagio experimental aplicada.

Dando continuidade a construgio de nossa linha de raciocinio
temos que o nosso objetivo foi estudar a comunicagio social com os
resultados da pratica da educomunicag¢do no ambiente escolar pla-
nejadas com propostas emancipatdrias do saber e da relagio socio-
cultural, aplicadas a um grupo de alunos do ensino fundamental do

municipio de Natal/RN.

O campo empirico de nossas investigagdes é uma escola muni-
cipal situada no bairro dos Guarapes, na Rua da Lagoa Seca S/N,
um bairro de periferia marginalizado pela midia e pela sociedade.
Participaram desta pesquisa alunos do sexto ao nono anos do periodo
vespertino em que na maioria estavam desnivelados®. O recorte tem-
poral foi o ano letivo de 2016, incluindo greve, paraliza¢oes e outros
imprevistos que foram impeditivos passageiros.

Tragamos um caminho metodoldgico para a realizagio deste es-
tudo com base em duas etapas. A primeira foi a revisio bibliogra-
fica dos autores selecionados para compor o corpus teérico da fun-
damentagio epistemoldgica. Dentre eles, Muniz Sodré, Boaventura
Sousa Santos, Walter Mignolo, Edgardo Lander, Paulo Freire, Ismar
de Oliveira Soares. E como segunda etapa o pragmatismo empirico
das propostas planejadas de atividade educomunicacional na escola.
Antes de abordar a descolonizagio e os resultados da pesquisa, con-
vém realizarmos uma digressio sobre assuntos correlatos como fun-
damentagio prévia para os demais. Isto para estabelecer as relagdes
intrinsecas ao tema deste estudo com um melhor aproveitamento
didatico-metodolégico.

Colonialismo ontem e hoje

De povos dominando outros povos existem relatos histéricos des-
de a antiguidade. As expansées gregas e depois as romanas hd mais

6 Fora da faixa etdria padrio para a série que cursavam, seriam os repetentes numa
terminologia em desuso.
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de dois milénios deram inicio a epigénese de uma protoglobalizagio’
nos territérios conhecidos na época. Alexandre da Macedoénia em
sua expedi¢do de conquista subjuga a Pérsia e depois segue rumo
ao oriente. Conforme conquistava as cidades e povos, implantava a
cultura helénica nestas localidades. O império romano com forte in-
fluéncia da cultura grega seguiu a mesma estratégia expansionista
dominando grande parte do mundo impondo sua lingua, economia,
cultura, religido, leis etc.

Em meio ao renascimento da idade média com o avan¢o mariti-
mo dos paises ibéricos® “descobrem-se” as Américas segundo a his-
téria oficial e tem inicio a conhecida coloniza¢io da América Latina.
Ateremo-nos 2 América Central e do Sul, Mignolo (2005) entende
por mundo moderno/colonial ou sistema mundo/moderno colonial
a —a partir do sec. XVI com o estabelecimento do circuito comercial
do Atlantico que gerou impacto na formagio do mundo moderno/
colonial que vivemos hoje.

A retérica do poder Wallerstein (2007) se baseava no discurso le-
gitimado pelas ciéncias e o direito no qual posicionava o colonizador
como ser superior, bom e civilizado em contraponto aos barbaros,
desalmados, sub-raga das colonias. Estes deveriam ser “salvos” de si
mesmos recebendo a doutrinagio e civilizagdo do europeu. Justifi-
cava-se, também, com esse discurso a legitimidade de direitos nas
ocupagdes e desapropriacoes territoriais dos povos amerindios na
América Latina pelos europeus.

Da ocupagio colonial portuguesa no Brasil resultou um obscuran-
tismo secular, no qual somente em 1808 foi criado o primeiro curso
superior’, assim como outras institui¢des e também a imprensa. Ano
que se tornou “o marco inicial de nossos meios de comunicagio social

7 Protoglobalizagio aqui se enquadra na expansio cultural, econdmica e de fronteiras entre
colonizador e colonizados da antiguidade.

8 Portugal e Espanha.

9 “O modelo de ensino superior foi o da formagio para profissdes liberais tradicionais, como
direito e medicina, ou para as engenharias” (SAMPAIO, 1991, p.3).
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[...] quando passou a circular, em 1° de junho, o Correio Braziliense
10» o . . ] . .
, primeiro jornal brasileiro, mas que era editado na Inglaterra.

Chegado o tempo das independéncias e o surgimento das repu-
blicas, ndo se concretiza o sonho de Simén Bolivar de se criar uma
grande na¢do de Estados Latinos Unidos inspirado nos Estados
Unidos da América do Norte. E o fim da colonizagio geoeconémica
de ocupagio dos paises ibéricos sobre América Latina. Entretanto,
conforme assevera Anibal Quijano quanto a formagio do sistema-
mundo moderno-colonial na América Latina “o fim do colonialismo
ndo significou o fim da colonialidade” (QUIJANO APUD LAN-
DER, 2005, p.4).

Pode-se compreender o porqué da perpetuagio do colonialismo
no pensamento de Santos (2010,) ao falar da dificuldade em pensar
numa alternativa para o colonialismo nao estar tanto nas politicas
de Estado durante a ocupagio estrangeira, mas no léxico usado, na
gramitica social que permeia espago publico, privado, cultura e subje-
tividades. Este permanece arraigado a cultura e refor¢cado pelo saber
eurocéntrico ensinado nas universidades e escolas.

O patrimonialismo e o colonialismo interno nio sé se manti-
veram despois das independéncias, sendo que em alguns casos
inclusive se agravaram. A dificuldade de imaginar uma alternativa
ao colonialismo reside em que o colonialismo nio € s6 principal-
mente uma politica de Estado, como acontecia durante o colo-
nialismo de ocupagdo estrangeira; ¢ uma gramatica social muito
ampla que atravessa a sociabilidade, o espago publico e o priva-

do, a cultura, as mentalidades e subjetividades (SANTOS, 2010,
p-14-15 tradugio nossa).

Atualmente apesar de ainda haver conflitos por territério e por
dominagdo econdémica, a coloniza¢do permanece mais nos campos
subjetivos. Com a globalizagio tecnolégica fronteiras foram vencidas
e a colonizagio cultural, ideolégica que sempre ocorreu, ganhou mais

10 Disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/e-noticias/o-nascimento-do-
jornalismo-no-brasil/
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for¢a, ganhou também, formas estéticas agradaveis e até desejaveis.
Em seu livro Cultura de Massa no sec. XX Morin (2009) explana
sobre os olimpianos'" como objetos de desejo do publico que os imi-
tam em tudo o que professam, sua cultura, habitos de consumo até a
forma de pensar socialmente e posicionamentos politicos.

Assim temos que a cultura de massa nos meados do século passa-
do proporcionou um salto para uma neocolonizagao cultural e eco-
noémica na influenciagio de pessoas em todos os continentes quanto
4 monocultura eurocéntrica. “A cultura de massa ¢ uma cultura: ela
constitui um corpo de simbolos, mitos e imagens concernentes a vida
pratica e a vida imagindria, um sistema de projecoes e de identifica-
¢oes especificas” Morin (2009, p.15).

Convém observar que a cultura de massa nio transita apenas no
campo cultural, na verdade, ela é um subproduto do capitalismo
como meio de movimentagio do mercado (produgio-consumo), ou
seja, trata-se do estimulo cultural ao consumismo. No dmago desta
cultura estd o sistema mundo moderno colonial. Esse colonialismo
perdura até os dias atuais como forma de manter por meio de uma
ideologia voltada para a economia — sistema econdémico neoliberal.
Sobre isso explica Mignolo que:

o capitalismo, como a modernidade, aparece como um fenémeno
europeu e ndo planetirio, do qual todo o mundo ¢ participe, mas

com distintas posi¢des de poder. Isto é, a colonialidade do poder é
0 eixo que organizou e continua organizando a diferenca colonial,

a periferia como natureza (MIGNOLO, 2005, p.34).

O capitalismo como componente econdmico do sistema mun-
do assim como o pensamento moderno ocidental ¢ um pensamento
abissal. Afirma Santos (2010, p.29 tradugdo nossa) que “o invisivel
constitui o fundamento do visivel e sdo estabelecidos através de li-
nhas radicais que dividem a realidade social em dois universos, o uni-
verso deste lado da linha, e o universo do outro lado da linha”. O
autor comenta do que ele conceitua como pensamento abissal, ou

11 Sdo pessoas famosas: artistas, atores, musicos, cantores — celebridades.
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seja, um abismo que separa dois universos, em que as desigualdades
e invisibilidades sdo separadas por uma linha que define os espagos
entre colonizadores e colonizados.

O pensamento abissal é um elemento presente no colonialismo.
Observamos essa condi¢do em duas situagdes, primeiramente, s6 o
fato de classificar povos e culturas superiores e outras inferiores ja
constitui a¢do abismal separatista. E em segundo lugar os povos e
culturas tidos como “superiores” ao legitimarem-se em direitos ba-
seados em valores universalistas eurocéntricos para a intervengao so-
bre povos tidos como “inferiores” ¢ a configura¢do da colonialidade
abissal no sistema mundo moderno colonial.

Percebe-se que a perpetuagio da colonialidade decorre da cultura,
do léxico, dos sistemas politico-econdémicos, do universalismo cienti-
fico Wallerstein (2007). Portanto, deduz-se que uma instancia forte-
mente colonizadora é a universidade com epistemologias do norte'?
presentes no paradigma dominante. Notabiliza-se que um processo
importante para a conquista real da emancipagio é a descolonizagdo
dos saberes.

Descolonizar para uma ecologia dos saberes

No livro um discurso sobre as ciéncias, Santos (2004), tece um
licido raciocinio sobre o que ele chama de paradigma dominante
e paradigma emergente, ao se referir ao reducionismo mecanicista
e ao estudo da complexidade respectivamente. Wallerstein (2007)
denominou de universalismo cientifico o eurocentrismo dominan-
te nos saberes académicos que forma modelos seguidos por todas
as culturas e paises, e que legitimou a estrutura do sistema mundo
moderno. Abordando este assunto nos explica Santos (1994, p.168)
que o “universalismo dos objetivos fizeram da universidade uma ins-
titui¢do Unica, relativamente isolada das restantes institui¢des sociais,

12 Epistemologias do norte - sdo teorias e conhecimentos académicos que tanto se baseiam
como refor¢am o pensamento abissal, o colonialismo e eurocentrismo.
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dotada de grande prestigio social e considerada imprescindivel para
a formagao das elites”.

Wallerstein assevera que a partir do final do século XX, com o sur-
gimento de dois movimentos os estudos da complexidade nas cién-
cias naturais e os estudos culturais nas humanidades desencadearam
mudangas no universalismo cientifico, pois, foram movimentos de
protesto contra a posi¢do historicamente dominante dentro de seus
campos. Ou seja, a complexidade foi uma rejei¢do ao determinis-
mo newtoniano, assim como “o movimento dos estudos culturais foi
igualmente uma rejei¢ao do conceito basico das ciéncias humanas:
canones universais de beleza e de normas do bem na lei natural [...]”

Wallerstein (2007, p. 104).

As ciéncias, especialmente as sociais, foram instrumentos de le-
gitimagdo e de estrutura¢io do sistema mundo moderno. “As estru-
turas do saber desenvolveram-se historicamente em formas uteis 2
manutengio do sistema-mundo vigente” Wallerstein (2007, p. 94).
Também analisando o papel das ciéncias no ordenamento do sistema
e das relagdes internacionais, assim como sobre a colonialidade do
saber, explica Castro-Gémez que:

As ciéncias sociais funcionam estruturalmente como um aparelho
ideolégico que, das portas para dentro, legitimava a exclusio e o
disciplinamento daquelas pessoas que ndo se ajustavam aos perfis
de subjetividade de que necessitava o Estado para implementar
suas politicas de modernizagio; das portas para fora, por outro
lado, as ciéncias sociais legitimavam a divisdo internacional do
trabalho e a desigualdade dos termos de troca e de comércio entre
o centro e a periferia, ou seja, os grandes beneficios sociais e eco-
noémicos que as poténcias europeias obtinham do dominio sobre
suas colonias. A produgio da alteridade para dentro e a produgio
da alteridade para fora formavam parte de um mesmo dispositi-
vo de poder. A colonialidade do poder e a colonialidade do saber se
localizadas numa mesma matriz genética. (CASTRO-GOMEZ,
2005, p.84)

Descolonizar o saber significa fazer com que a ciéncia deixe de ser
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monocultura eurocéntrica e passe a ser uma pluralidade de conheci-
mentos dialégicos que se conectam e interagem com povos, saberes e
culturas até entio marginalizadas por um elitismo epistemolégico. A
descolonizagio passa pela adogio do paradigma emergente proposto
por Santos (2004), ou seja, validar o senso comum, incorporar os ex-
cluidos e os invisiveis aos interesses “académicos”, como a metafisica,
religido, cultura regional, saber popular, etc.

A proposta de descolonizar os saberes tem se demonstrado for-
temente devido a intmeros estudos realizados na América Latina
em que muitos pesquisadores vém apontando para esta possibilidade.
Sobre isso afirma Sodré que:

a descolonizagio implicada em um ecologia dos saberes [...] € ao
mesmo tempo epistemoldgica e politica. A busca dessa ecologia
cognitiva nio resulta de nenhum voluntarismo académico, € antes
uma tomada de posicdo ativista sobre a Modernidade latino-a-
mericana, em que a diversidade cultural, diferentemente do que
ocorre no Norte planetdrio, leva a uma coexisténcia necesséria de

légicas heterogéneas de desenvolvimento social. (SODRE, 2012,
p-44)

De fato, para que haja a ecologia dos saberes ¢ preciso, também,
observar uma mudan¢a de postura intima, inclusiva e agregadora.
Que considere a diversidade cultural e saberes como constitutiva
de tudo que fazemos parte. Contudo, é um voluntarismo que deve
transcender ao ambiente da academia, das universidades indo além
das fronteiras da materialidade. Deve mesmo se iniciar numa mu-
danga pessoal da forma como nos relacionamos com o mundo, rever
nossos conceitos, nossas falas.

Segundo Santos (2010) ¢ no léxico que se perpetua a coloniali-
dade, replicamos padrdes eurocéntricos nos pormenores de nossas
agdes comezinhas. E inclusive podemos nos perceber contraditérios,
as vezes quando adotamos posturas descolonizantes, mas em nossa
fala surgem palavras colonizadoras. Isso, é 6bvio, se deve aos séculos
de formagio eurocéntrica que ainda impregnam a nossa sociedade.
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Desde pequenos ouvimos padrdes de colonialidade nas falas de
nossos pais, professores, na comunidade. Vemos estes padroes na te-
levisao, nas expressoes culturais, enfim, em todos os lugares. Perce-
be-se assim quéo forte tem sido a atua¢do da universidade com seu
modelo de pensamento monocultural eurocéntrico na formagio da
sociedade ao fundamentar as propostas escolares nos processos de
ensino das novas geragoes.

Sobre este ponto Sodré (2012) contextualiza a escola como uma
das formas modernas, entre nagio e mercado, e que ha relagio de
dependéncia entre os saberes incorporados na escola em fungdo das
outras formas. Cita Briiner quando assevera que “a escola ¢ uma das
matrizes da modernidade, enquanto separa a transmissao cultural de
qualquer suporte fixo, radicando-o no préprio processo de escolari-
zagio” Sodré (2012, p.82).

O autor nos ajuda a entender que o que define a escolarizagio é a
forma cultural que aciona o processo interativo. Sodré em outra obra
explica que “a educagio [...] neste século corresponde a um modelo
societal compativel com o regime fordista de trabalho” Sodré (2002,
p-88). As juventudes foram educadas dentro dos padrdes preestabe-
lecidos conectados ao sistema cultural hegemoénico que por sua vez,
estd vinculado ao politico-econdmico eurocéntrico.

Entende-se assim, que a descolonizagdo dos saberes para uma
ecologia dos saberes, ¢ um processo muito mais complexo que meras
alteragdes tedrico-metodolégicas de epistemologias no interior das
universidades. Adentra-se, ai, aos meandros da formagio do indivi-
duo, na sua construgio pessoal de saberes e de cultura, da forma como
se relaciona com as outras pessoas, com a sociedade dentro de sua
comunicabilidade. E por meio da comunicagio que a colonialidade
se perpetua, e é também por meio dela que se constréi a liberdade.
Podemos falar em desconstrugio para reconstruir, desaprender para
aprender.

Quando falamos da comunicagio estamos pensando em toda a
sua contextualiza¢do sociocultural na relagio humana, na dialogici-
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dade e interatividade presente na construgio cognitiva do processo
comunicacional. Ou seja, a comunicagdo transcendente a mera trans-
missdo de mensagens e/ou reprodugio de informagdes, trata-se de
um processo educacional intrinseco. Ou seja, toda a¢do educativa
advém de processos comunicacionais, assim como toda agdo comu-
nicativa gera cogni¢do.

Trajetos comunicacionais na educagio pela educomunicagio

A confluéncia das dreas da comunica¢io e da educagio vem ocor-
rendo com estudos datando algumas décadas. Em 1930 surgiram nos
Estados Unidos devido ao advento da televisio. “No Brasil, em a¢oes
[...] por Roquete Pinto e Anisio Teixeira; e na Franga, com o trabalho

de Celestin Freinet, para citarmos algumas referéncias” (CITELLI;
COSTA, 2011, p.7).

Devido a popularizagio das tecnologias digitais, o imenso fluxo
informacional, acessibilidade aos dispositivos méveis, aliados a in-
teratividade transformaram as velhas tensbes entre comunicagio e
educagio em efetiva ruptura de paradigmas escolar/educacional. As
informagdes que circulam nas redes e as mediagdes comunicacionais
entre os prosumidores™ fazem da aquisi¢do de conhecimento uma
atividade disseminada em virios locais, plataformas, canais e meios.
Martin-Barbero assevera que:

a escola deixou de ser o tnico lugar de legitimagdo do saber, pois
existe uma multiplicidade de saberes que circulam por outros
canais, difusos e descentralizados. Essa diversifica¢io [...] fora
da escola, é um dos desafios mais fortes que [.’..] a comunica-
¢do apresenta ao sistema educacional. (MARTIN-BARBERO,
2011, p.126)

Portanto, a demonizag¢do que alguns profissionais da drea peda-
gégica/educacional fizeram a midia e sua consequente execragio da
atividade educativa em sala de aula chega aos seus dltimos suspiros

13 Consumidores de informagio que também produzem informagio.
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de sobrevida. A atual conjuntura tecnolégica e a cultura mididtica
digital hiperdisseminada nio permitem mais o enrijecimento me-
todoldgico nas praticas defasadas de transmissivismo instrucionista.

As midias digitais tém atuado intensivamente na educagio, mes-
mo que indiretamente rompendo com a postura passiva e apassivado-
ra tanto da comunicag¢do de massa em relagdo ao seu publico, quanto
da educagio bancdria conceituada por Freire em que o docente é o
detentor exclusivo do conhecimento. A atualidade comunicacional,
tecnolégica e social permite interacionismo entre seus usudrios, o que
gera, também, tensdes nestas dreas de conhecimento.

Para Freire (1996, p.14) “formar é muito mais do que puramente
treinar o educando no desempenho de destrezas [...]”. Compreende-
se que a educagio tem um papel formador, e como mencionado antes
pode perpetuar um paradigma dominante ou romper com padroes
engessados estimulando os educandos utilizar sua for¢a criadora na
eterna (re)construgio social.

Observando esse movimento percebe-se uma potencializagio
acerbada decorrente da inser¢io das midias digitais na atual con-
juntura sociocultural atuando, indiretamente, como educagio midia-
tizada. Martin-Barbero (2011, p.134) afirma que “a educagio tem
de ajudar a criar nos jovens uma mentalidade critica, questionadora,
desajustadora da inércia na qual as pessoas vivem, desajustadora da
acomodagio na riqueza e da resignagio na pobreza’.

Levando em consideragio o colonialismo do discurso hegemoni-
co da midia comercial em rela¢do ao contexto social envolvendo co-
munidades carentes, percebe-se exclusdes étnicas, enculturagio ho-
mogeneizante, viés politico econdmico neoliberal que vem impondo
sua prépria 6tica elitista.

Convém pensar no papel que a midia alternativa cumpre ao fazer
valer na prética a liberdade de expressdo aos excluidos' da grande

14 Exclusdo aqui se refere ao direito de ter voz, expressar sua cultura, sua fala, seu pensamento
nos meios de comunicagio de massa. A imagem desses componentes sociais como elemento
sensacionalista sob sua prépria 6tica, a midia hegemoénica sempre explorou.
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midia. Com as midias digitais estd ocorrendo um empoderamento
de classes, grupos e sociedades relegadas ao ostracismo pelas midias
tradicionais. Redes sociais blogs e sites estdo dando visibilidade ao
conteudo regional, a produgio de informagio e de cultura local que
estd investida de um discurso contra-hegeménico por natureza e nio

por finalidade precipua.

Neste sentido assevera Baccega (2011) ja ndo ter mais aplicabilidade
a velha questio de utilizar ou nio a midia na educagio formal. Esta
autora afirma que devido a incontestdvel presenca cultural da midia
e sua capacidade formadora, deve-se pensar nos meios como “educa-
dores, uma outra agéncia de socializagio, e por eles passa também a
construcio da cidadania” Baccega (2011, p.32).

Partindo de todos estes apontamentos, entendemos que a parti-
cipagio de alunos na produgio de informagio e cultura em seu am-
biente escolar e em sua comunidade, apropriando-se de técnicas e
habilidades de produgio e veiculagao de material multimidia digital,
desenvolvimento analitico de discurso e critica social, assim como
envolvimento da escola em atividades comunicacionais incluindo a
utilizagdo de midia no processo educacional pode vir a ser um cami-
nho para a descolonizag¢do dos saberes sob a atuagdo da comunicagao
social no campo educomunicacional.

Jovens que querem falar

O projeto MAIS GUARAPES COMUNICACAQ?® é um pro-
jeto de extensdo da UFRIN — Universidade Federal do Rio Grande
do Norte, pela PROEX — Pré-reitoria de extensio, no qual alunos
de graduacio e pés-graduagio, servidores e voluntdrios coordenados
pelo professor Dr. Itamar de Morais Nobre, atua com a educomu-
nica¢do numa escola do ensino municipal do Natal/RN. O projeto
¢ um agéncia de comunicagio de contetido multimidia na escola no
qual os préprios alunos produzem o material a ser publicado.

15 Disponivel em: https://maisguarapescomunicacao.wordpress.com/
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A proposta metodolégica é a autonomia dos alunos e a construgio
da cidadania nas atividades educomunicacionais e no relacionamento
interpessoal. O viés pés-colonial'® de nossas agdes se inicia na inte-
ra¢do do projeto com a dire¢do da escola no qual a grande afinidade
de ideias gerou a congruéncia de agdes descolonizantes e inclusivas.
Desde o principio das a¢des em entre abril e maio de 2016 ja se re-
gistra a proposta pés-colonial na metodologia de sele¢do dos alunos.

Foi a escola quem geriu o processo de selecio, e o critério adotado
foi o interesse dos préprios estudantes em participar do projeto. Ou
seja, os alunos'’ selecionaram a si mesmos. Também, como proposta
inclusiva, solicitamos que os alunos muito ativos que apresentavam
problema de comportamento nio fossem excluidos caso quisessem
participar.

Ap6s a constitui¢do da equipe de alunos, durante o primeiro en-
contro com os participantes do projeto Mais Guarapes Comunica-
¢do, percebemos naqueles jovens muita energia e vontade de ter uma
oportunidade para fazer algo diferente do que a condi¢io atual lhes
propiciava.

Apresentamos a proposta de montar uma agéncia de comunica-
¢d0 na escola, assim como o tipo de produgio multimidia que seria
produzida: reportagem em video, texto, podcast*® e fotografia. Vimos
seus olhos brilharem com a possibilidade de eles mostrarem o lado
bom dos Guarapes®, eles que vivem no interior daquela comunidade
massacrada pelo estigma da violéncia como discurso sensacionalista
da grande midia.

Apds um més de oficinas para aperfeicoamento de conhecimentos
em filmagem, fotografia, edi¢do, gravagio de dudio, entrevista, produ-

16 Termo que se refere a aboligio do colonialismo no pensamento e na pritica.

17 Os alunos participantes do projeto sio de turmas do sexto ao nono ano do ensino
fundamental 2 de escola publica do municipio do Natal/RN. Estudam no horério vespertino
e participam do projeto uma vez por semana, nas sextas-feiras pela manha.

18 Podcast — gravagio de dudio editada para postar em site ou blog na internet.

19 Guarapes —bairro em que moram, incluindo bairros vizinhos como Planalto e Leningrado.
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¢do de texto, etc., os alunos passaram a produzir suas préprias pautas
assistidos por nossa equipe, ainda durante o processo de construgio
de saberes. Paulatinamente a execu¢io das atividades comunicacio-
nais passou a contar cada vez menos com a participacio da nossa
equipe®. No transcorrer dos meses percebemos multiplas mudancas
nos alunos. Gerou-se o estreitamento dos lagos de amizade e respeito
entre todos, melhora do comportamento daqueles alunos que davam
“trabalho” antes de participarem do projeto. Segundo depoimento
deles préprios isso se deve a forma como néds os valorizamos, os in-
centivamos, mostrando que sio talentos e que podem progredir.

Em relatos coletados com professores da escola, registrou-se a
melhora cognitiva, de leitura e interpretagdo, assim como na escrita.
Lidar com a informagio e producio de matéria, aliada & motivag¢io
por estar atuando em algo que os valoriza como pessoa e cidadio re-
percutiu positivamente em sala de aula. Também se verificou grande
melhoria comportamental nas relagdes. Esta informagio foi relatada
pelos préprios alunos, assim como por professores e pela coordena-
¢do da escola.

Estes resultados foram devidos a estratégias de atuagdo. Conhe-
cendo a realidade local, em que os jovens sofrem de baixa autoes-
tima?, e da energia criativa inerente aos adolescentes que quando
reprimida podem se tornar inquietos ou até rebeldes, utilizamos es-
tratégias metodoldgicas aplicadas a processos educomunicacionais.

Uma delas foi investir na relagdo afetiva, estimulando as qualida-
des individuais, motivando ao dar oportunidade de aprender quando
ndo se sabe e de corrigir quando erravam de forma natural sem pu-
ni¢do*?, buscando sempre a valorizagio de cada um deles. Elogiamos

20 A nossa participagdo maior era na reunifo de pauta e na finalizagio, edi¢io e publicagio.

21 No relato do professor Fernando que ministra a disciplina de portugués para o oitavo e
nono ano, se confirma a realidade de baixa autoestima dos jovens da escola. Ele fala também
como sio motivados os que participam do Mais Guarapes por serem valorizados e estarem
engajados numa atividade que os mobiliza.

22 Utilizamos o erro como processo de aprendizagem tratando-o com naturalidade e leveza.
Nio como avaliagio de incapacidade ou puni¢io excludente.
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reconhecendo cada avango, e trabalhamos os pontos a serem me-
lhorados com amenidade. E quando foi preciso chamar a atengio
por descumprimento dos combinados de boa convivéncia, foi feito
também. Construiu-se uma profunda relagdo de respeito e amizade
entre os alunos (as) e a equipe de monitores (da UFRN).

Outro fator de grande relevincia da metodologia aplicada foi o
tratamento dado a eles durante as a¢oes do projeto, ndo eram alunos
para nés. Desde o comeco quando fizemos os combinados para a boa
convivéncia sobre respeito e responsabilidade, também propomos
que nio seriam alunos conosco, mas profissionais de comunicag¢io
atuando de verdade. Desta forma, a opinido deles sempre foi ouvida,
e participaram das decisdes do Mais Guarapes Comunicagio®. Es-
tar inserido numa atividade que os torna alguém diferente, que pode
produzir da forma como gostam e pensam, de nio ser apenas um
aluno passivo comum, fez com que se envolvessem ainda mais.

Finalizamos o ano de atividade com resultados auspiciosos quanto
as melhorias conquistadas pelos alunos. Construimos juntos todo o
caminho trilhado por nés e o que mais fortemente ficou registrado
s@o os lagcos de amizade e esperanca para o futuro daqueles meninos
€ meninas.

Consideragoes finais

Quando afirmamos que a educag¢do somente acontece por um
processo comunicacional, e que toda comunicagio gera cogni¢io, es-
tamos ratificando a educomunicagio como resposta a inimeras de-
mandas da escola publica.

Pudemos verificar pragmaticamente que a intersec¢do da comuni-
cagio e da educagdo, ndo apenas como técnica ou métodos tecnold-
gicos, mas como uma abordagem complexa no processo educacional
do ser humano em formagdo. Abordando priticas e tematicas pSs-

23 A escolha do nome foi uma elei¢io realizada com todos os alunos da escola, depois, dos
melhores nomes elegeu-se o atual por uma elei¢io entre os alunos do projeto.
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coloniais de valoriza¢do do local, do ser humano em ag¢des contra-he-
gemonicas da comunicagio da grande midia.

Como mencionado anteriormente, a descolonizagiao dos saberes
devera ocorrer muito além do espago académico das universidades. E
na comunicagio aplicada 4 educagio no dia a dia, nos detalhes das re-
lagbes interpessoais, nos planejamentos, nas decisoes, na inclusao, no
enfoque a cidadania, a cultura local, trata-se também do acolhimento
das caracteristicas das pessoas e da comunidade. Esta é a proposta do
Mais Guarapes Comunicagio, transcendendo a mera produgio de

matérias e a reprodugio de técnicas comunicacionais.

Estamos falando de uma contextualizagio pertinente a complexi-
dade comunicativo-educacional existente nos fatos, nas pessoas, vi-
véncias, crengas, institui¢oes, desafios, sentimentos e expressio. Que
finda num arcabougo que é o conhecimento de mundo de cada indi-
viduo. Neste caminho ¢ que se trilha uma proposta de descolonizagao
para a construgdo de outras perspectivas cognosciveis que serao os
primeiros passos para a ecologia dos saberes.

A comunicagio contribuiu para a descolonizagio do saber no que
tange a4 propria organiza¢do da estrutura do projeto, das agdes, nas
relagbes interpessoais, das pautas, do envolvimento com a escola e
com a comunidade. Sem divida hd um grande caminho a ser trilhado
neste campo e que nossa contribui¢io é uma gota no oceano. Mas o
que ¢ o oceano se nio uma infinidade de gotas?
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A FOLKCOMUNICACAO COMO ESPACO

DE RESISTENCIA: A INSERCAO NOS
PERIODICOS ACADEMICOS NO CONTEXTO DAS
EPISTEMOLOGIAS DO SUL

Alice Oliveira de Andrade
Francisco José da Silva Rocha Filho
Itamar de Morais Nobre

Reflete-se sobre a Folkcomunicag¢do como ciéncia contra-he-
gemodnica, de acordo com o conjunto de intervengdes episte-
moldgicas e teéricas das Epistemologias do Sul (SANTOS;
MENEZES, 2010). Fundamentamos nossa reflexdo através
de um mapeamento quantitativo em revistas cientificas, com
Qualis A1, B1, B2 e B3, na classificagio Comunicag¢io e In-
formagio, no portal de periédicos da CAPES (www.perio-
dicos.capes.gov.br). A estratégia metodolégica adotada na
pesquisa foi o estado da arte associado a pesquisa bibliogra-
fica. Conclui-se que a Folkcomunicagio pode ser enquadra-
da como uma ciéncia pés-colonial que ocupa um espago de
resisténcia no campo cientifico, tendo em vista a quantidade
reduzida de publicagdes nesses periédicos. Dessa forma, pode
ser considerada como uma drea de estudo emergente e que se
propde a ser tradutora do pensamento e manifestagdes po-
pulares, visando o estimulo a novas formas de produgio do
conhecimento cientifico.
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Introducao

Os estudos das teorias da Folkcomunicagio sio voltados para
a tradi¢do da cultura e conhecimentos gerados no meio popular e
sua relagio com os meios de comunicagio de massa. Anunciado em
1967, o termo surgiu a partir da tese de doutorado de Luiz Beltrao.
A palavra Folkcomunicagido ¢ a interface entre o Folclore e Comu-
nicagio, sendo definida por Beltrdo (1980, p. 24) como “o conjunto
de procedimentos de intercimbio de informagoes, ideias, opinides
e atitudes dos publicos marginalizados urbanos e rurais, através de
agentes e de meios direta ou indiretamente ligados ao folclore”.

Na sua iniciativa Beltrdo jd levou em consideragio que a comu-
nica¢do nio ¢ feita apenas nos dmbitos comerciais, intelectual e eru-
dito; mas também inclui nesse contexto as manifestagdes e formas
populares de produgdo conhecimento, didlogos informais da cultura
de massa e dissemina¢do de informagdes culturais, pois exercem in-
fluéncia significativa no processo de construgdo da comunicagio, de
um modo geral. A partir dessa reflexdo, observa-se que os estudos
ligados a Folkcomunicagdo estio cada vez mais frequentes, uma vez
que o desenvolvimento de novas tecnologias, aliado ao crescente pro-
cesso de Globalizagdo, proporciona que a disseminagio cultural de
diferentes populagdes seja cada vez mais facilitada. Assim, as relagdes
entre comunica¢do de massa e cultura popular tornam-se objeto de
andlise de diversos estudos ao redor do mundo.

Para nio adotarmos um pensamento to simplista da relagio entre
o folclore e a comunicagio, por exemplo, corroboramos com as consi-
dera¢des de Schmidt, ao esclarecer que:

Na terminologia Folkcomunicagio entram dois termos que mere-
cem distingdes, sdo eles folclore e comunicagio. O folclore é o ob-
jeto de estudo e a comunicagdo € a drea de conhecimento, dentro
das ciéncias humanas, que fornece os referenciais tedricos e meto-
dolégicos. A teoria da Folkcomunicagio abarca os processos co-
municativos nido hegemonicos voltados para a comunicagio com

um mundo em multiplos processos. (SCHMIDT, 2007, p. 34).
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No contexto apresentado necessitamos discernir que o campo do
folclore deve ser o espago no qual o pesquisador da Folkcomunicagio
se debruca para compreender e traduzir as formas de comunicagio
existentes para que os resultados nio sejam confundidos com as pes-
quisas antropoldgicas. O foco da pesquisa serd o processo comunica-
cional envolvendo o fenémeno estudado.

A fim de contextualizar a nossa pesquisa, para oferecer mais subsi-
dios para o entendimento sobre a Folkcomunicagio e suas caracteris-
ticas, nos guiamos a partir de uma problematizagio, cuja inquieta¢do
foi compreender: Como tem sido a penetragdo da Folkcomunica-
¢do nas revistas cientificas, qualis A1, B1, B2 e B3? Esse resultado
surgiu como recorte da pesquisa Intitulada: Itinerdrio Intelectual so-
bre a fotografia na Folkcomunicagdo, inserido no projeto de pesquisa
Cartografia do Conhecimento Cientifico sobre a fotografia na Folk-
comunicagio,! que visou selecionar quantitativamente os trabalhos
desenvolvidos dentro da temitica de fotografia e Folkcomunicagio,
concomitantemente, mas ampliamos o nosso campo de pesquisa. A
primeira etapa da pesquisa foi realizada em 2014 e o objeto de estudo
teve cardter plural, visto que se tratou de diversas revistas cientificas
na drea da Comunicagio, coletados na aba de consulta webQualis
da Capes - Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior (qualis.capes.gov.br) com Qualis B1 e B2, com recorte nas
produgdes nacionais.

O objetivo inicial da pesquisa, da qual essa proposta foi recortada
foi fazer um mapeamento sobre os estudos cientificos relacionados
a fotografia, como interface e estratégia metodolégica, no campo
da Folkcomunicagio, de modo a aprofundar o conhecimento sobre
o tema para aplici-lo nas atividades ligadas ao ensino, a pesquisa e
extensdo, tanto na Inicia¢io Cientifica (graduagio) quanto na pés-
graduagio.

1 Desenvolvida e financiada pela Pré-Reitoria de Pesquisa da Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (PROPESQ/UFRN), sob a coordenagio e orientagdo do prof. Dr. Itamar
de Morais Nobre.
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Por considerarmos o estudo relevante, a fim de ampliarmos os nos-
sos conhecimentos e contribuir com a divulgacio cientifica na Rede
Folkcom, aumentamos a abrangéncia da nossa investigagdo para os
anos 2015 e 2016, dessa vez com o objetivo de discutir a inser¢io da
Folkcomunicagdo — considerada a primeira teoria da Comunicagio
brasileira — nas revistas cientificas brasileiras e refletir os resultados
a partir do didlogo com as Epistemologias do Sul na perspectiva de
Boaventura de Sousa Santos.

Folkcomunicagao: uma ciéncia de resisténcia

Ao apresentar, em 1967, a sua tese de doutorado, Luiz Beltrdo
introduziu a teoria da Folkcomunicag¢do no Brasil, definida por ele
como “o processo de intercimbio de informagdes e manifestagoes de
opinides, ideias e atitudes de massa através de agentes e meios ligados
direta ou indiretamente ao folclore”(BELTRAO, 2001, p.79). Os de-
bates promovidos por Beltrio sobre a teoria da Folkcomunicagio e os
demais marcos teéricos desenvolvidos a partir de seu pensamento sio
objetos de estudo de diversas investigagdes cientificas, formando elos
nacionais e internacionais de pesquisa. Como exemplo de estrutu-
ragdo desses estudos, podemos citar a Rede Folkcom e seus diversos
eventos na drea’ a Associagio Latino-Americana de Investigadores
da Comunicagio, por meio do grupo de trabalho (GT) Comunicacion
Intercultural y Folkcomunicacion®; e a Congresso Ibero-Americano de
Comunica¢io (IBERCOM), no GT Velhos e novos media: Folkcomu-
nicagdo, Mass e Web Media e a INTERCOM*.

A comunicagio de massa levada em consideragio pela Folkcomu-

nica¢io nio se limita as informagées difundidas na televisio ou radio,
mas também reflete as representagdes culturais de determinada par-

2 Disponivel em: <http://www.redefolkcom.org/>

3 Disponivel em: <http://alaic.org/site/grupos-de-trabalho/gt1-comunicacao-intercultural-
e-folkcomunicacao/>

4 Disponivel em: <http://www.assibercom.com/>
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cela da sociedade. Nessa ciéncia, analisa-se como ocorre o processo
de disseminagio de informagdes na cultura popular.

Nesse viés, Beltrio (1980), em seus estudos, apontou relagdes en-
tre a comunicac¢do de massa e a cultura popular, o folclore e costu-
mes dos povos. A partir dai, é possivel notar que esse novo cendrio,
de crescentes mudangas e trocas simbdlicas, também pode ocasionar
significativas adaptagdes da cultura para que possa ser inserida no
contexto atual.

Quando se refere a expressdo comunicacional de grupos que estio
a revelia das préticas sociais vigentes, a linha de pensamento Beltra-
niana classifica-os de trés maneiras: grupos urbanos marginalizados,
grupos rurais marginalizados e grupos culturalmente marginaliza-
dos. O autor define este ultimo como: “Constituem-se de individuos
marginalizados por contestagdo a cultura e organizagdo social esta-
belecida, em razdo de adotarem filosofia e/ou politica contraposta a
ideias e praticas generalizadas da comunidade” (BELTRAO, 1980,
p-103).

Dessa forma, esses grupos desenvolvem meios de resisténcia cul-
tural, caracterizando-se como contra-hegeménicos, conforme Nobre
e Gico (2015). Considerar as expressdes folcléricas de grupos mar-
ginalizados como forma de comunicagio e colocd-las no centro de
debates académicos é, perceptivelmente, uma expressdo contra-he-
gemonica da ciéncia. A partir desse raciocinio, pretendemos refletir
sobre a Folkcomunica¢do como uma expressio contra-hegemonica
no ambito das Epistemologias do Sul, levando em consideragio a
inser¢do da teoria de Luiz Beltrdo nas revistas cientificas da classifi-
cagdo Comunicagio e Informagio, da drea de avaliagdo dos periédicos
CAPES®.

Para essa discussio, consideramos que na obra Um discurso sobre as
Ciéncias, Boaventura de Sousa Santos apresenta a crise do paradigma
cientifico dominante, o qual se refere a0 modelo de racionalidade

5 Consulta disponivel em: <https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/
veiculoPublicacaoQualis/listaConsultaGeralPeriodicos.jst>
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epistemoldgico totalitirio, valorizador da quantificagio, cujo objetivo
era conhecer e dominar a natureza. Nesse modelo, o conhecimento
do senso comum era descartado, dando lugar 4 observagio sistemati-
ca dos fenémenos naturais. Com o surgimento da teoria da Relativi-
dade de Einstein, o paradigma dominante entra em crise, reconfigu-
rando as ideias de espago e tempo.

O autor, entdo, advoga o surgimento do paradigma emergente,
fundamentado em quatro premissas: 1°) todo conhecimento cientifi-
co-natural é cientifico-social; 2°) todo conhecimento € local e total,
3°) todo conhecimento é autoconhecimento; 4°) todo conhecimento
cientifico visa constituir-se em senso comum. Conforme esse ultimo
ponto, a ciéncia dominante desprezava o conhecimento do senso
comum por considerd-lo superficial. A ciéncia pés-moderna, no
entanto, valoriza a ligag@o entre as diversas formas de conhecimento
para orientar as a¢des cientificas e promovendo o autoconhecimento.

A proposta das Epistemologias do Sul também abarca essa ver-
tente. Essa corrente aborda alternativas a linha de pensamento do-
minante que suprime culturas para impor um conhecimento univer-
sal. Santos e Meneses (2009) propdem um conjunto de intervengdes
epistemoldgicas que exaltam os saberes os quais conseguem resistir a
dominagido. As Epistemologias do Sul defendem o didlogo entre co-
nhecimentos (ecologia dos saberes) e condenam o colonialismo que
suprime culturas (conhecimento do Norte). Para Santos e Meneses

(2009, p.12), trata-se de:

(...) conjunto de intervengdes epistemoldgicas que denunciam a
supressdo dos saberes levada a cabo, ao longo dos ultimos sécu-
los, pela norma epistemoldgica dominante, valorizam os saberes
que resistiram com éxito e as reflexes que estes tém produzido e
investigam as condi¢ées de um didlogo horizontal entre conhe-
cimentos.

Epistemologia refere-se a constru¢do de conhecimento. Sob a
6tica dos autores, a epistemologia, a0 mesmo tempo em que ajuda
nas delimita¢oes e conceituagdes, também reduz as possibilidades de
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didlogo entre o conhecimento considerado vilido e o “popular”. O
reconhecimento de pluralidade do conhecimento é defendido pe-
las Epistemologias do Sul, valorizando os saberes suprimidos pelo
conhecimento dominante do Norte, por essa razdo “Designamos a
diversidade epistemolégica do mundo por epistemologias do Sul”

(SANTOS; MENESES, 2009, p.19).

A sua visibilidade assenta na invisibilidade de formas de conhe-
cimento que nio encaixam em nenhuma destas formas de co-
nhecer. Refiro-me aos conhecimentos populares, leigos, plebeus,
camponeses, ou indigenas do outro lado da linha (SANTOS;
MENESES, 2009, p.25).

Como exemplo do trecho acima, podemos citar a teoria da Folk-
comunicagio. Apesar do crescimento dos estudos relacionados a essa
temadtica, percebemos, conforme apresentaremos mais adiante, que a
teoria Beltraniana ainda é publicada em revistas cientificas em um
ndmero reduzido em relagio a outros assuntos. A Folkcomunica¢io
abarca o 4mbito do conhecimento popular e, por essa razio, ainda
ndo ¢é tio disseminada sob o prisma de abordagem cientifico quanto
outras teorias.

As 16gicas hegemonicas de construgdo cientifica, no contexto ao
qual nos referimos, sdo as temdticas corriqueiras dos artigos nas re-
vistas cientificas da drea da Comunicagio e Informagio, tais como:
estudos do jornalismo, audiovisual e Cibercultura. Nao classificamos,
portanto, seu conteido como positivista, mas levamos em considera-
¢do sua presen¢a majoritariamente quantitativa nos periédicos aca-
démicos em comparagio com a Folkcomunicagio.

A discussio das Epistemologias do Sul e o possivel didlogo com
a Folkcomunicagdo foi tema de artigo publicado na Revista Inter-
nacional de Folkcomunicagdo pelos pesquisadores Nobre e Gico
(2015). No trabalho, os investigadores apontam caracteristicas da
Folkcomunicagdo que vdo de encontro aos preceitos da Folkcomuni-
cagdo. Vejamos:

A compreensio sobre a Folkcomunicagio no contexto das episte-
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mologias do sul pode ser elucidada no entendimento desta como
uma linha de pensamento que tende a se opor ao epistemicidio,
em linhas gerais, nas suas proposi¢oes teéricas, reflexivas e divul-
gadoras do pensamento popular, das mensagens geradas pelos ati-
vistas mididticos como um retrato da cultura local, regional; tendo
como aporte de conhecimento o repositério tradicional, popular
e alternativo do cantador de viola, do repentista, do cordelista,
do negro, do indio, do trabalhador rural e urbano, entre outros
diversos lideres de opinides sendo superando, mas oportunizando
a visibilidade e a distribui¢do nos meios mais apropriados a essa
geragio de conhecimento; quais sejam, os vinculados aos préprios
meios de produgio da mensagem: a literatura de cordel, a canto-
ria nos centros das feiras livres e populares, o gingado da capoeira,
o teatro de rua, o palhago de rua, o folhetim, os circos populares, o
pastoril, o boi de reis, o carnaval, entre as diversas manifestagoes
culturais tradicionais que transmitem ao povo a notoriedade da
sua existéncia em sociedade. (NOBRE; GICO, p. 39, 2015).

Neste contexto, entendemos que a partir do momento em que a
Folkcomunicagdo valoriza vozes que resistem a um processo de su-
pressdo da sua visibilidade, tendo um campo disciplinar que acolhe
esses atores e fendmenos sociais corroboramos com Nobre e Gico
(2015) de que a Folkcomunicagio pode se enquadrar dentro da con-
juntura das Epistemologias do Sul.

Procedimentos metodolégicos

Como metodologia principal, a pesquisa pode ser enquadrada
como “estado da arte” ou “estado do conhecimento”, no contexto da
Pesquisa Bibliografica. De acordo com Ferreira (2002, p.01), pesqui-
sas assim sdo “definidas como de cariter bibliogrifico, elas parecem
trazer em comum o desafio de mapear e de discutir uma certa produ-
¢do académica em diferentes campos do conhecimento”. O objetivo
¢ de obter dados quantitativos sobre a inser¢do da Folkcomunicagio
nas revistas cientificas, para posteriormente discutir com literatura
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especifica o debate que tentamos elucidar neste artigo.

Para atingirmos os objetivos deste trabalho dividimos a meto-
dologia em duas etapas: primeiro consultamos as revistas cientificas
avaliadas pela Capes para termos um pardmetro da quantidade de
publicacoes sobre Folkcomunicag¢io dentro deste universo empirico.
Ap6s a conclusio da primeira etapa, e provocados pela hipétese ini-
cial de que o nimero de publicagdes é baixo se comparado a quanti-
dade de revistas, nos baseamos em literatura especifica e debatemos
sobre o fenémeno a luz da tese das Epistemologias do Sul, abordada
por Boaventura de Sousa Santos.

Para iniciarmos as buscas pelas revistas, consultamos o site do
Qualis da Capes®, que fornece os estratos de qualificagdo das revistas
cientificas nas diversas dreas do conhecimento. No site, foi possi-
vel consultar a classificagio efetivada no ano de 2015 e na drea de
avaliagio selecionamos a op¢io Comunica¢io e Informagio (antes
Ciéncias Sociais Aplicadas I).

Debru¢amo-nos a analisar as revistas avaliadas com Qualis Al,
B1, B2 e B3, disponibilizadas online, pois ainda nio temos acesso as
edi¢des impressas. Restringimo-nos, ainda, a consultar as revistas que
publicam nos idiomas portugués e espanhol.

A justificava para trabalharmos com as revistas de Qualis B3 ¢
a de que a RIF - Revista Internacional de Folkcomunicagio recebe
da CAPES esta classificagio. Por ser uma revista especializada da
Folkcomunicag¢io decidimos incluir o Qualis B3 em nossa amostra.

Sobre a delimitagdo de nosso campo empirico se faz necessirio
um esclarecimento: pelo fato de considerarmos a Folkcomunicagio
uma ciéncia de resisténcia nés buscamos analisar somente os artigos
que foram fundamentados dentro da ciéncia folkcomunicacional. Ou
seja, ndo adicionamos aos dados quantitativos aqueles artigos em que
viamos o atrelamento entre a comunica¢io e o folclore, onde era ob-

6 https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/public/consultas/coleta/veiculoPublicacaoQualis/
listaConsultaGeralPeriodicos.jsf. Acessado em: 15 mar 2017.
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servado o processo comunicacional, mas os autores por algum motivo
ndo fundamentaram seus trabalho dentro da Folkcomunicagio. Sé
consideramos, ainda os trabalhos que tinham ao menos a palavra-
chave Folkcomunicagio.

Tendo coletado as informagdes acessando os portais de revistas,
continuamos o processo da pesquisa através da andlise descritiva dos
dados. Nessa fase se caracteriza a primeira leitura dos dados obtidos
na pesquisa. LOPES (2010) diz que a operagio da descri¢io ocorre
em dois passos:

O primeiro é constituido por procedimentos técnicos de organi-
zagio, critica e classificagdo dos dados coletados (...) o segundo
passo abrange procedimentos liticos que visam a construgio dos
‘objetos empiricos’ e a reprodugio do fendmeno nas condigoes de

sua produgio. (LOPES, 2010, p. 149).

Apesar da fase de descrigio caracterizar uma fase importante do
projeto LOPES (2010, p. 151) adverte que quando as pesquisas se
interrompem na fase da descri¢do “Elas ndo se enquadram na cate-
goria de contribuigbes explicativas da investiga¢io cientifica” afirma
a pesquisadora. Por isso, apés a fase de descrigdo do nosso trabalho
iremos prosseguir com a fase de interpreta¢io dos dados coletados.

Na interpretagio, ainda segundo LOPES (2010, p. 151), “é quan-
do a pesquisa atinge a condi¢do prépria de cientificidade”. Ja que
os dados ja estardo sistematizados pela fase da descri¢do é possivel
na interpreta¢do fazer com que os dados dialoguem com o quadro
teérico de referéncia “E somente através dessa fase de elaboracdo in-
terpretativa dos dados que se pode atingir um padrdo de trabalho
cientifico unificado na drea de conhecimento da Comunica¢io” (LO-

PES, 2010, p. 152).

Nossa intepretacio se consolida com a leitura do cendrio de publi-
caches em revistas cientificas sobre a ciéncia folkcomunicacional e o
enquadramento desta drea na tese das Epistemologias do Sul.
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Revistas e Qualis

As revistas cientificas podem ser consideradas plataformas de di-
vulgacio da ciéncia e fomentam uma ampliagio no alcance do conte-
tdo para uma amplitude maior de pessoas, tendo em vista que muitas
sdo disponibilizadas em portais na internet. Segundo a Capes foram
cadastrados 1382 titulos de revistas da drea de Comunicagio e Infor-
magio, na avaliagio feita em 2015.

Com o intuito de classificar a produgio e divulgagio académica
dos programas de pés-graduagio, a Capes elaborou um mecanismo
de avalia¢io chamado de Qualis que classifica os periddicos de Al a
C, sendo o primeiro de maior peso e o ltimo de menor valor. Essa
classificagdo segue uma série de parimetros e procedimentos que
permitem a Capes mensurar o andamento dos programas de pés-
graduagio no quesito divulgagio cientifica.

Consultamos os critérios de avaliagdo elaborados pela Capes e in-
ferimos que: a indexac¢do é um dos parimetros de avaliagio, ou seja,
dependendo de suas caracteristicas serd mais bem avaliado; revistas
que ndo atendem aos parimetros de indexac¢do que sio produzidas
por programas ou institui¢des tém padrdes especificos de avaliagio
como, por exemplo, o tempo de publicac¢io e comité editorial.

Mesmo a Capes informando em seu site que o Qualis ¢ apenas
um pardmetro para avalia¢io dos programas de pés-graduagio, temos
a nog¢do de que acaba por hierarquizar as revistas dentro da acade-
mia cientifica, tendo em vista que pesquisadores e estudantes podem
ser levados a optar por produzir artigos para publicar em revistas de
maior Qualis. Neste sentido, Bourdieu (1983) alerta sobre o campo
cientifico enquanto espago de luta concorrencial. Para o autor:

O campo cientifico, enquanto sistema de relagdes objetivas entre
posi¢des adquiridas (em lutas anteriores) é o lugar, o espago de
jogo de uma luta concorrencial. O que estd em jogo especifica-
mente nessa luta é o monopdlio da autoridade “cientifica” defi-
nida, de maneira inseparédvel, como capacidade técnica e poder
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social; ou, se quisermos, o0 monopdlio da competéncia cientifica.
Compreendida enquanto capacidade de falar e de agir legitima-
mente (isto ¢, de maneira autorizada e com autoridade), que ¢
socialmente outorgada a um agente determinado (BOURDIEU,
1983, p. 01).

Dessa forma, é importante dizer que este trabalho estd sendo pro-
duzido sobre a leitura desse cendrio. Faremos nossa andlise ponde-
rando também sobre esses critérios de notoriedade das revistas den-
tro da drea cientifica. Analisar qual o Qualis que estd tendo mais
publica¢ées de Folkcomunicagio é o nosso objetivo especifico.

O espago da Folkcomunicagio nos periédicos cientificos

Para compreendermos o cendrio sobre o qual nos debrugamos
neste trabalho, durante o processo de pesquisa acessamos 208 portais
de revistas e chegamos ao total de 10 publica¢ées divididas entre
artigos, ensaios e até entrevista sobre o tema: Folkcomunicagio. Nido
incluimos nesta contagem a Revista Internacional de Folkcomunica-
¢do (RIF), tendo em vista que todas as edi¢des, por se tratar de uma
revista especializada, dedicam seu espago para ciéncia Folkcomunica-
cional, o que poderia provocar distor¢do quantitativa.

Nio constatamos um aumento no nimero de publicagio se levado
em consideracio os dois anos de andlise dos portais (2015 e 2016). A
quantidade de artigos é igual a 5 publica¢ées por ano.

Observamos que mesmo se tratando de um campo disciplinar
que pode ser considerado marginalizado e que se ocupa de observar
fenémenos e priticas resistentes ao campo cientifico dominante, a
penetracdo da drea de estudo se dd mais em revistas de Qualis Bl
o que pode ser visto como favorédvel para a divulgac¢io da ciéncia na
comunidade académica. No entanto, ndo hd publica¢bes ainda em re-
vistas de Qualis A1 e s6 hd 1 artigo publicado em 2015 em periédico
avaliado em A2.

Elaboramos um quadro para melhor visualizagao dos dados pes-
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quisados, conforme apresentamos abaixo:

Quadro 01: Revistas com publicagio sobre Folkcomunicagio por ordem

de Qualis

. Conteudo . Ano de
Qualis . Nome da Revista .
publicado publicacio

Al - - -

A2 Artigo Palavra Clave 2015
B1 Ensaio Comunicagdo e Sociedade 2015

_ Estudos em Jornalismo e
B1 Artigo o 2015
Midia

B1 Artigo Comunicagdo e Sociedade 2016
B1 Artigo Comunicagdo e Sociedade 2016
Bl Artigo Razon y Palabra 2016
Bl Artigo Razon y Palabra 2016
B2 Entrevista Rizoma 2015

Fonte: Elabora¢io nossa.

Existe, ainda, certa hostilidade de determinados pesquisadores
do campo da Comunicagio sobre os estudos da Folkcomunicagio,
configurando um sébrio resguardo ao epistemicidio’. Consideramos
que o aspecto quantitativo da pesquisa, exposto no quadro acima,
corrobora com essa ideia a partir do momento que, nos periédicos
académicos da classificagio Comunicagao e Informagio, sao escassas
as produgoes cientificas voltadas para a drea.

A subjetividade da ideia de pertencimento a um espago, gerando

raizes e afetividade quanto & meméria cultural, faz parte do proces-
so de autorreconhecimento identitirio humano. Os territérios sio

7 Refere-se a supressio de determinadas formas de saber, como o conhecimento popular,
invisibilizando a pluralizacio da diversidade cultural e valorizando apenas pensamentos
coloniais e totalitdrios. Termo cunhado por Santos e Meneses (2010).
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permeados de representagdes substanciais que podem ser visiveis ou
inconcretas, mas refletem os moldes de construcdo da realidade das
pessoas. Os grupos marginalizados e socialmente excluidos veem
toda essa perspectiva diariamente fluidificada diante da tentativa de
supressdo hegemonica de parcela da sociedade.

A expressio folkcomunicacional legitima a cultura e ideologia de
grupos marginalizados, permitindo que seus integrantes desenvol-
vam suas préprias linguagens e formas de produgio da comunicagio,
configurando a Folkcomunicag¢do como uma pritica e ciéncia contra
-hegemonicas, pois:

Ao reconhecer esta pluralidade de culturas e modos de expressio
préprios de determinados grupos e segmentos sociais, as teorias
da Folkcomunicagio partem da premissa de que, mesmo dian-
te de uma ideologia hegemonica, projetada por forgas politicas,
econdmicas e culturais propagadas pela midia, existem diferen-
tes formas de apropriagio da cultura de massa e de construgio
de outros referenciais simbdlicos, por meio da cultura popular.

(WOITOWICZ, 2007, p.59).

Por ser uma ciéncia que dd luz as praticas sécio-comunicacionais
de grupos marginalizados e classes subalternas que comumente tém
pouca visibilidade no espago hegeménico dos grandes conglomera-
dos mididticos ou mesmo pela sociedade civil, a Folkcomunicag¢io
¢ uma ciéncia que pode ser enquadrada em um contexto que vai de
encontro ao positivismo. Os grupos de minorias tendem a ser des-
locadas, pelos grupos dominantes, a um contexto de invisibilidade
e desvalorizagio, enquanto que a Folkcomunicagio busca reforcar a
identidade das minorias e dar luz aos seus discursos. A medida que
valoriza o senso comum, a cultura e os saberes populares, cultiva um
saber pautado em uma vertente contra-hegemonica, conforme subs-
tancia Marques de Melo:

A Folkcomunicagdo adquire cada vez mais importancia pela sua
natureza de instincia mediadora entre a cultura de massa e a cul-
tura popular, protagonizando fluxos bidirecionais e sedimentan-
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do processos de hibridagdo simbdlica. Ela representa inegavel-
mente uma estratégia contra-hegemonica das classes subalternas

(MARQUES DE MELOQ, 2008, p.25).

A cultura popular tem significado, sentido e subjetividade.
A midia, como ambiente no qual podem circular todas essas lingua-
gens, precisa estar preparada para reconhecer essas manifestagdes.
E importante que haja o reconhecimento e valorizagio de que no
mundo hd uma pluralidade de saberes, conhecimentos e préticas
socioculturais cuja dinimica contribui para a contextualiza¢io da
sociedade que temos hoje, como, por exemplo, o conhecimento dos
povos indigenas. Na mesma perspectiva, as culturas e manifesta¢des
populares tém tanta importancia epistemoldgica quanto o conheci-
mento cientifico sistematizado, mesmo que ndo esteja enquadrada
nos moldes da epistemologia dominante.

E uma estratégia do pensamento colonial e abissal (SANTOS;
MENESES, 2010) fomentar a invisibilidade daquilo que nio estd
enquadrado nos padrdes e costumes da cultura elitista e hegemonica.
A Folkcomunicagio emerge como uma ciéncia alternativa ao epis-
temicidio para superar o pensamento excludente. Por esse motivo,
¢ insatisfatério perceber o escasso espaco ocupado por esses estudos
nos periédicos académicos da Comunicacio. E necessério o fortale-
cimento das redes de pesquisa, debates e produg¢des académicas, de
modo que se propicie uma maior ocupag¢io da Folkcomunicagio no
palco cientifico.

A comunicagio mididtica atrelada a cultura popular merece ser
resgatada ndo apenas empiricamente, mas também no campo dos
estudos. Assim como Beltrdo semeou um legado nessa drea, os pes-
quisadores devem empreender estratégias metodolégicas para cul-
tiva-lo, consolidando a Folkcomunicagio e seus objetos de pesquisa
no campo cientifico hegeménico. Dessa forma, firmaremos raizes na
luta contra o conservantismo cientifico e colheremos os frutos da
resisténcia a favor da valorizagio da ecologia de conhecimentos pre-
sentes no mundo.
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Consideracoes finais

Quando nos engajamos em pesquisar sobre o espaco ocupado pe-
las pesquisas sobre Folkcomunicagiao nas revistas cientificas e leva-
mos em consideragio o estrato de qualificagio cientifica (Qualis) ela-
borado pela Capes, fizemos com o objetivo de obtermos dados de um
cendrio ja existente, pois a Capes sugere que o Qualis deve ser usado
por eles apenas para avaliar os programas de pés-graduagio. Dessa
forma, ndo temos a pretensdo de hierarquizar os periédicos como
melhores ou irrelevantes. Todas as revistas tiveram peso de igual me-
dida para nossa avaliagio. No entanto, sabemos que no campo cienti-
fico as revistas de Qualis mais bem avaliados possuem um peso maior
e consequentemente uma maior procura para publicagdes.

Na compreensio de Bourdieu (1983) a capacidade cientifica
de um aluno ou de um pesquisador pode ser mensurada, pela conta-
minada ideia, do lugar em que ele ocupa nas hierarquias instituidas.
Ao propor esse trabalho queremos expandir esse debate e provocar
reflexdes em quem possa ler o nosso texto, a partir da davida, na
tentativa de compreendermos se a Folkcomunicagio serd mais bem
reconhecida no ambiente académico se passar a figurar entre os pe-
riédicos de maior Qualis. Nao sabemos se essa problematica serd es-
clarecida enquanto a Folkcomunicagio nio ocupar tal espago, a partir
de publicagdes em que contenham tal contetido.

Contudo, decerto, observamos que a fora disso a Folkcomunicagio
tem aumentado a esfera de adeptos e simpatizantes ao pensamento
Beltraniano, a partir das a¢des da Rede Folkcom, seus pesquisado-
res e colaboradores com realiza¢ées de jornadas cientificas regionais,
conferéncias nacionais e encontros internacionais, assim como parti-
cipagdes de seus membros coordenando Grupos de Trabalhos (GTs)
em congressos quais sejam: Ibercom, Lusocom, Alaic, Intercom. Essa
insercdo é um tipo de visibilidade que auxilia na divulgagio tanto da
Rede Folkcom como do campo da Folkcomunicagio, e para além
disso, refor¢a o campo das Epistemologias do Sul, na Comunicagio
Social
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As Epistemologias do Sul, dentro da perspectiva abordada neste
texto, priorizam o conhecimento comumente suprimido pela ciéncia
positivista e pela hegemonia, como é ocaso do conhecimento po-
pular. Este, por sua vez, tem abrangéncia reduzida apenas a ambi-
éncia geogréfica onde surgiu, tendendo a ser desvalorizado por um
conhecimento que segue o rigor cientifico, em especial o pensamento
classico.

Beltrio, com sua tese, apresentou uma teoria que abarcava a comu-
nica¢do de um povo marginalizado, a Folkcomunicagio em si é uma
teoria que estd a margem de temadticas académicas ditas tradicionais,
tendo um espago reduzido nas revistas académicas - exceto quando
se trata de uma publicag¢do segmentada. Por conseguinte, a Folkco-
municag¢io, como ciéncia tradutora e valorizadora do conhecimento
popular - invisibilizado pelo viés cientifico colonizador - faz parte
da diversidade epistemoldgica pregada pelas Epistemologias do Sul.

Consideramos a revista segmentada da drea como um espago de
resisténcia o qual da luz a uma tematica de pesquisa que rompe com
o modelo positivista de ciéncia, contribuindo para a promogio de
uma ecologia de saberes. Hd 14 anos no mercado editorial de revistas
cientificas a Revista Internacional de Folkcomunicagio (RIF) repre-
senta um suporte para que os pesquisadores da drea possam com-
partilhar o fruto de suas reflexdes, projetos, artigos, ensaios e demais
conteudos académicos. A RIF ¢é editada pelo Programa de Mestrado
em Jornalismo da UEPG, Rede de Estudos e Pesquisa em Folkco-
munica¢do (Rede Folkcom) e Citedra UNESCO/UMESP de Co-
municagio para o Desenvolvimento Regional, com apoio da Editora

UEPG e da Fundag¢io Arauciria/SETT.

Avaliamos que a discussio apresentada neste texto é preliminar,
especialmente levando em consideragio a dimensdo teérica que
envolve esses conceitos. No entanto, a partir dessa observagio inci-
piente, verificamos que a inser¢do do legado beltraniano nas revistas
cientificas ainda é escassa. Devido aos aspectos considerados no t6-
pico anterior, consideramos a Folkcomunicagdo como uma proposta
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cientifica contra-hegemonica e emergente.

-

E necessirio, pois, que a rede de pesquisadores desse campo
intensifique a inser¢io nos periédicos académicos. Nao se trata,
porém, de uma valoriza¢do exacerbada do produtivismo cientifico,
e sim da necessidade de remover do fosso abissal (SANTOS;
MENESES, 2010) a teoria da comunicagio brasileira que sublinha a
multiplicidade de saberes. Por essa razio, pretendemos, em trabalhos
e discussoes futuras, dilatar as raizes desta pesquisa e desenvolver essa
ideia.
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EXPLORANDO OS ESTUDOS SOBRE O
CIBERATIVISMO LGBT NO BRASIL: UM
MOVIMENTO DE “PESQUISA DA PESQUISA”

John Willian Lopes
Maria do Socorro Furtado Veloso

Apresenta-se neste texto os resultados da pesquisa das produ-
¢oes cientificas no Brasil sobre o ciberativismo LGBT. Obje-
tiva-se demonstrar como tais pesquisas abordaram essa tema-
tica enquanto objeto de estudo. Desta maneira, delimitou-se
o periodo de 2006 a 2016 (10 anos) como baliza e recortou-se
a busca em quarto bases de dados que estdo disponiveis na in-
ternet. Assim, constata-se que houve uma produgio diminuta
e recente sobre o ciberativismo LGBT — poucos mais de uma
dezena —, publicados a partir de 2010, sendo a maioria artigos
cientificos; e que, portanto, o tema ainda é pouco investigado
dentro do campo da comunicagio e dos estudos de priticas
ciberativista de modo geral — mesmo se verificando uma pro-
liferacdo destes estudos.
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Introducao

Objetivo deste texto ¢ apresentar e discutir os resultados da pes-
quisa das pesquisas cientificas brasileiras que tomaram como objeto
de estudos o ciberativismo pelos direitos LGB, seja com abordagem
direta ao objeto, como elemento central, ou secunddria, nao tendo
esse aspecto como foco, mas mesmo assim abordando-o.

Na discussio sobre a dimensdo metodoldgica nos trabalhos cien-
tificos, Jiani Bonin (2008, 2011) propde pensi-la como aquela que
“norteia, orienta, encaminha os processos de constru¢do da pesquisa,
em todos os seus niveis” (2008, p. 121). Considerando esta assertiva,
a autora reflete as préticas dessa dimensio no campo da comunicagio
enquanto movimentos metodolégicos importantes no processo de
constru¢io da investigagio cientifica. Assim, apresenta as praticas de
“pesquisa tedrica”, “pesquisa metodolégica”, “pesquisa da pesquisa’,
“pesquisa de contextualiza¢do” e “pesquisa exploratéria”. Estas opera-
¢oes, salienta, devem ser trabalhas de modo articulado e coincidente

(BONIN, 2008).

Embora seja um desses movimentos o foco deste texto — a pesqui-
sa da pesquisa —, apresenta-se resumidamente os demais. Através da
pesquisa tedrica o pesquisador familiariza-se com as elaboragdes teé-
ricas constituidas ao longo do tempo no seu campo de investigagio e
que guardam fecundidade, porém, precisa submeté-las a criticas e re-
formulag¢des; na metodoldgica, implica investir no trabalho de refle-
x40 sobre teorias do método para embasar a construgdo da investiga-
¢do, pensando esta dimensdo como lugar responsével pela fabrica¢io
do conhecimento cientifico vélido; a pesquisa exploratéria concerne
a realizagdo de sucessivas e fortes aproximagdes empiricas para dar
conta dos objetos que se investiga na comunicagio, sob variadas an-
gulagdes possiveis de interesse 4 pesquisa em construgio, utilizando
diversos recursos, desde dados secundarios até a observa¢io direta de
fenémenos; na de contextualizago, evita-se reduzir a pesquisa a um
exercicio abstrato, sem vincula¢bes com a realidade concreta, além de
permitir que o pesquisador tenha visio abrangente e particular do
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tenémeno, de modo que adote praticas que possibilitem a construgio
de multiplos contextos referentes a problematica.

A pesquisa da pesquisa ¢, na proposi¢io de Bonin (2008, 2011),
um dos componentes arquiteténicos fundamentais na elaboragio de
uma investigacio cientifica. Uma pratica na qual o pesquisador per-
mite-se aproximar do que ¢ produzido e, a partir disso, avangar nas
reflexdes do que se estd investigando, ou pretende investigar. Perceber
os problemas e conhecimentos vivenciados nas investiga¢des ¢ um
dos ganhos, diga-se, da pesquisa da pesquisa, que no campo da co-
municagao favorece, por exemplo, a “formulagio de questionamentos
que tragam a luz novas dimensoes dos fenémenos comunicacionais”

(BONIN, 2011, p. 36).

Trabalhar com as investigagdes produzidas no campo ou outros
préximos a ele, exige, além a agdo do mapeamento, o trabalho de
desconstrugio, reflexdo e apropriagio do que ¢ oferecido por aque-
las. Deste modo, esta operagio oferece elementos para elaboragio da
problematica e autoconstrugdo do pesquisador, para pensar possibili-
dades e propostas férteis, visualizar insuficiéncias e iluminagdes “para
arquitetar métodos e procedimentos constitutivos da investigacao em

processo” (BONIN, 2008, p. 123).

Considerando estas ponderagdes, definiu-se o periodo de 10 anos
como baliza, ou seja, de 2006 a 2016, e optou-se por quatro bases de
dados disponibilizadas na internet. Além de disporem de quantida-
de significativa de trabalhos, as bases elencadas também tém grande
abrangéncia em relagdo ao tempo, bem como sio consideradas de
referéncia no meio académico. Neste sentido, as bases escolhidas fo-
ram: Banco de Teses e Dissertagdes da Coordenagio de Aperfeicoa-
mento de Pessoal de Nivel Superior (Capes)’, anais dos congressos
nacionais e regionais da Sociedade Brasileira de Estudos Interdisci-
plinares da Comunicagio (Intercom)? anais dos encontros nacionais

1 Pode ser consultado em: <http://bancodeteses.capes.gov.br/banco-teses/#/>. Acesso em
03 nov. 2016.

2 Pode ser consultado em: <http://www.portalintercom.org.br/>. Acesso em 03 nov. 2016.
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da Associa¢io Nacional dos Programas de Pés-Graduagio em Co-
municagio (Compés)® e os anais dos encontros nacionais da Asso-
ciagdo Nacional de Pés-Graduagio e Pesquisa em Ciéncias Sociais
(Anpocs)*.

Antes da efetiva apresentagio e interpretagdo (quanti-quali) dos
dados colhidos, demonstra-se trés estudos de natureza semelhante
que procuraram compreender as aproximagdes e distanciamentos en-
tre os estudos da comunicagio e de género e sexualidade; depois os
procedimentos de pesquisa, desde a escolha das bases e suas funcio-
nalidades e o processo de busca.

Retomando outras investigacoes

Antes da tessitura de apontamentos a respeito dos frutos da pes-
quisa da pesquisa realizada, serdo apresentadas constatagdes trazidas
por outros estudos de natureza semelhante, temas correlatos, porém
enfoques diferentes. Estudos que sio, a propésito, achados decorren-
tes do préprio processo de pesquisa da pesquisa. Antes, reitera-se que
ndo é tdo necessirio, aqui, reproduzir ou perscrutar toda a proces-
sualidade metodolégica dessas pesquisas. Serdo, portanto, revisitados
brevemente apenas aspectos que se toma como “alinhados” ao propé-
sito geral, o da apresentacio lacdnica desses trabalhos.

O primeiro resgate que se faz concerne ao trabalho realizado por
Lazarin e Rodrigues (2014). No texto, os autores apresentam os re-
sultados do levantamento de teses e dissertagdes produzidas nos pro-
gramas de pds-graduagdo em comunicagio no Brasil, entre os anos
de 1992 e 2008, que abordam o tema LGBT — seja como objeto
de estudo ou com referenciais teéricos. Se propuseram, desse modo,
apontar as caracteristicas tedricas e metodolégicas das contribui¢des
desse campo para os estudos sobre género e sexualidade.

Dos 7.350 trabalhos apresentados nesse periodo (1992-2008),

3 Pode ser consultado em: <http://www.compos.org.br/>. Acesso em 03 nov. 2016.

4 Pode ser consultado em: <http://www.anpocs.org/>. Acesso em 03 nov. 2016.
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apenas 51 abordaram a temdtica LGBT. Tomando estes trabalhos
(0s 51) como corpus, os autores os categorizaram quanto a sua abor-
dagem: 34 de forma direta, 17 de maneira tangencial (LAZARIN,
RODRIGUES, 2014). O primeiro tipo diz respeito aos que colo-
caram a temdtica LGBT (a homoafetividade e ou seus sujeitos) de
forma central, explicita, o segundo faz referéncia — como sugere — aos
que abortaram de forma tangencial, ou indireta. Quanto aos meios
de comunicagio estudados, a televisio e a revista ocuparam lugares
de destaque na atenc¢io dos trabalhos. Em rela¢io aos conteidos mi-
didticos abordados pelos estudos levantados, maior parte refere-se
ao jornalismo (21), seguidos da publicidade e ficgdo (12 cada). Ao
cruzarem os dados sobre o tipo de abordagem e o conteido comu-
nicacional, Lazarin e Rodrigues (2014) verificam que os estudos em
jornalismo e fic¢do sdo os que enfrentaram de forma direta o tema
LGBT, enquanto aqueles em publicidade de forma tangencial.

Por fim, constatam que somente a partir de 1997 que os estudos
em comunica¢do no Brasil, no ambito da pés-graduagio, vém abor-
dando a temdtica LGBT. Como é possivel ver, apenas uma pequena
fragdo tem procurado estabelecer relagdes producentes entre os dois
campos de pesquisa.

Scherer (2016), que em sua dissertagio de mestrado estudou o
consumo mididtico de mulheres transexuais e travestis e as relacoes
de género em uma comunidade online (Mundo T-Girl) no Face-
book, dedica algumas pdginas para apresentar os resultados de um le-
vantamento referente as pesquisas na drea de comunicagio, nas quais
é possivel identificar a presenca da problemitica de género articulada
aos estudos da midia. Para isso, a autora centrou sua busca nas disser-
tagdes, teses e artigos publicados no periodo de 2010 a 2014. Assim
como Lazarin e Rodrigues (2014), Scherer (2016) também delimi-
tou a procura ao Banco de Teses e Dissertacoes da Capes e, para os
artigos, aos anais dos congressos da Sociedade Brasileira de Estudos
Interdisciplinares da Comunicagio (Intercom).

O levantamento nos anais da Intercom resultou em 115 trabalhos
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que abordam rela¢ées de género. Desse total, porém, apenas 24 ver-
sam sobre “sexualidades que ndo sio heterossexuais” (SCHERER,
2016, p. 102). Ou seja, a maioria dos estudos tém como foco as re-
lacoes de género heteronormativas — especialmente nas mulheres.
¢ g P
Dentre aqueles (24) que tratam da homossexualidade, na maioria
deles a masculina aparece problematizada. H4 nesses trabalhos, se-
P P

gundo a autora, a preferéncia pelo estudo da mensagem — por exem-
plo, a0 analisar o processo de construc¢do da homossexualidade ou da
representa¢do da mulher pela midia.

A busca por teses e dissertagdes no mesmo periodo (2010-2014),
por meio de termos como “género”, “LGBT”, “transgénero”, “tran-
sexual” e “travesti”, resultou em apenas cinco trabalhos na drea de
comunicagio. O panorama desses estudos, constata Scherer (2016),
¢ consoante com aquele formado pelos artigos, ou seja, hia uma cen-
tralidade no estudo de géneros com base heteronormativa, além do

privilégio ao estudo da mensagem.

Talvez o esfor¢o de pesquisa da pesquisa que relaciona a tema-
tica LGBT e estudos de midia que mais se aproxima daquele que é
proposto aqui seja o empreendido por Cruz e Aguiar (2012). Delimi-
tando o periodo de 2007 a 2011, as autoras buscaram nos anais dos
congressos nacionais da Intercom trabalhos que tivessem como foco
as relagdes entre o ciberativismo e as lutas anti-homofobia. A pesqui-
sa fora realizada em duas vertentes: uma sobre ativismo no ambiente
digital, a outra sobre género e sexualidade, por meio de termos-chave,
entre os quais “homofobia”, “homossexualidade”, “gay”, “LGBT” etc.

No que se refere ao debate sobre homofobia, apenas 8 artigos
abordavam a temadtica, porém de modo tangencial. Isto é, abordagens
incidentais direcionadas 4 andlise das identidades LGBT na midia
e a recep¢do de personagens homossexuais (gays) em telenovelas
(CRUZ,AGUIAR,2012). As autoras apontam, ainda, que no campo
do ativismo digital os estudos direcionavam-se, especialmente, para
os temas ambientais, zapatismo e a rede Avaaz.org - seguramente
pode-se apontar também um nimero interessante de trabalhos que
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tomam como objeto, por exemplo, o0 WikiL.eaks ou mesmo o Anony-
mous.

De modo geral, na constatacdo das autoras nio foi encontrado
nenhum trabalho que cruza os dois objetos buscados, o ciberativismo
e a luta contra a homofobia. A partir disso, sugerem uma tendéncia
da academia em reproduzir o interesse por temas de maior visibilida-
de mididtica, de modo que isso indica uma despolitizagio na grande

midia nacional da luta anti-homofobia (CRUZ, AGUIAR, 2012).

Como pontuado antes, os estudos apresentados (LAZARIN,
RODRIGUES, 2014; SCHERER, 2016; CRUZ, AGUIAR, 2012)
sao achados do préprio processo de pesquisa da pesquisa, cada qual
dentro das suas delimita¢des metodolégicas e de intencionalidades.
O revolvere em direcdo a trabalhos semelhantes em sua natureza e te-
matica torna-se pertinente ao passo que possibilita um entendimen-
to mais amplo das discussoes que emergem da aproximagio entre os
estudos da comunica¢io mididtica e os estudos de género e sexuali-
dade, bem como daquelas que submergem. Dito de outro modo, se
é possivel verificar alguma recorréncia de formas de abordagem de
um campo de estudos sobre e em relagio ao outro, deve-se considerar
também que outras sio pouco exploradas.

Dos procedimentos da pesquisa da pesquisa

A partir deste ponto, serdo apresentados os resultados da pesqui-
sa sobre as produgdes cientificas que tomaram como objeto o cibe-
rativismo LGBT. Como explicitado antes, tomou-se como baliza o

periodo de 2006 a 2016, correspondente a 10 anos, e quatro bases de
dados.

A primeira base selecionada e consultada para esta pesquisa foi o
Banco de Teses e Dissertagcdes da Capes. Esse banco, que faz parte do
Portal de Periédicos da institui¢io, reine informagdes de teses e dis-
sertagoes defendidas no pais desde 1987, que sdo fornecidas anual-
mente pelos préprios programas de pés-graduagio.

| 96 |



O sistema de busca dos trabalhos disponiveis na base é bastante
intuitivo. A partir da inser¢do do termo que se deseja (que pode ser
simples ou composto) na barra de busca, surgem outros filtros pelos
quais se pode navegar: autor, orientador, banca, drea de concentragio,
nome do programa, instituicdo e a biblioteca de depésito. Em segui-
da, os trabalhos encontrados sdo organizados em lista e em formato
de referéncia bibliografica. Para os textos defendidos a partir de 2013,
hd um /ink com mais detalhes, como resumo (e abstract), palavras-
chave (e keywords) e o texto completo disponivel para download.

E preciso esclarecer que essa base ¢ primordialmente referencial,
isto ¢, dispoe apenas as referéncias para os usudrios, que se encarre-
gam de localizar o trabalho completo. Apenas a partir de 2013 que os
documentos sio inseridos integralmente, uma vez que também sio
inseridos na Plataforma Sucupira’.

Também delimitou-se a busca aos anais dos congressos realizados
pela Intercom, tanto os regionais quanto os nacionais. A instituigdo
realiza desde 1977 o Congresso Brasileiro de Ciéncias da Comuni-
cagdo, um dos maiores e mais importantes da drea no pais. Sem fins
lucrativos, a Intercom se destina ao fomento e troca de conhecimento
entre pesquisadores e profissionais do mercado, bem como procu-
ra estimular o desenvolvimento da produgdo cientifica nos niveis da
pds-graduagio e graduacio, tratando de maneira interdisciplinar o
compartilhamento dessa produgio.

Além dos anais dos eventos, a Intercom disponibiliza eu seu site
o caminho para o Portal de Acesso Livre a Produg¢io em Ciéncias da
Comunicagio (Portcom)®, criado em 1981 como repositério insti-
tucional com acesso gratuito de informagdes sobre a produgio cien-
tifica e as memorias da institui¢do. O sistema oferece a busca por
termos-chave, de forma simplificada e avangada — quando se com-

5 Pode ser consultado em: <https://sucupira.capes.gov.br/sucupira/>. Acesso em 03 nov.
2016.

6 Pode ser consultado em: <http://www.portcom.intercom.org.br/>. Acesso em 03 nov.
2016.
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bina mais de um termo e em campos diferentes. Ao encontrar um
trabalho que corresponda a busca, aparecem inicialmente o titulo,
autor, evento, Divisio Temidtica (DT), Grupo de Pesquisa (GP) e
categoria, depois o resumo, palavras-chave e o /ink para download do
trabalho na integra.

Apesar das vantagens do Portcom, ndo se restringiu a sua uti-
lizagao, pelo fato de que, até a data de acesso ao portal, ndo havia
disponiveis os trabalhos publicados nas edi¢oes de 2015 e 2016. Nes-
se sentido, percorreu-se as paginas destas edi¢oes individualmente
— que apresentam sistema de busca semelhante ao encontrado na
Compés, como se verd.

Outra base consultada foi a da Compés. Fundada em 1991, a ins-
titui¢do tem como associados os programas de pés-graduagio em co-
municacdo do Brasil, tanto de institui¢oes publicas quanto privadas.
O seu principal objetivo é o fortalecimento e a qualificagio desses
programas. O primeiro encontro anual da Compés ocorreu em 1992,
no Rio de Janeiro, e desde entdo vem sendo realizado ininterrupta-
mente — em 2016 ocorreu a 252 edigdo. Apesar disso, no site estdo
disponiveis apenas os anais dos encontros a partir do ano 2000.

A base da Compés também oferece um sistema de busca dos tra-
balhos publicados. Ao acessar o site, o usudrio primeiro precisa es-
colher a edi¢do que deseja, em seguida aparecem as formas de busca:
indice de autores, listados em ordem alfabética — ao clicar, abre-se o
trabalho ao qual o autor estd vinculado; trabalhos por GT — abre-se
uma pdgina com todos os grupos de trabalhos, clicando em algum
deles aparecem os respectivos trabalhos, identificados pelos titulos e
autorias; e barra de busca, na qual o usudrio pode adicionar o termo
desejado — a busca ¢ realizada nos titulos e autores. Quando ha retor-
no, aparecem as informagdes de titulo, autoria e G'T, além do grifo no
termo consultado e /ink para acessar o documento.

Por fim, a opgio pelos anais dos encontros da Anpocs. A associa-
¢do, que retne centros de pés-graduagio e de pesquisa de todo o pais
nas dreas de antropologia, ciéncia politica, relagbes internacionais
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e sociologia, procura promover o ensino, a pesquisa e a divulgac¢io
cientifica nessas dreas, articulando a produgio académica a agenda
debatida no Brasil e no exterior. Os encontros anuais da associagio
acontecem desde 1977, com 40 edi¢oes realizadas até 2016.

Optou-se por essa base justamente pela proximidade com o campo
da comunicagio, especialmente de dois Grupos de Trabalhos (GT)
—em edi¢des anteriores 4 de 2016 eram nomeados de Seminarios Te-
miticos (ST): o “Ciberpolitica, ciberativismo e cibercultura” e “Mi-
dia, politica e elei¢es”. Diferentemente das outras bases, a Anpocs
ndo disponibiliza — até entdo — um sistema otimizado de busca dos
trabalhos publicados. Para consulti-los, o interessado deve acessar
cada edi¢do do evento, escolher o GT e o documento, identificado
pelo titulo e autoria do trabalho.

Dos resultados da pesquisa da pesquisa

Partindo dessas quarto bases, realizou-se a busca utilizando as pa-
lavras-chave “ciberativismo”, “ativismo em rede” e “ativismo digital”,
cruzando-as com “movimento LGBT”, “LGBT”, “género” e “homos-
sexualidade”. A adogio dessas palavras ocorreu na intengdo de abran-
ger a diversidade dos termos frequentemente utilizados. Em seguida,
realizou-se a selecdo dos trabalhos por meio da leitura dos titulos,
resumos e palavras-chave.

Apresentadas as bases de dados e os procedimentos utilizados,
passa-se agora para os resultados da pesquisa. Considerando estes
ultimos preceitos e o espago de tempo definido, de 2006 a 2016, fo-
ram documentados 11 trabalhos. Destes, trés do Banco de Teses e
Dissertagoes da Capes, sete dos anais dos congressos da Intercom, e
um dos anais dos encontros da Anpocs — nio foi encontrado traba-
lho nos anais da Compés. Sobre o tipo das produgdes, a maioria é de
artigos cientificos, oito ao todo, duas disserta¢oes de mestrado e uma
tese de doutorado.

No quadro a seguir, sdo listados todos trabalhos encontrados com

99 |



indicagdo de autoria, tipo e ano de publicagio.

Quadro 1 - Trabalhos sobre o Ciberativismo LGBT

Tipo e ano de

Comunicagao e Informagao
nas agoes politicas
do movimento LGBT
brasileiro.

Peregrino Bastos de.

Titulo Autoria . s
publicacao
Acdo “pela” e “na” internet:
impactos dos usos das
Novas Tecnologias de NAZARE, Marcela Dissertagao

(Mestrado) - 2013

Ativismo anti-homofobia:
embates politico-midiaticos
da Rede LGBT na Internet.

CRUZ, Carole
Ferreira da.

Dissertagao
(Mestrado) - 2014

“Muito prazer, eu
existo!” Visibilidade e

CARVALHO, Mario

Tese (Doutorado)

de atuagdo politica dos
movimentos sociais
contemporaneos: um estudo
do portal ILGA.ORG.

Carlos; KERBAUY,
Maria Teresa Miceli.

reconhecimento no ativismo Felipe de Lima. -2015
de pessoas trans no Brasil.
Comunicagdo e as novas
tecnologias no contexto SARDINHA, Antonio

Artigo cientifico
-2010

Os desejos e anseios da
blogosfera LGBT brasileira
em posts.

MARTINS, Jessé;
MALINI, Fabio.

Artigo cientifico
-2010

Ciberativismo anti-
homofobia: invisibilidade,
fragilidade do campo e nova
agenda de pesquisa.

CRUZ, Carole
Ferreira da; AGUIAR,
Sonia.

Artigo cientifico
-2012
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A sexualidade como
campo de batalha na
internet: grupos religiosos
e movimentos feminista e
LGBT na luta em torno dos
direitos sexuais.

RAMOS, Jair de
Souza.

Artigo cientifico
-2013

A rede sai do armario: o
ciberativismo do arco-iris.

COTTA, Diego de
Souza.

Artigo cientifico
-2014

Movimentos sociais em
rede: um estudo sobre a

LOPES, John
Willian; VELOSO,

Artigo cientifico

uma analise do Canal
das Bee na articulagdo e
promocao do didlogo entre
jovens.

Leonardo Bertoldo
Werner; OLIVEIRA
FILHA, Elza
Aparecida de.

campanha #VoteLGBT. Maria do Socorro - 2016
Furtado.
Ramamentas de apojo | HASCEMBERG,
) PO Ayrton; ENDO, . .
a movimentos C1vis: .. ) Artigo cientifico
o o Patricia Takako;
Uma analise qualitativa CAMELO. Marion -2016
no movimento LGBT » viatjony
Barros.
caruaruense.
O ciberativismo LGBT: WOLLINGER,

Artigo cientifico
-2016

Fonte: Elabora¢io nossa.

Com relagio a drea de concentrag¢io desses trabalhos, trés nio
estdo na de comunicagio, sendo um da sadide coletiva e dois de cién-
cias sociais. Sobre o periodo de publica¢io, constata-se que os traba-
lhos surgem apenas a partir de 2010, com duas produgdes. Nos anos
seguintes foram: em 2012, uma; 2013, duas; 2014, duas; 2015, uma; e
2016, trés — ndo ha produ¢des em 2011. Mais da metade desses tra-
balhos sdo originados de pesquisas desenvolvidas na regido Sudeste
do pais (seis), seguida da Nordeste (quatro) e Sul (um).
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Outro ponto verificado nesta pesquisa foi o emprego das palavras-
chaves pelos autores dos trabalhos. Aquelas que apareceram com
mais recorréncia foram: “Ciberativismo” (quatro), “Internet” (quatro),
“LGBT” (quatro), “Movimentos sociais” (trés), “Movimento LGBT”
(duas), “Redes sociais” (duas) e “Repertérios de agdo” (duas). A dispo-
sicdo desses termos permite alguma compreensio da abrangéncia dos
assuntos tratados nas pesquisas, bem como dos principais conceitos
abordados nelas.

Apurou-se, também, quais foram os referenciais tedricos utilizados.
Por efeito da grande quantidade de fontes, ordenou-se as mais ci-
tadas. O nimero de citagdes corresponde as vezes em que aquelas
foram mencionadas no tépico das “referéncias bibliogrificas” dos
trabalhos. Nota-se que as mengdes aos referenciais foram contadas
individualmente, embora alguns dividam a autoria de determinadas
obras. No préximo quadro sio elencados os autores que tém mais
citagbes — a partir de trés.

Quadro 2 — Autores mais citados nos trabalhos

Autores N ’ (le
citacoes
FACCHINI, Regina. 15
CARRARA, Sérgio; CASTELLS, Manuel. 12
FOUCAULT, Michel; MAIA, Rousiley Celi M. 11
HONNETH, Axel. 8
AGUIAR, Sonia; RAMOS, Silvia; SIMOES, Assis Jilio. 7
GOHN, Maria da Gloria. 6
LEVY, Pierre; RECUERO, Raquel. 5
BENTO, Berenice; CARVALHO, Mario Felipe de L.; 4
LACERDA, Paula; VIANNA, Adriana R. B.
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ANTOUN, Henrique; BAUMAN, Zygmunt; BECKER,
Howard. S. BOLANO, César Ricardo S.; BOURDIEU,
Pierre; BUTLER, Judith. FREITAS, Ernani C.;
FRASER, Nancy; GOFFMAN, Ervin, GOMES, Wilson.
HABERMAS, Jiirgen; LEMOS, André; MACRAE,
Edward. MALINI, Fabio; MARQUES, Angela Cristina
S.; MONTARDO, Sandra P. MURTA, Daniela;
PEREIRA, Marcos Abilio G.; SANTOS, Gustavo
Gomes da C.; SCHERER-WARREN, Ilse; SLATER,
Don; TILLY, Charles; VIZER, Eduardo.

Fonte: Elabora¢cao nossa.

Dividindo esse quadro por campo de estudo, verifica-se que os au-
tores mais citados no da comunicagao foram Manuel Castells, Rousi-
ley Maia, Sonia Aguiar, Pierre Lévy e Raquel Recuero, que abordam
em seus trabalhos a temdtica das mobilizagdes na e em rede — além
de Henrique Antoun, André Lemos, Fibio Malini, Marcos A. G.
Pereira. Entre os que investigam os movimentos por direitos LGBT,
destacam-se Regina Facchini, Sérgio Carrara, Silvia Ramos, Assis
J. Simd&es. Além destes, outros autores recorrentes nas investigacoes
foram Axel Honneth (sobre o reconhecimento), Michel Foucault
(sobre relagdes de poder e sexualidade) e Maria da Gléria Gohn (so-
bre os movimentos sociais).

A partir da leitura dos resumos, procurou-se identificar e sistema-
tizar os objetos de estudo e os processos metodoldgicos dos traba-
lhos. Acrescenta-se, todavia, que alguns resumos nio apresentaram
ambos os elementos — ou o fizeram de modo sinuoso —, necessitando
a verificagdo imediata no corpo do trabalho’.

Assim, cotejando as produgdes, no que tange aos objetos de estu-
do, optou-se por organizd-las em dreas temdticas, como recurso para
compreensio e interpretagio dos dados. Nio se configuram, por isso,
em unidades indivisiveis ou que nio permitem o trinsito entre uma e
outra — ou mesmo o atravessamento. Neste sentido, propoe-se: estu-

7 A consulta ao corpo foi obrigatéria no texto de Ramos (2013), uma vez que nio consta
um resumo, como os demais.
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do da mensagem ciberativista, da sua organizagio, formatagio e con-
teddo; estudo das relagdes e interagoes entre atores, sejam coletivos e/
ou individuais, divergentes e/ou consoantes; estudo das relagoes entre
as agOes ativistas on e offfine; estudo das dindmicas organizacionais
internas a partir da adogdo central das redes de comunicagio digital;
o estudo destas enquanto ferramentas de mobilizagdo, expansio e
consolidagio de praticas ciberativistas; estudo tedrico sobre o cibera-

tivismo LGBT.

Alguns trabalhados trataram de forma secunddria a leitura dos
objetos enquanto priticas ciberativistas, ou seja, ndo os focalizan-
do integral e exclusivamente dentro dessa abordagem, mesmo assim
reconhecendo-a, ao passo que nio trabalharam, também, uma dis-
cussdo conceitual do que poderia se compreender por ciberativismo
— cingindo o debate /azo sobre mobilizagdes politicas no contexto da
sociedade em rede.

Entre os que abordaram de modo direto, como elemento central,
identifica-se que nem todos, porém, procuraram igualmente con-
ceituar — ou mesmo aclarar — o conceito de ciberativismo. Apenas
mencionando-o ou utilizando-o como sinénimo para expressio de
atuagdes em redes digitais. Sio poucos os trabalhos que tomaram o
ciberativismo LGBT como objeto e refletiram a fundo sobre as im-
plicacoes tedricas ou mesmo metodolégicas do seu emprego.

Quanto aos processos metodolégicos mais observados, de modo
geral, foram: abordagem qualitativa; estudo de caso; pesquisa biblio-
gréfica, exploratéria, descritiva; pesquisa de campo; observagio; rea-
lizagdo de entrevistas semiestruturadas; levantamento bibliogréfico,
etnografia e etnografia virtual; andlise descritiva e andlise de conteu-

do.

Consideragoes finais

As ponderagdes apresentadas até aqui pretenderam identifi-
car e refletir o panorama investigativo nacional no que concerne as
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pesquisas académico-cientificas que tiveram o tema do ciberativismo
LGBT enquanto objeto de estudo. Em vista disso, realizou-se dois
movimentos: a pesquisa da pesquisa, com a consulta direta as bases
de dados escolhidas; e a pesquisa de pesquisas que realizaram o le-
vantamento de outros estudos.

Este segundo movimento permitiu uma compreensio mais ampla
das aproximagdes e distanciamentos entre os dois campos de inves-
tigacdo, o da comunica¢io e dos estudos de género e sexualidade,
justamente porque buscou-se subsidios em estudos anteriores que
tiveram como escopo averiguar essas relagdes — também revisitando
as produgoes cientificas.

Entre o inicio da década de 1990 e final dos anos 2000, um nu-
mero diminuto de pesquisas na drea da comunicagio abordaram a
temdtica LGBT. A partir do ano de 2010, ha prevaléncia de estudos
no campo da comunicagio que abordaram rela¢oes de género com
foco nas heteronormativas. Os poucos que trataram da homossexua-
lidade focaram na problematiza¢io da masculina. Primam andlises
sobre a construcido de representacoes e de identidades, tendo como
objeto as mensagens mididticas, e sobre a recepgdo de personagens
homossexuais na ficgdo, principalmente.

Partindo dessas consideragoes e retomando alguns resultados da
pesquisa empreendida, verifica-se que a produgdo sobre o ciberati-
vismo LGBT ainda ¢ assaz discreta. Foram encontrados somente
11 trabalhos, tomando como referéncia quatro bases de importincia
para o campo e ampliando o tempo de busca em 10 anos (2006 a
2016). Além de recentes (a partir de 2010), boa parte desses poucos
trabalhos parecem se encontrar em um ambito de familiarizagdo e
experimentacio do conceito, suas tipologias e empregos.

Como verificou-se, a maioria das produg¢des sdo artigos cientifi-
cos. Nio hd teses no campo da comunicagio — nesse periodo — que
investigam a temdtica debatida aqui, e a inica encontrada é da saide
coletiva — que nio colocou tal temdtica como central. Ha apenas uma
dissertagio de mestrado em comunicag¢io, a outra é das ciéncias so-

| 105 |



ciais. Espera-se com estes apontamentos, portanto, contribuir para o
aclaramento deste campo de investigacio, mostrando o que foi pro-
duzido, possibilidades futuras e insuficiéncias, seja na dimensio te6-
rica ou metodolégica.

Um tensionamento pertinente a se fazer, por fim, é sobre as ques-
toes que recobrem essa pouca quantidade de pesquisas sobre o cibe-
rativismo LGBT. Essa reflexdo interessa na medida em que se ve-
rifica uma proliferacdo de estudos nos ultimos anos sobre praticas
ciberativistas de modo geral, que parecem ndo repercutir em inves-
tigacbes sobre aquelas direcionadas para os direitos LGBT. Outros
supuseram, como ja relatado, que ha certa tendéncia do meio aca-
démico por temas de maior visibilidade. E evidente que a discussio
deste ponto ¢ bastante complexa e, por isso, serve como ponto de
partida para incursoes futuras. Por fim, um apontamento sobre este
trabalho — e serve de observagdo para outras propostas — ¢ que ele
nio contemplou as producdes publicadas em periédicos cientificos
da drea (Comunicagio e Informagio) ou de correlatas. Embora a in-
corporagdo desses periddicos — considerando o mesmo periodo de
tempo — possam eventualmente alterar os resultados apresentados
aqui, adota-se a hipétese de que a tendéncia geral de uma produgio
recente e tema pouco investigado se manteria.
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A PERSPECTIVA DA PARTICIPACAO EM UMA
ACAO DE CROWDFUNDING: UM ESTUDO DE
CASO DA HAMBURGUERIA ZEBELEO

Kalianny Bezerra de Medeiros
Mariana Lemos de Morais Bezerra
Taianne de Lima Gomes

Valguiria Aparecida Passos Kneipp

Este artigo reflete sobre a construcio de didlogos originados
a partir das interagdes sociais em rede e como o papel do pu-
blico tem se transformado diante das midias propagéveis. As-
sim, propomos realizar um estudo de caso sobre a repercussio

da campanha de crowdfunding: Zebeléo. A pesquisa pauta-se

nos estudos culturais (THOMPSON, 1981; MARTINO,
2009; ESCOSTEGUY, 2010), na cultura da convergén-
cia e na cultura participativa (JENKINS, 2009; JENKINS;
FORD; GREEN, 2014; SHIRKY, 2014) para compreender
o desenvolvimento dos processos de financiamento coletivo e
entender como o puiblico constréi novas simbologias ao inte-
ragir com campanhas desse cunho. Como conclusio, percebe-
se que as intera¢des foram estimuladas e realimentadas pelos
conteudos que circulavam sobre o Zebeléo.

1109 |



Introducao
A Cultura da Convergéncia (JENKINS, 2009) simboliza um pe-

riodo de transformacio tecnolégica, mas sobretudo cultural. Martino
(2009) afirma que a corrente teérica dos Estudos Culturais foi criada
pela necessidade urgente de entender a mudanga social em um tem-
po em que os padrdes existentes de conhecimento, estavam passando
por uma modifica¢io, quando os propulsores das transformacoes es-
tavam saindo da esfera economica e politica para a cultural.

No mundo globalizado e de cultura participativa (JENKINS,
2009) é fundamental também compreender e problematizar a teoria.
Isto é, saber a fun¢do da cultura na mudanga social constante em
um mundo globalizado. Diante desse contexto, esta pesquisa objetiva
entender como o ambiente digital a partir de uma perspectiva que
combina aspectos tedricos dos Estudos Culturais, da cultura da
convergéncia e da conexdo tem possibilitado a abertura de novos
didlogos e reconfigurado o papel do publico diante das midias
propagéveis. Para tanto, o trabalho se apoia no estudo de caso do
financiamento coletivo da hamburgueria Zebeléo!, campanha lanca-
da no final de agosto de 2016, no site Kickante’.

Dessa maneira, inicialmente serd explicitado o que sio os Estudos
Culturais, como surgiu e como essa corrente teérica compreende o
receptor. Para esse, o processo de recepgio da mensagem ¢ bastante
complexo, ja que existe uma série de fatores que interferem no rece-
bimento dos contetdos. Diante desse cendrio de influéncia relativa
dos meios de comunicagio de massa e de capacidade de atuagio dos
sujeitos receptores, os Estudos Culturais desejam compreender de
que maneira ocorre o consumo de contetidos mididticos na contem-

1 Zebeléo consiste num projeto de criagio de uma Hamburgueria criado por Bel Pesce,
Leonardo Young e Z¢ Soares. Para isso, foi langado um crowdfunding, em agosto de 2016,
para arrecadar dinheiro e tirar o projeto do papel. A proposta para o financiamento coletivo
foi retirada do ar pouco tempo depois. Até esta data, 04 de abril de 2017, a Hamburgueria
nio foi aberta.

2 http://www.kickante.com.br. Acesso em 14/09/2016.
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poraneidade, face as relagoes de identidade, de lugar, etnia, classe,

género, poder e cultura (ROSSI; MARRERO; PALUAN, 2013).

Em seguida, serd apontado a partir da visdo de Jenkins, Ford e
Green (2014) os conceitos de comunidade participativa, crowdfun-
ding (JENKINS, 2009), midia viral, propagabilidade e como os indi-
viduos estabelecem um papel ativo na audiéncia, em que eles deixam
de serem passivos, para se tornarem propagadores, modificando as-
sim a forma de se analisar os sujeitos sobre os distintos dngulos no
contexto da cultura participativa.

Na tltima parte deste trabalho faremos o estudo de caso do finan-
ciamento coletivo Zebeléo, que buscava arrecadar R$ 200 mil para
dar inicio a concep¢do da hamburgueria. Nesta etapa apresentamos
como foi iniciada a campanha, como os internautas reagiram a ela
e de que maneira os sécios do negécio responderam aos intimeros
comentarios e compartilhamentos negativos sobre o projeto.

Estudos Culturais

A nogio de cultura estd ligada a0 comportamento humano. Nesse
sentido, toda prética cultural, tanto popular quanto erudita, produz
significados para os individuos. Nao existe uma cultura melhor ou
pior que outra, pois ela ¢ relativa. Sua 16gica estd vinculada a uma
comunidade especifica em um determinado tempo e espago. A cul-
tura estd inserida em préticas didrias, ja que os sujeitos sio mediados
por significados em contextos distintos. Isso também acontece no
decorrer do processo de recep¢io das mensagens comunicadas, visto
que hd uma série de varidveis que influenciam a interpreta¢io dos

conteudos recebidos (ROSSI, e£ /., 2013).

Edward P. Thompson (1981) compreende homens e mulheres
como sujeitos ndo auténomos, individuos que experimentam suas si-
tuagdes e relagdes produtivas determinadas como necessidades, inte-
resses e antagonismos, tratando, em seguida, essa experiéncia em sua
consciéncia e sua cultura, agindo sobre uma situagdo determinada.
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Dessa maneira, o autor introduz a categoria experiéncia e articula
com a cultura.

E importante destacar que ambas compdem uma unido entre
estrutura e processo, entre as determinag¢bes objetivas do ser social,
a possibilidade do agir e da intervengdo humana. Ao compreender
a cultura como elemento nio passivo de andlise histérico-social,
Thompson (1981) reconhece que a experiéncia vivida, além da
pensada é também sentida pelos sujeitos. Ou seja, os individuos nao
vivenciam seu cotidiano apenas como simples ideais - no 4mbito do
pensamento e de seus procedimentos -, eles também o experimentam
como sentimento, esse inserido na cultura, nas normas, nas obrigacoes
familiares, nos valores, na arte ou nas convicgoes religiosas.

Thompson esta inserido na corrente teérica dos Estudos Cultu-
rais, que surgiu através de um grupo de pesquisadores reunidos no
Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), da Universidade
de Birmingham. Além do autor, os principais nomes associados a
esse grupo sao Raymond Williams e Richard Hoggarts. Mais tarde,
junta-se a eles Stuart Hall.

Os Estudos Culturais aproveitaram ideias de Marx, lido através
do viés cultural de Gramsci, Althusser e Lukécs, temperadas com
pitadas de Estruturalismo Francés, principalmente a critica de Ro-
land Barthes e acrescentando pensadores modernos como Foucault,
Derrida, além da semiética Saussure e Pierce (MARTINO, 2009). O
grupo elegeu como objeto temas negligenciados pelas priticas acadé-
micas de sua época, da cultura popular 4 cultura de massa.

A sua genealogia passa por trés livros: Zhe Uses of Literacy (1957),
em que Richard Hoggart entendeu como as pessoas utilizavam a mi-
dia no cotidiano, partindo do principio que a capacidade de leitura é
a capacidade das pessoas relacionar o que veem e leem com sua vida
didria. Culture and Society (1958), de Raymond Williams, conclui
que comunicagdo ndo é somente transmissio, mas também recep¢io
e resposta. Assim, afirma que a pesquisa em comunicagio procura
compreender os usos da mensagem na vida cotidiana dos individuos
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vinculados a comunidade. E por fim, em 7he making of The Englis-
sh Working Class (1963), Edward P. Thompson propée que a classe
trabalhadora se define pela atividade, mas também por suas praticas

culturais, atribuindo identidade ao grupo (MARTINO, 2009).

Mesmo apresentando perspectivas diferentes, essas trés obras fun-
dadoras dos Estudos Culturais tém em comum as aproximagdes en-
tre cultura, histéria e sociedade.

[...] através da andlise da cultura de uma sociedade — as formas
textuais e as praticas documentadas de uma cultura — é possivel
reconstituir o comportamento padronizado e as constela¢oes de
ideias compartilhadas pelos homens e mulheres que produzem e
consomem os textos e as préticas culturais daquela sociedade. E
uma perspectiva que enfatiza a atividade humana, a produgio ati-
va da cultura, ao invés de seu consumo passivo (STOREY, 1997,

p.46).

Inserido nessa perspectiva, a cultura é uma fonte de significagdes
presente na atividade cotidiana dos individuos. Essa expansio do
conceito de cultura vé toda a produgio de sentido presente no coti-
diano como recepgio ativa dos contetidos massivos que as pessoas sio
expostas. Além disso, os Estudos Culturais interrogam as hierarquias
constituidas entre formas e praticas culturais, como “alta cultura’e a
“cultura popular”. Para essa corrente tedrica, toda cultura é formada
por complexidades simbélicas que ndo podem ser comparadas entre
si. Cada cultura possui uma légica e valores que devem ser respeita-

dos (MARTINO, 2009).

Segundo Escosteguy (2010), nio existe uma posigdo tedrica uni-
ficada, mas também ndo é composto um conjunto tio dispar que nio
apresente uma unidade. Dessa maneira, a autora afirma que os Es-
tudos Culturais apresentam uma abordagem particular de reflexdes.
Nio apenas relacionado a sua fundamentagio tedrica, ji que elas se
encontram em uma 4rea em que hd a convergéncia de disciplinas
distintas que procuram compreender as caracteristicas da sociedade
moderna.
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Os Estudos Culturais surgiram para preencher um espago existen-
te nas andlises da cultura contemporinea e, por ter uma auséncia de
delimitagdes, possui uma ampla quantidade de objetos de investiga-
¢do. De acordo com Escosteguy (2010), de forma geral e abrangente,
o terreno de investigacdo dessa corrente tedrica circunscreve-se aos
temas vinculados as culturas populares e aos meios de comunicagio
de massa e, depois, a temdticas atreladas com as identidades sejam
elas sexuais, étnicas ou geracionais.

Por volta de 1975, quando a comunicagio de massa deixou de ser
vista apenas como uma forma de entretenimento e passou a ser vista
como aparelho ideolégico do Estado, foram iniciados os estudos de
estrutura ideolégica. Nessa mesma década, grande parte dos tedri-
cos da CCCS voltaram-se a recepgio e a densidade dos consumos
mididticos. Entre eles Stuart Hall, que publicou o texto Enconding
and decoding in the television discurse. Ja nos anos 1980, o foco das
pesquisas do grupo passou a ser audiéncia, com a finalidade de ave-
riguar, de modo empirico, a variada leitura ideoldgica construida e a
posi¢do assumida pelos receptores das mensagens massivas (MAR-

TINO, 2009).

O processo de recepgio de conteidos mididticos, para os Estudos
Culturais, portanto, é complexo e com uma variedade de mediagées
que envolvem virios aspectos da sociedade (MARTINO, 2009).
Dessa maneira, em um mundo globalizado e de transformagdes co-
municacionais a cultura tem um papel fundamental para mudanga

social e principalmente para cultura participativa (JENKINS, 2009).

Comunidades na era da “participagio significativa”

Para pensar a questio da participa¢do na internet, primeiramen-
te, deve-se refletir sobre a no¢do de comunidade, dentro e fora do
ambiente online. As comunidades “foram estabelecidas como uma

condigdo sine qua non para nossa sociabilidade” (SILVERSTONE,
2014, p. 195).
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A visio de comunidade:

E que seus membros veem, ou acreditam ver, um sentido similar
das coisas, de modo geral ou com respeito a interesses especificos
e significantes [...]. A realidade da comunidade na experiéncia
das pessoas €, portanto, inerente ao vinculo ou compromisso que
elas tém com um corpo comum de simbolos (COHEN, 1985, p.

16 apud SILVERSTONE, 2014, p. 186).
Cohen (1985 apud SILVERSTONE, 2014) acredita que o dife-

rencial da comunidade ¢ a sua prépria diversidade e que o desafio estd
em conter a variedade de comportamentos e ideias de modo que as
diferencas existentes ndo comprometam a coesdo do grupo.

Shirky (2011) lembra que hda um “componente emocional” que
mantém os grupos unidos. “Um grupo que corre atrds de um propé-
sito comum precisa ser efetivo (sendo, por que se unir?), mas também
precisa ser satisfatério para seus integrantes (sendo, por que eles fica-
riam?)” (SHIRKY, 2011, p.146).

No cendrio contemporaneo, Canclini (2013) afirma que os seme-
lhantes se aproximam em comunidades também no ambiente online
em busca dessa identificagdo. A Web 2.0 possibilita a criagio de “gru-
pos de iguais através da sociabilidade na rede” (CANCLINI, 2013,
p.53).

A questio da proximidade na internet pode ser vista como facili-
tadora para a existéncia de inimeras comunidades nas redes digitais.
Ainda segundo o autor “a interatividade da internet desterritorializa”
(CANCLINI, 2013, p.52). No entanto, ele também lembra que “co-
nectividade nio é sindnimo de interatividade” (CANCLINI, 2013,
p.52).

Jenkins, Green e Ford (2014) concordam que a “participagio signi-
ficativa” na Web 2.0 pode estar relacionada a mera observagao. Nessa
perspectiva, um observador pode proporcionar valor aos individuos
que compartilham textos ou produzem contetdos diversos, fomen-
tando a audiéncia e potencialmente motivando o trabalho desenvol-
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vido por elas. Martin-Barbero (2013) levanta a mesma bandeira. O
autor acredita que o papel do receptor mudou. “O receptor, portan-
to, ndo é um simples decodificador daquilo que o emissor depositou
na mensagem, mas também um produtor” (MARTIN-BARBERO,
2013, p. 289). Nesse aspecto, o receptor no meio online se aproxima
do observador, uma vez que apoia tarefas realizadas por outros usu-
drios na internet.

O livro Cultura da Conexdo (2014) traz alguns levantamentos,
como o de Van Dijk e Nieborg (2009) que afirmam que os colabora-
dores mais ativos representam uma porcentagem infima nas diversas
plataformas online; e o de Bradley Horowitz (2006), que representou
a participagdo do publico por meio de uma pirdmide, sugerindo que
90% dos usudrios participavam de comunidades sem contribuir, sem
produzir conteido de forma ativa (JENKINS; FORD; GREEN,
2014). Os autores acreditam que a participagdo é como uma engre-
nagem, na qual cada participante tem uma fung¢io, desempenhando
tarefas que apoiam outras atividades. De acordo com eles, trata-se de
um modelo com niveis crescentes de engajamento. Por exemplo, o
observador, 4 medida que acompanha as atividades na comunidade,
pode se motivar a progredir, primeiro apoiando a participagdo do ou-
tro, para, entdo, tornar-se um colaborador ativo (JENKINS; FORD;
GREEN, 2014).

Corroborando com essa engrenagem, Jenkins, Green e Ford
(2014) citam o modelo de “participagio periférica legitima”, em que
“os novatos se integrardo muito mais rapidamente se forem capa-
zes de observar e aprender com os participantes mais habilitados”
(LAVE; WENGER, 1991, p. 29 apud JENKINS; GREEN; FORD,
2014, p. 200). Os autores avaliam a zona periférica como uma posi-
¢do empoderadora, em dire¢io a uma participa¢do mais ativa e inten-
sa. A participagio na Wikipédia é prova disso, geralmente, acontece
de forma gradual.

[...] através de atividades periféricas, os novatos se familiarizam
com as tarefas, com o vocabuldrio e com os principios de orga-
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niza¢do da comunidade. Gradualmente, a medida que os prin-
cipiantes se tornam veteranos, sua participagdo assume formas
que sdo cada vez mais importantes para o funcionamento da co-

munidade (BRYANT; FORTE; BRUCKMAN, 2005, p. 2 apud
JENKINS; GREEN; FORD, 2014, p. 201).

Em contraposi¢do, a midia de massa nio parece favorecer uma
participagdo mais ativa, os telespectadores tendem a permanecer
como observadores passivos. Jenkins (2009, p.38) acredita que “a mi-
dia centralizada dinossdurica, de um-para-muitos, que rugia e es-
magava tudo em que pisava durante o século 20 estd muito pouco
adaptada ao ambiente tecnolégico pés-moderno”. Shirky (2011) faz
a mesma critica a televisdo, “mesmo os usos mais banais de nossa
capacidade criativa (publicar videos de gatinhos com novelos de 12
no YouTube ou escrever verborragias num blog) sio mais criativos
e generosos do que assistir TV” (SHIRKY, 2011, p. 153). O autor
acredita que a participagdo ativa gera satisfagdo pessoal, diferente da
experiéncia que a TV proporciona ao telespectador.

Jenkins, Green e Ford (2014) lembram que, em 1932, Bertolt Bre-
cht ja falava sobre a necessidade de transformagio do radio para um
meio de participagdo ativa, o qual, além de transmitir, recebesse o
feedback do ouvinte.

Hans Magnus Enzensberger (2000 apud JENKINS; GREEN;
FORD, 2014 ), tinha uma proposta mais audaciosa de participagio
ativa, uma que néo viesse da tecnologia e sim de novos tipos de publi-
co que adotariam posturas mais agressivas, gerando assim uma mobi-
lizagdo por parte da sociedade.

Hoje, tanto tempo depois de Brecht e Enzensberger, a midia de
massa dd sinais de adaptagio aos novos meios, assim como as co-
munidades online atuam ativamente em favor de seus membros. As
comunidades de fis da Apple e da Harley, por exemplo, fiscalizam o
comportamento e as atitudes da marca, de modo a garantir os inte-

resses dos consumidores (JENKINS; GREEN; FORD, 2014).

Prova da postura ativa e arrojada do publico na internet encontra-

1117 |



se nos inumeros casos de financiamento coletivos existentes®, como
exemplos projetos de apoio. Em muitos desses exemplos os colabo-
radores identificam-se com o que estd sendo proposto e ajudam ou
acabam compartilhando a iniciativa de forma a impulsiond-la. Fa-
zendo com que os grupos de pessoas que se formam nesses espagos
de apoio a projetos ressignifiquem suas formas de entender o outro

(COCATE; PERNISA, 2012; KELLER, 2012).

E oportuno salientar, que “o alcance e a vida util do esforgo
compartilhado sairam do 4mbito doméstico para a escala global”
(SHIRKY, 2011, p. 145). A cultura participativa, portanto, nio é
especifica dos meios online, mas, sem duvidas, ela transformou-se e
descentralizou-se adquirindo novas fung¢ées - de forma a interferir
no conteido de midia propagivel.

Crowdfunding, midia viral e propagabilidade

Inserido e amplamente difundido nos meios digitais, o crowdfun-
ding conversa e tem sua l6gica de funcionamento explicada a partir
de conceitos como cultura da convergéncia e da conexdo e cultura
participativa. Tal termo trata de:

[...] um fendémeno virtual que tem como objetivo promover a
realizagio de projetos, dos mais variados possiveis, por meio da

contribui¢io financeira de pessoas que se interessam pela concre-
tizagdo de tais iniciativas (COCATE; PERNISA, 2012, p.135).

No Brasil, esse tipo de ag¢do virtual comegou em 2009, com a
“Vakinha” “, cujas a¢bes tinham a finalidade de beneficiar projetos
culturais até necessidades pessoais. Atualmente, existem diversos si-
tes do género no pais, entre eles é possivel citar o “Catarse”*, criado

3 Financiamento coletivo desponta no Brasil. Disponivel em <goo.gl/nrT1hh>. Acesso em
04/04/2017

4 https://www.vakinha.com.br/. Acesso em 03/04/2017.
5 https://www.catarse.me/. Acesso em 03/04/2017.
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em 2011, voltado apenas para a¢des culturais e o “Kickante” ¢, que
iniciou suas atividades em 2013, recebendo projetos relacionados a
cultura, causas sociais e empreendedorismo.

Para o desenvolvimento do crowdfunding, é primordial discutir a
cultura da convergéncia, utilizada por Jenkins (2009), ja que os pro-
cessos sdo feitos essencialmente, por meio de redes sociais digitais -
que permitem a troca de conhecimento entre os membros da rede e
possibilitam o engajamento nas mais diversas vertentes sociais (RE-
CUERO, 2009) - como o Facebook’, Twitter’, Youtube®, entre outros.
O conceito pode ser entendido como a convergéncia dos meios de
comunicag¢io, de maneira a estabelecer uma troca de poderes entre os

que produzem e os que consomem (JENKINS, 2009).

Assim, diante de multiplas maneiras de divulgagdo, hd um am-
biente propicio para cultura participativa, que é a base do crowdfun-
ding. O termo “convergéncia’, cunhado por Jenkins (2009), tem a
finalidade de representar a maneira como a sociedade atual, desde o
aparecimento da internet, tem se afastado cada vez mais da condi-
¢do de receptora passiva. A produgio de conhecimento e dissemina-
¢do dessas informagdes tornou-se um fato rotineiro. De acordo com
Jenkins (2009), os individuos veem a internet como um ambiente de
agdes coletivas, seja para solugdo de problemas, deliberagao publica
ou criatividade alternativa.

Trata-se, portanto, de uma ambiéncia na qual o sujeito, a partir de
sua constru¢do social, escolhe atuar, fazendo-o construir e se inserir
em uma nova cultura participativa, facilitada pela internet e modifi-
cada pela forma como as pessoas se relacionam. Esse relacionar-se
perpassa, como ja foi dito, diversas ambiéncias digitais, entre elas as
redes sociais digitais nas quais o internauta pode escolher atuar de
forma participativa. E nesse sentido que diversos contetdos se tor-

6 https://www.kickante.com.br/. Acesso em 03/04/2017.
7 https://www.facebook.com/. Acesso em 03/04/2017.

8 https://twitter.com/. Acesso em 03/04/2017.

9 https://www.youtube.com/. Acesso em 03/04/2017.
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nam virais (JENKINS; FORD; GREEN, 2014).

De acordo com Jenkins, Ford, Green (2014) o termo “viral” é usa-
do pela primeira vez nas histérias de fic¢do cientifica, descrevendo
ideias, em sua maioria ruins, que se espalham como germes. Os auto-
res defendem que “viral” é apenas o que ¢ disseminado sem a escolha
do que se estd compartilhando. Aqui, é possivel citar o exemplo da
mensagem do Hotmail”® em 1995, no qual embaixo de cada e-mail
enviado, tinha uma mensagem de marketing com uma oferta “Ganhe
seu e-mail gritis na web usando Hotmail”(JUVERTON; DRAPER,
1997 apud JENKINS; FORD; GREEN, 2014). As pessoas se comu-
nicaram e passaram adiante uma mensagem de marketing sem se dar
conta que isso tinha acontecido.

A metifora do viral ndo descreve bem aquelas situa¢des em que a
pessoa avalia ativamente um texto na midia, decidindo com quem
ird compartilhd-lo e como ird difundi-lo. As pessoas tomam deci-
soes ativas quando propagam midia, quer simplesmente passan-
do um contetdo adiante para suas redes sociais, com recomen-
dagdes boca a boca, quer postando um video digital no Youzube

(JENKINS; FORD; GREEN, 2014, p. 45).

A mensagem central trazida pelos autores é que o usudrio realiza
uma escolha em compartilhar algo, o que ¢é distinto de transmitir
um “virus”, circunstancia na qual o sujeito estaria atuando somente
como um “transmissor”, sem determinar aquilo que estd transmitin-
do. Dessa forma, eles ainda esclarecem que no efeito da propagabili-
dade o usudrio faz a sua prépria sele¢io ao compartilhar uma ideia ou
produto, como também possui a capacidade de ressignifici-lo. O ato
de propagar implica um individuo plenamente ativo, que dissemina
um discurso que lhe € significativo, e se nio for, pode torni-lo a partir

de uma reapropriagio (JENKINS; FORD; GREEN, 2014).

Assim, a0 nos apropriarmos do financiamento coletivo para discu-
tir conceitos como cultura, cultura participativa e propagagio pode-
se inferir que quando um colaborador resolve doar para determinado

10 https://www.hotmail.com/. Acesso em 03/04/2017.
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projeto ou propaga aquela agdo, ele acredita na causa apresentada.
H4, ainda, aqueles individuos que discordam do projeto proposto.
Nesse sentido, duas opgdes podem ser percebidas: o usudrio escolhe
nio fazer sua doagio ou, a depender da situagio, verbaliza sua con-
trariedade a ag@o. Como ¢ o caso do objeto de estudo desta pesquisa,
o financiamento coletivo Zebeléo.

Estudo de caso: Hamburgueria Zebeléo

Tentando seguir a férmula apresentada pelo crowdfunding, foi
lan¢ada uma campanha no site Kickante para arrecadar fundos des-
tinados a uma hamburgueria gourmet, Zebeléo. Encabe¢ando o pro-
jeto estavam a empreendedora Bel Pesce, o blogueiro Z¢é Soares e
o vencedor da dltima edi¢do do MasterChef Brasil, Leo Young. O
nome do restaurante ¢ a jun¢io das primeiras silabas de cada sécio.

Para langar a campanha, assim como em qualquer outro tipo de
projeto a ser financiado pelo publico, o trio se cadastrou no site. Pos-
teriormente, estabeleceram o titulo da campanha e escolheram uma
categoria na qual sua proposta se encaixava. Entre as apresentadas
pelo Kickante, os trés colegas elegeram “Empreendedorismo” e a
subcategoria elencada foi “gastronomia”.

Os criadores do projeto optaram por empreender uma campanha
“tudo ou nada”!, em que o valor arrecadado seria recebido somente
se atingisse ou ultrapassasse a meta estabelecida, caso nio atingissem
o objetivo financeiro o valor arrecadado seria devolvido aos contri-
buintes.

Antes de langar a campanha, os proponentes precisaram definir o
tempo de dura¢io da mesma. Nesse site, a possibilidade de duragio
do financiamento seria de um a sessenta dias. Os idealizadores da

11 Na Kickante existem duas formas de financiamento. A “tudo ou nada”, na qual o valor
arrecadado s6 ¢ recebido se o proponente chegar ou ultrapassar a meta estabelecida e o
“flexivel”, em que independente do valor arrecadado o dinheiro segue para os idealizadores
da campanha. Disponivel em https://goo.gl/U4wfjW. Acesso em 14. Set. 2016.
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hamburgueria optaram pela duragio mais longa da acio.

A campanha, lancada em 25 de agosto de 2016, visava arrecadar
R$ 200 mil para ajudar na constru¢ao da hamburgueria Zebeléo e
chamou ateng¢do mais pelos valores de contribui¢do para fazé-la sair
do papel que por ser um empreendimento inovador. O resultado foi
o fechamento da a¢do com apenas um dia no ar.

De acordo com o site InfoMoney*?, quem doasse R$ 100 teria di-
reito a um combo com hamburguer, batatas, refrigerante, sobremesa
e ainda um chaveiro, adesivo e um “passaporte carimbado”, do qual
ndo se tem muitas informagdes sobre o que seria. A doagdo minima
para ajudar o empreendimento era de R$ 60 e os itens que cada con-
tribuinte receberia seriam os ultimos trés citados acima.

O video produzido para angariar fundos para o negécio, denomi-
nado Hamburgueria Zebeléo - Crowdfunding, tem duragio de 8'35”.
Nele, os trés sécios falam como se conheceram, da parceria formada e
explicam, de forma vaga, os beneficios trazidos ao publico pela ajuda
em solidificar o restaurante. Na descri¢do do video, que ja foi retira-
do de diversos servidores, e pode ser encontrado na fanpage de Bel
Pesce®®, que introduz o projeto e convida os internautas a participar
do empreendimento.

Segundo Keller (2012), os videos dos projetos apresentados nos
sites de financiamento coletivo sdo essenciais para criar uma boa pri-
meira impressdo aos possiveis apoiadores dos projetos. “Um video
interessante, de preferéncia relativamente curto e criativo, chama a
atengdo e incentiva seu compartilhamento. Assim é possivel atingir
mais pessoas e extrapolar o circulo de amizades” (KELLER, 2012, p.
46).

No caso do Zebeléo, o curta viralizou. Na rede social Facebook,
por exemplo, com mais de 160 mil visualizagdes e 1.368 comentdrios
apenas na fanpage de Pesce, o video tornou-se alvo de criticas dos in-

12 Matéria “Em crowdfunding, vencedor do Masterchef “vende” combo de hamburguer por
R$ 100”. Disponivel em https://goo.gl/qx]Juli. Acesso em 14. Set. 2016.

13 Video Zebeléo. Disponivel em https://goo.gl/j9D63T. Acesso em 14. Set. 2016.
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ternautas, principalmente porque os trés personagens sio conhecidos
pelo publico por iniciativas anteriores e por, aparentemente, terem
condi¢ées de empreender sem a ajuda de outras pessoas.

Importante ressaltar: é na cultura da conexdo que processos como
os de crowdfunding florescem, tendo em conta que a divulgagao dos
projetos se baseia nos mais diversos caminhos percorridos por e entre
dispositivos da rede, contando com os internautas que se configuram
em agentes importantes para o andamento das campanhas.

Em toda parte e em todos os niveis, o termo “participa¢do” emer-
giu como um conceito dominante, embora cercado de expectati-
vas conflitantes. As corporagdes imaginam a participagdo como
algo que podem iniciar e parar, canalizar e redirecionar, transfor-
mar em mercadoria e vender. As proibicionistas estio tentando
impedir a participa¢do ndo autorizada; as cooperativistas estdo
tentando conquistar para si os criadores alternativos. Os con-
sumidores, por outro lado, estdo reivindicando o direito de par-
ticipar da cultura, sob suas préprias condi¢des, quando e onde
desejarem. Este consumidor, mais poderoso, enfrenta uma série
de batalhas para preservar e expandir seu direito de participar

(JENKINS, 2009, p. 248).

Junto ao consumidor, portanto, estd a garantia de promover ou
nio projetos que lhe interessam. No caso da hamburgueria Zebeléo,
mesmo com algumas mensagens em redes sociais como Twitter, Fa-
cebook e Youtube positivas sobre o financiamento coletivo proposto
por Bel Pesce, Leonardo Young e Zé Soares, a maior expressividade
de comentirios, a partir da anélise qualitativa dos posts, sdo criticas.
Numa observagio das citagées do nome do negécio dos proponentes
no Twitter é possivel perceber postagens que vdo da critica a0 nome
da hamburgueria aos brindes que seriam oferecidos aos colaborado-
res.

Ao investigar os tensionamentos criados a partir da criagio de
um crowdfunding e de como ndo apenas esse tipo de financiamento
se vale das redes, mas como o préprio usudrio se apropria dela para
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discutir aquilo que estd sendo posto — ainda que a partir de discursos
nio tio aprofundados e reflexivos — é possivel perceber a importincia
dessa sociedade ligada pela cultura da conexio, estimulada pelo con-
teddo que circula na rede.

Ao escolher compartilhar o caso Zebeléo os usudrios da rede vio
de encontro aos seus padroes sociais.

Algo que seja interessante para os individuos pode ndo ser mate-

rial que queiram propagar através de suas comunidades, e alguns

textos de midia que eles espalham podem se tornar mais inte-

ressantes por causa da percep¢io do seu valor social (JENKINS;

FORD; GREEN, 2014, p. 247).

Trata-se, portanto, de uma cultura estabelecida, uma identidade
construida socialmente que se transforma em uma prética social e
ajuda a construir sentidos.

Muitas foram as criticas negativas, a partir das diversas percepgdes
de usudrios da rede, sobre o lancamento do financiamento coletivo
do objeto de pesquisa deste artigo que fizeram ele ser interrompido.
No site da Kickante, no qual a campanha foi lan¢ada, uma das sécias
da hamburgueria, Bel Pesce, deixou um texto sobre o ocorrido e re-
conhecendo o impacto que a internet traz.

Ainda assim, a empreendedora nio destaca nenhum ponto ques-
tionado pelos internautas. A jovem justifica a viralizagdo negativa do
caso 4 falta de percep¢ao dos usudrios. Ela diz: “foi a primeira vez que
sentimos na pele o quanto uma percep¢ao que nio esteja alinhada
com a intengdo pode rapidamente produzir efeitos que te distanciam
ainda mais da sua inten¢io’*. O que gerou ainda indmeros outros
comentdrios sobre como os sécios da Zebeléo nio se redimiram pela
iniciativa contraditéria.

Faz-se necessario entender que nao sé a partir dos intimeros com-
partilhamentos e comentdrios sobre o caso Zebeléo, como em tantos

14 Artigo “Alguns aprendizados que Zebeléo nos trouxe”. Disponivel em https://goo.
gl/2p781D. Acesso em 14. Set. 2016.
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outros casos que viralizam ou que mesmo em pequena escala sdo
compartilhados na rede, sio construidos os valores e significados nos
mais diversos dispositivos mididticos digitais, remodelando um ce-
ndrio que outrora era vertical e permitindo a construc¢do de espagos
mais participativos.

Consideracoes finais

Este artigo buscou problematizar como as ambiéncias digitais tém
possibilitado a abertura de novos didlogos e transformado, diante das
midias propagéveis, o papel do publico, que deixa de ser apenas um
receptor das mensagens passadas. Para isso, nos pautamos no caso do
financiamento coletivo, promovido no site da empresa Kickante, da
Hamburgueria Zebeléo.

Ao aceitar ou nio um discurso, identificar e ressignificar aquilo
que estd sendo apresentado, os mais diversos grupos estio criando
mecanismos de posi¢do critica a respeito da cultura e do que se pro-
paga nas midias. Dessa maneira, estdo tensionando aquilo que nio
conhecem ou reconhecem. E nessa perspectiva que aproximamos o
conceito e as apropriagdes do crowdfunding ao que propoe os Estudos
Culturais e a cultura participativa.

Seguir a premissa dos Estudos Culturais para abordar a cultura
participativa neste trabalho justificou-se 4 medida em que se percebe
um panorama de transformagdo, uma vez que a prépria teoria nasce
em um periodo de mudanga de paradigmas sociais e teéricos. Nesse
sentido, fez-se necessdrio trazer ao longo desta pesquisa referéncias
que conversassem com contextos de mudangas e nio apenas buscar
iniciar teorias novas.

Diante dessa conjuntura, os Estudos Culturais se mostram ma-
duros para trazer discussdes importantes aos estudos do ambiente
digital, no que se refere a intera¢do dos individuos com os discursos
e sua propagabilidade. Ao aliarmos esses estudos as propostas de au-
tores como Jenkins (2009), Jenkins, Ford e Green (2014) e Shirky
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(2014), também podemos destacar que a discussio se renova e se faz
importante em meio a essa nova conjuntura da cultura participativa
em rede.

Ao longo deste artigo buscou-se refletir sobre como se deram as
interagdes sociais em rede relacionadas 4 campanha de financiamen-
to coletivo Zebeléo. A partir do estudo de caso, foi possivel perceber
que as interagdes foram estimuladas e realimentadas pelos contetidos
que circularam sobre o tema.

Quando escolhe distribuir e interagir sobre determinado assun-
to, o internauta estd expressando uma cultura jd estabelecida, uma
construg@o simbdlica que pode ser partilhada entre diversos grupos,
podendo se determinar niveis de engajamento que vao desde a obser-
vagao até a participagdo ativa na rede.
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CIDADANIA ENQUANTO DISPOSITIVO MIDIATICO:
FRAHMENTOS HISTORICOS, CONTROLE E

ESFERA PUBLICA COMUNICACIONAL

Thays Helena Silva Teixeira

A cidadania é um conceito em mutagio ao longo da historia,
por esta razdo se configura como um substantivo complexo na
compreensio social da realidade. Essa caracteristica torna-se
fundamental quando os discursos sobre a cidadania alcangam
os elementos da midia. Nesta reflexdo, sugerimos que a ci-
dadania pode ser compreendida como um dispositivo social,
observando as caracteristicas desse conceito apresentado por
Foucault (2000). Tal aspecto nos mostra como o processo de
tormagio e produgdo comunicacional ¢ relevante na circula-
¢do de sentidos nio tradicionais. Elegemos a ordenagio e o
controle dos discursos como caracteristicas da cidadania na
esfera publica comunicativa, com énfase para as falas propa-
gadas pelas redes sociais virtuais, aferindo assim a cidadania
também como um dispositivo. Por sua vez, compreende-se
que estejamos diante de um suporte de produgdo simbdlica
digital, assim como do conceito de cidadania comunicativa,
em sentido que vai além da cidadania ativa habermasiana e
que toma como posse um fio condutor que é capaz de instau-
rar uma cultura da transformagio. A cidadania comunicativa e
sua ambiéncia tendem a promover compreensoes diferencia-
das sobre a realidade social, permeando seu cariter multicul-
tural, antropoldgico, micro e macrossocial, além das priticas
comunicativas propriamente ditas. O controle, direcionamen-
to e ordenacio das falas sobre cidadania definem o que é e o
que nio ¢é esse elemento; eis um dispositivo.
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Os rituais de pesquisa

As processualidades e as estruturas precisam ser observadas no
desenvolver das pesquisas cientificas, especialmente nos estudos so-
bre comunicagio. Isso permite o acompanhamento das légicas dos
meios; seu simbélico, materialidades e regras. Assim, temos uma
compreensao da midia como um lugar de sentido e de suas praticas
institucionalizadas. A rotina e o modo de operar precisam ser obser-
vados e considerados.

Estar nesse ambiente ¢ fundamental para compreender essa 16gi-
ca e suas gramdticas. E o reconhecimento dos codigos para que eles
facam sentido, especialmente diante da necessidade de compreender
tais movimentos. O sujeito passa a fazer parte dessa ritualidade. As
ritualidades dos meios véo se construindo, ao passo que os sujeitos
vao as apreendendo. Essa articula¢do é fundamentada na estrutura-
¢do institucional dos meios de comunicagio.

As diversas institucionalidades dos campos, as vezes, se chocam
com os interesses envoltos nos processos. E uma espécie de ordena-
¢do do caos informativo. Controlar como a informagio é apresentada
ou ofertada faz parte do rotineiro efetuado nos meios de comunica-
¢do mididticos.

As midias sdo ferramentas sociais para a produ¢io de atengio,
mas o recurso verdadeiro ¢ a capacidade da midia em controlar como
a informagdo é representada (por exemplo, enquadrada ideologica-
mente ou narrada artisticamente), como as relagdes sio construidas
(por exemplo, quem se conecta a quem e de que formas), e para qual
finalidade social as agdes comunicativas servem (por exemplo, entre-
tenimento, educagio, persuasao etc.).

Explicando os virios sentidos das palavras. Os conceitos precisam
se sustentar no dmago das pesquisas. Essa sustentagio s6 possivel se
o estudioso consegue compreender as légicas daqueles objetos que
estdo sendo estudados. A construgio dos mapas dessas 16gicas é im-
prescindivel para qualquer estudo, do contririo sempre haverd fatos
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muito alheios.

Na perspectiva de compreender como os rituais de pesquisa sio
necessdrios para o entendimento das praticas sociais e de suas re-
verberagdes percebe-se a importincia desse acompanhamento. Neste
texto, intenta-se observar as processualidades da cidadania e como
esse termo pode ser entendido como um dispositivo. Utiliza-se para
isso uma estratégia que descreve algumas abordagens para o conceito
de cidadania, bem como para o argumento do dispositivo, sob duas
Oticas; em Foucault e Mouliaud.

A fragmentagio da cidadania, que em vias de institucionalizagio,
¢ absorvida pela légica econdmica e politica, em termos mididticos
pode converter aquilo que ¢ diferente apenas pelos interesses por au-
diéncia. Esses mecanismos por sua vez geram interfaces com outros
elementos da compreensao dos mecanismos sociais. Essa tentativa de
institucionaliza¢do da cidadania, associada aos discursos e suportes
mididticos possibilitam que as chaves de controle possam ser obser-
vadas nessa relagio.

Diante de tantas interfaces e lugares de fala epistemolégicos, a na-
tureza dos processos mididticos solicita formulagdes plurimetodolé-
gicas, especialmente em estudos empiricos, onde a chancela de cate-
gorias analiticas é imensa. Essa gama de demandas exige da pesquisa
uma abertura para que sejam aplicdveis variados procedimentos me-
todolégicos conforme a necessidade do objeto e suas caracteristicas.

Partindo de uma premissa multidisciplinar, tomamos aqui a com-
preensdo de que a comunicagio, especialmente a cidadania comu-
nicativa, demanda uma articula¢io metodolégica que ultrapasse as
limita¢des de apenas um campo. Tal compreensio permite a estru-
turagdo de concepgdes robustas e dindmicas sobre a produgio de co-
nhecimento e sua teorizag¢do de cardter epistemolégico (MALDO-

NADO, 2008).

Essa concepgio ampla que mescla as maltiplas formas de conhe-
cimentos e as suas demandas é denominada por Maldonado (2008,
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p.10) como transmetodologia. E “transmetodolégico porque parte
da premissa de que a investigaco cientifica em comunicagio precisa
da confluéncia profunda, cooperativa e produtora da estruturagio de
métodos mistos, multiplos”, e desta forma conseguir ndo s6 promover
conhecimento cientifico, mas também atuar diretamente na transfor-
magio das praticas comunicacionais, especialmente as digitais.

Observa-se, desta maneira, que a vigildncia estd presente na prd-
xis social, até mesmos naqueles elementos que tem como principal
caracteristica a transformacdo do espago e das relagbes gerenciadas
nele. A cidadania enquanto dispositivo mididtico ¢ um elemento que
articula essas légicas. O preambulo, aqui feito, nos alerta para essa
necessidade de observar as construgdes sociais e como elas interferem
diretamente em enlaces e ritualidades das atividades humanas. O sis-
tema estd sempre em alerta.

Essa discussao esta articulada para que possamos observar os pro-
cessos histéricos do conceito de cidadania, em seguida as nuances do
que ¢ definido como dispositivo.

O texto que segue estd estruturado em quatro partes. A primeira
ressalta a l6gica e a processualidade dos discursos cidaddos e como
eles estdo presentes na construgio social da realidade e das formas de
organizagao que possuimos.

A segunda, sio fragmentos histéricos e tedricos sobre o conceito
de cidadania e como este termo foi se estruturando, até o grau de
complexidade que possui na contemporaneidade. Neste espago, de-
bate-se as multiplas interfaces que a nogdo de cidadania assume.

A terceira parte visa entender como a nogio de dispositivo estd
definida e quais as revereberagdes que este termo possui junto as pra-
ticas cidadas, ao passo que reitera a importancia dos processos midia-
ticos na constitui¢ao da cidadania como um dispositivo dessa ordem.

E por fim, a quarta parte diz respeito ao que se pode observar des-
se debate e observacoes tedricas que se intercalam com os sentidos
das praticas sociais em tempos de suportes mididticos e discursos
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imersos em uma esfera publica digital.

A deliberagio dos discursos cidadaos

“O debate publico inventou a dgora que por sua vez, deu-lhe sua
forma e suas regras”, (MOULIAUD,2005, p.52). E na esfera pu-
blica que a opinido se posiciona e se modifica ao longo do processo
histérico, apontando que a neutralidade ndo ¢ algo inerente as falas.
A linguagem ndo ¢ neutra e as mensagens veiculadas através dela
também nio sdo. Responsivel pelas mediagdes sociais cotidianas, o
papel da comunicagio social ndo pode ser ignorado como potenciali-
zador de interpretagdes da realidade. Além de informagdes, os meios
e seus produtores veiculam opinides e visdes de mundo. (HABER-
MAS, 1984). Tal aspecto nos mostra como o processo de formagio
e produgdo comunicacional é relevante na circula¢do de sentidos ndo
tradicionais.

Com o advento da l6gica da convergéncia a produgio local ganha
novo desenho no sentido de atender uma demanda dos espectadores
e comunicadores locais acostumados a consumir uma variedade de
produtos comunicacionais diferenciados, e derivados de outros am-
bientes (geogrificos e culturais).

A comunicagido é uma das aliadas do cidadio na formag¢io de uma
consciéncia critica, mas ela em si ndo pode ser vista como despida de
propdsitos. Assim como as forgas socioculturais constroem os discur-
sos que circulam nos meios de comunicagio, estes, por sua vez, tam-
bém transformam a sociedade. “Os dispositivos ndo comandam ape-
nas a ordem dos enunciados, mas postura do leitor” (MOULIAUD,
2005, p 51).

Nesta relagdo dialética, posigdes sociais sao reafirmadas e também
sdo geradas novas reflexdes a partir da linguagem. Ideologias politi-
cas e sociais sdo transmitidas para a populagio através dos sistemas
mididticos, que ao transparecer discursos resguardados com o viés de
imparcialidade, tém papel crucial na formagdo da opinido dos espec-
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tadores. “A opinido publica se forma na luta dos argumentos em tor-
no de algo, ndo sem critica, na aprovagio ou rejei¢io, seja ela ingénua
ou plebliscitariamente manipulada, em reagio a pessoas, através do

common sense” (HABERMAS, 1984, p. 85).

As nuances e reformulagées das culturas locais mediadas pelos
dispositivos digitais impdem demandas diferenciadas em rela¢io
aqueles de cardter hegemonico, bem como de suas linguagens que
constituem parte das dimensoes do poder simbélico das comunida-
des. A sociedade da informagio se destaca enquanto paradigma de
andlise da sociedade contemporinea, capaz de identificar a tecnologia
e a informagdo como agentes constituintes tanto do processo de pro-
dugio quanto das relagdes sociais. Assim, a sociedade informacional
seria uma forma especifica de organizagio social em que a geragio, o
processamento e a transformagdo das informagdes tornam-se fonte
fundamental da sociabilidade.

A tecnologia mididtica deixa de ser “extensdo dos sentidos” para
se tornar propiciadora de sociabilidade e da forma de habitar. Logo,
sociabilidade e espago tornam-se binémios em um cendrio em que
a informagdo, a comunicagio e os sistemas comunicacionais ganham
amplitude pela onda dos bites. A midia digital ¢ um espago para o
debate publico, fortalecendo os discursos sociais e suas vozes. E nessa
seara que entendemos que as falas cidadis sdo ampliadas, moldando
a cidadania como um dispositivo comunicacional.

Entendendo os dispositivos como:

um conjunto decididamente heterogéneo que engloba discursos,
institui¢es, organizagdes arquitetdnicas, decisdes regulamenta-
res, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos, propo-
si¢oes filosdficas, morais, filantrépicas. Em suma, o dito e o nio
dito sdo os elementos do dispositivo. O dispositivo é a rede que se
pode tecer entre estes elementos (Foucault, 2000, p. 244).

Os processos histéricos transformadores dos contextos sociais,
especialmente na América Latina — o Brasil estd mergulhado nis-
so - nos levam a reflexdes sobre novas formas de compreensio dos
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mecanismos comunicacionais. O papel e a atuagdo dos produtos e in-
dividuos oriundos desses elementos, versados sob a panaceia digital,
compdem um outro cendrio que ¢é forte nas regides centrais e fragil
nas regides periféricas. A rede dos dispositivos comunicacionais fo-
menta a estruturagdo de um importante ambiente deliberativo para
os processos da cidadania e sua institucionaliza¢do. No Brasil, esse é
um cendrio recorrente, marcadamente nas regides geograficas que o
dividem. As periferias sio espacos onde a l6gica da cidadania vigora
como pardmetro para a aquisi¢do de direitos, um empoderamento
recorrente.

Essa atua¢do marginal que ji existia é potencializada por esses
dispositivos comunicacionais, o que incrementa a compreensiao do
papel cidaddo, consequentemente da cidadania reiterada por esses
mecanismos. H4d, portanto, novas condi¢des de constru¢io de men-
sagens, informagdes e conhecimentos que concedem novos campos
de experimentagio estética, comunicacional, politica e social que for-
mulam conjunto simbdlicos singulares e fortes. Essa nova ordem foi
imperativa pelas redes sociais.

Partindo desse lugar de fala pretendemos compreender a cidada-
nia como dispositivo comunicacional e de como esse parametro aca-
ba por constituir uma esfera publica de debates no ambiente virtual.

Cidadania enquanto conceito

Cidadania como espago para a participagio. O conceito moderno
de cidadania ¢é versado sob essa nuance de que s6 é cidaddo aquele
sujeito que tem garantias de participagdo, ou seja, é¢ por meio da a¢do
social que alcanga os seus direitos, ora sujeitos daquilo que podem
conquistar. “A livre escolha preside os demais tdo logo a capacidade

de escolher seja criada”. (MARSHAL, 1967, p.60).

“A cidadania expressa um conjunto de direitos que dé a pessoa a
possibilidade de participar ativamente da vida e do governo de seu
povo. Quem nio tem cidadania estd marginalizado ou excluido da
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vida social e da tomada de decisoes, ficando numa posi¢io de inferio-

ridade dentro do grupo social”. (DALLARI, 1998, p.14).

O conteddo da cidadania sdo os direitos e deveres dos cidadios,
versados em cinco dimensdes: juridica, politica, social, cultural e eco-
noémica. Assim, podemos afirmar que a cidadania é um termo dialé-
tico fundado na capacidade que o ator social possui de reivindicar,
de buscar uma igualdade entre os seres formadores das sociedades.
Logo, o conceito de cidadania nao ¢ algo estanque e que possa ser
limitado em algumas linhas, mas resultado de um processo de cons-
trugio social secular.

Desde as sociedades hebraicas até as contemporineas, o termo
cidadania/cidaddo aparece na formagio social. Nos primeiros regis-
tros voltado muito mais para a fatalidade de excluir e diferenciar os
membros do contexto social e na sua versio moderna (pds revolugdes
modernas, inglesas e francesas), como elemento agregador social, de

garantias de igualdade. (PINSKY E PINSKY, 2015).
Em sua hipétese sociolégica, Marshal (1967, p.62) postula que

ha uma espécie de igualdade humana bésica associada com o con-
ceito de participagdo integral na comunidade - ou, como eu diria,
de cidadania - o qual ndo ¢ inconsistente com as desigualdades que
diferenciam os vérios niveis econdmicos na sociedade. Em outras pa-
lavras, a desigualdade do sistema de classes sociais pode ser aceitivel
desde que a igualdade de cidadania seja reconhecida. O autor suge-
re a formagio de um pensamento de pertencimento, participagio e
atuagdo que sio mediados pela linguagem, cultura, reconhecimento
do espago, pela civilizagio que ¢ dada ao sujeito, sem reiterar as desi-
gualdades do capitalismo. O posicionamento é feito para diferenciar
o seu raciocinio da légica socialista que responsabiliza a questdo das
diferengas econdmicas como marcador das desigualdades sociais. A
cidadania versaria sobre as classes sociais, mas nio sobre a economia
delas, sim sobre sua linguagem.

Para Habermas, a cidadania efetiva faz uma alusio direta a dois
modelos de institucionalizagdo politica: o republicano e o liberal. O
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autor constréi uma andlise que classifica esses dois marcos, o liberal
afirmaria que os direitos humanos freiam a vontade coletiva em de-
trimento das liberdades individuais, enquanto a légica republicana
assinala que a fun¢io dos direitos humanos implica em impor a von-
tade coletiva sobre uma tedrica autonomia dos cidadaos, sugerindo
um modelo de cidadania que se ordena per si, privilegiando a vontade
coletiva.

O autor relaciona que o modelo republicano de construgio da ci-
dadania nio se suporta socialmente isso porque ¢ radicalmente opos-
to ao modelo liberal, e exigiria uma unidade de valores e préticas po-
liticas que ndo se constituem em consondncia com as complexidades
da sociedade contemporinea. Em virtude dessa discordancia sugere
que o ideal seria um equilibrio entre os dois modelos [republicano
e liberal], em outras palavras, a agdo politica proposta pelo modelo
republicano permaneceria, ao passo que garanta a inviolabilidade das
liberdades individuais e privadas do cidadio propostas pelo modelo

liberal.

Assim, o sujeito é dominio e dominador das suas praticas comu-
nicativas e por meio delas constréi a sua visao de mundo, bem como
atua na construgio social da realidade dos grupos/comunidades que
pertence. E neste aspecto que se afirma que a linguagem ndo consiste
apenas em um meio de trocas de informagdes, porém como um me-
canismo que promove a¢des. “No caso de processos de entendimento
mutuo linguistico, os atores erguem com seus atos de fala, ao se en-
tenderem uns com os outros sobre algo, pretensoes de validez, mais
precisamente, pretensdes de verdade, pretensdes de sinceridade [...]”.

(HABERMAS, 1984, p. 79).

Em continuo dessa vertente de atuagdo da linguagem, a aborda-
gem habermasiana propde que a a¢do comunicativa alcanga o de-
senvolvimento das perspectivas sociomorais em conexdo e a visio
descentralizada do mundo e de suas estruturas. Ha poder para além
daquilo que é visto como centro, porque sempre hd linguagem.

Habermas (1984, p. 22) reitera que a estruturagio de um discurso

137 |



de vontade tem relagdo com a autonomia do sujeito e sua posi¢do
com os demais que dividem formas de vida intersubjetivamente. Fato
que leva a igualdade de direitos entre os cidaddos, aliado ao respeito
a dignidade pessoal, “sao suportados por uma rede de relacionamento
interpessoal e por relagées reciprocas de reconhecimento.”.

Essa légica de estruturagdo da linguagem e de seu agir fomen-
tam aquilo que o autor descreve como cidadania ativa, considerando
os consensos do grupo em prol do bem comum. O autor usa como
exemplo as reunides sindicais, as associagbes comunitarias entre ou-
tros para especificar como a linguagem e o discurso firmam a coesdo
dos grupos sociais. A légica da delibera¢do entre os atores da esfera
publica garantiria esse consenso.

Martin-Barbero (2010,p.107) destaca que se o caracteristico da
cidadania estd associado ao reconhecimento reciproco, sem duividas
esse debate publico, nos dias atuais perpassa pelo direito de informar
e ser informado, de falar e ser escutado, do contririo nio hd como
argumentar que exista de fato uma participa¢do nas decisdes da co-
letividade. “Dai que uma das formas mais flagrantes de exclusio da
cidadania situe-se justamente ai, na expropriagdo do direito de ser
visto, que equivale ao de existir/contar socialmente”.

Sob esse aspecto, é compreensivel as modificagdes que o conceito
de cidadania vai sofrendo ao longo do processo histérico. Da mesma
maneira, hd uma potencializagdo do uso deste termo com o adven-
to das delibera¢ées publicas em escala da internet, cada vez mais é
possivel compreender por que é autonomia da pessoa que faz dela
cidadio e nio sddito. Isso ndo quer dizer por sua vez que nio existam
exigéncias — l6gicas de controle — nessa articulagio, especialmente
tratando-se das relages comunicativas dos processos cidadaos.

Por essa légica, a cidadania assume a caracteristica daquilo que
Cortina (2005, p.106) define como cidadania civil, onde o sujeito ndo
¢ “apenas um elemento com direitos politicos e sociais, ou apenas um
produtor de riquezas materiais e imateriais (cidadania econoémica),
mas também um membro da sociedade civil”. Assim, figura-se o su-
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jeito enquanto parte de uma esfera civil.
No que diz respeito ao poder politico, ji ndo se legitima median-
te de um hipotético contrato social, mas pela comunicagio. Nio
¢ o soberano quem deve representar a vontade do povo, mas o
povo exercer sua soberania comunicativamente, no ambito dos
procedimentos aceitos por ele, o que faz com que o poder admi-

nistrativo tenha de se legitimar pela comunica¢do. (CORTINA,
2005, p.134).

E a constitui¢do da no¢do de um cidaddo civico, que ultrapassa a
légica da opinido publica como sendo algo pertencente somente aos
ilustrados. Trata-se antes de tudo de um processo de tomada de cons-
ciéncia, de que ndo existe uma legitimagio absoluta, tampouco uma
tunica solugdo para todos os problemas vitais, é preciso estar ciente de
que ainda carecemos de muitas compreensdes e solucdes.

Essa nogio de deliberagio cidada ganha outra espacialidade quan-
do consideramos o uso das ferramentas digitais. “Esta propriedade
torna estas tecnologias mais adequadas para a transformagio, a mu-
danga, a revolugio e o exercicio da cidadania comunicacional, tanto
pela sua flexibilidade estrutural quanto pelo potencial de confluéncia
que possuem” (MALDONADO, 2008, p.2). Por sua vez, compre-
ende-se que estejamos diante de um suporte de produgio simbdli-
ca digital, assim como do conceito de cidadania comunicativa, em
sentido que vai além da cidadania ativa habermasiana e que toma
como posse um fio condutor que é capaz de instaurar uma cultura da
transformagao.

A cidadania comunicativa e sua ambiéncia tendem a promover
compreensoes diferenciadas sobre a realidade social, permeando seu
carater multicultural, antropolégico, micro e macrossocial, além das
préiticas comunicativas propriamente ditas.

E a partir da I6gica da comunicacio que a cidadania vai se estrutu-
rando em tempos dos processos digitais de articulagdo da sociedade.
A complexidade desse conceito reitera que ainda falta muito para
que exista uma concepg¢io unica sobre aquilo que seja a cidadania,
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talvez essa tentativa seja inclusive tola. Essa multiplicidade de en-
tendimentos refor¢a a complexidade das praticas sociais e os meios
de comunicagio favorecem para que esse processo seja ainda mais
complexo. Assim, é interessante que tenhamos a consciéncia de que
a cidadania nio ¢ uma receita de bolo, que pode ser reproduzida de
modo simplificado, mas uma nog¢do densa que impera na formagio
do sujeito e na articula¢do de suas tomadas de decisoes.

Pensando a cidadania como dispositivo midiatico

Aquilo que compreendemos como cidadania nunca foi um termo
estanque. Muito menos é um substantivo que possa ser delimitado
no dmago de dnico sentido, ou qui¢d de um ponto de vista. Em sen-
tido complexo, a cidadania se desenvolve no interior das sociedades,
mas ¢ calcada na légica da histéria e de suas demandas. Nao pense-
mos que o que hoje é imbricado como direito social sempre existiu.
Ao longo de muitas batalhas a cidadania vai aparecendo.

“De fato, ndo é nada natural, é perfeitamente social”, reitera o his-
toriador Jaime Pinsky (2015, p.15) sobre como a cidadania foi sendo
forjada e o seu desempenho sofrendo baques em uns ou outros mo-
mentos da histéria. Obviamente que o preambulo de que cada socie-
dade (pais, nagdo) possui préticas especificas que afinam ou ampliam
a nogdo de cidadania, ainda assim ¢é possivel articular uma evolugio
nas conquistas. O exercicio do sufrdgio universal por exemplo é algo
bem recente, inclusive naqueles paises que se orgulham do alto grau
de desenvolvimento econdmico e social que possuem. Vide a Suécia,
onde até bem pouco tempo as mulheres nio votavam.

Os pressupostos da cidadania evidenciam que é preciso ir muito
além. O termo diz respeito aos direitos e deveres dos atores sociais, a0
passo que também das légicas de comportamento social. A cidadania
¢ um dispositivo que nos garante uma organizagio social mais igua-

litaria e versada em igualdade de humanos. (CARVALHO, 2002).

O que se almeja com a cidadania é garantir que a sociedade se
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fundamente em pardmetros mais igualitdrios, mas também que seus
membros possam de fato ser tratados como cidaddos. O resultado
desse anseio € a organizagio de entidades civis que prezam pelo avan-
¢o de politicas sociais, especialmente publicas, no sentido de permitir
que os pressupostos da cidadania sejam reiterados e em muitos casos
de fato instaurados. A esfera publica ¢ o local da de exercicio da cida-
dania, pelo menos das lutas por ela.

Assim, entendemos que a cidadania em sua versio moderna é um
dispositivo de transformagio social, seguindo a sua caracteristica his-
térica para a luta. Por essa l6gica, é compreensivel que os movimentos
sociais ganhem for¢a e assumam o papel de agentes. Com a dimen-
sdo digital, essa atuagdo assume atores que ao longo do movimento
histérico eram marginalizados dos seus direitos e deveres — como as
mulheres e os negros - ¢ que com as novas plataformas podem socia-
lizar, pautar e reiterar as suas reinvindicagdes.

“Os dispositivos sdo lugares materiais e imateriais nos quais se
inscrevem (necessariamente) os textos” (MOULIAUD, 2005, p.52).
E o texto, nesse sentido imaterial, que a cidadania produz sdo as falas
que constituem seus interlocutores, além dos sentidos que a elas sdo

dados.

O complexo conceito foucaultiano de dispositivos abre margem
para uma compreensio da midia e da comunica¢do como elementos
de controle social. Por esse sentido é que a cidadania ndo se perde
também dessa 16gica controladora. Por mais que a cidadania verse so-
bre as igualdades e os direitos, essas ferramentas fomentam sentidos
discursivos que indicam o controle das falas e das suas 16gicas.

Os sujeitos cidaddos sdo controlados pelas falas que acreditam
ser as da cidadania, por exemplo: se usa o Twitter para expressar al-
gum tipo de opinido, o sujeito guia essa relagio mediada para aquele
publico que quer alcangar com a sua fala. O texto veiculado obedece
os parametros do que seria a cidadania. H4 sempre uma obediéncia
em torno dos enunciados, mesmo que eles sejam em prol de direitos.
Nisso vislumbramos a cidadania como um dispositivo comunicacio-
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nal. “O dispositivo ndo é um “suporte”, mas uma matriz que impoe
suas formas aos textos (uma conversagio “informal” se inscreve nas
formas da conversagdo, como variante de um paradigma)” (MOU-

LIAUD, 2005, p. 53).

Também em pauta sobre esta discussdo, Fischer (2002) ressalta
que a midia hoje se apresenta como espago de “visibilidade de visibi-

lidades” (p. 86):

[...] ela e suas préticas de produgio e circulagio de produtos cul-
turais constituiriam uma espécie de reduplicacio das visibilidades
de nosso tempo. Da mesma forma, poderiamos dizer que a midia
se faz um espago de reduplicagio dos discursos, dos enunciados
de uma época. Mais do que inventar ou produzir um discurso, a
midia o reduplicaria, porém, sempre a seu modo, na sua lingua-
gem, na sua forma de tratar aquilo que “deve” ser visto ou ouvido.

Os processos comunicacionais, os sujeitos fabricantes das falas,
a midia, nessa perspectiva da cidadania, ndo se ocupam unicamen-
te em emitir visibilidades, contudo, aliada ao processo incessante de
repeticdo discursiva, eles possibilitam condi¢des para a produgio de
novas discursividades. Os discursos se duplicam, reorganizando e
construindo outros. Sdo os discursos encadeados, que formalizam a
légica dos dispositivos. Nao obstante, os sujeitos para garantir a sua
participagio se integram a esse fluxo comunicacional.

[...] Néo se trata mais do macrosujeito de uma totalidade social,
e sim de discursos encadeados anonimamente. Ele coloca o peso
principal das expectativas normativas nos processos democraticos
e na infraestrutura de uma esfera publica politica que se alimen-
ta em fontes espontineas. Hoje em dia, para fazer valer os seus
direitos de participagio politica, a massa da populagio tem que
integrar-se num fluxo informal de comunicagio publica que
brota de uma cultura politica libertéria e igualitaria e tentar
influir nele. [...] Nos dias de hoje, o jogo que se estabelece entre
a formagio institucionalizada da opinido e da vontade e as comu-
nicagdes publicas informais permite que se veja a cidadania como
algo que ultrapassa o nivel de uma simples agregagio de interes-
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ses individuais pré-politicos ou de um gozo de direitos conferidos
paternalisticamente. (HABERMAS, 1997, p. 295. Grifo nosso).

A comunicagio via suportes digitais (pensamos aqui as rede
sociais virtuais), sio os caminhos dos dias de hoje para que vislum-
bremos essa participagdo cidadd, mesmo que em uma esfera de con-
trole dos sentidos das falas, dos textos.

-

E nesse aspecto que compreendemos a cidadania como um
dispositivo, especialmente pela caracteristica definida por Foucault
(2000) da regulamentagio que os dispositivos possuem. Essa 16gica
se estrutura na ordenagio social, mesclando com os suportes a poten-
cialidade de estruturagio dos comportamentos e das praticas sociais.
A cidadania enquanto elemento comunicativo utiliza os suportes mi-
didticos para gerenciar essa regulamentagio e suas 16gicas discursivas.

Os sentidos de uma conclusao

O termo cidadania possui um campo seméntico amplo, o que
implica em uma infinitude de priticas e agbes. Essa légica refor¢a
que qualquer defini¢do sobre o termo precisa considerar essa obser-
vagdo importante. Nao hd como mensurar tudo aquilo que possa ser
considerado pritica cidadd em um mesmo espago, mas é importante
que saibamos da existéncia delas e de como sio fundamentais na
formagio dos processos socais dos quais fazemos parte.

A compreensio que a cidadania é um dispositivo sugere que essa
nog¢io ultrapassa o sentido tedrico do termo, levando-nos a andlise
sociolégica que Foucault (2000) realiza. A classificagdo da cidadania
como elemento de regulamentagdo social reitera a constitui¢ao de
uma esfera publica comunicativa quando as praticas sociais e discur-
sivas do termo atingem os suportes mididticos.

Isso nos permite conhecer a dinimica da sociedade revelando as
formas de dominagio e contradigdes que se encontram encobertas
pelas ideologias dominantes (hegemonia), que buscam convencer
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dos seus valores e politicas culturais. Observamos que a relag¢io dis-
positivo e cidadania é dialética, em uma interface que incrementa
os elementos mididticos como propagadores do discurso cidadao. O
elemento sintético relativo a esses termos ¢ resultado dos conflitos
inerentes ao processo de constituicdo dessas ordens discursivas.

Assim ¢ possivel entender porque é tdo complexo observar os sen-
tidos da cidadania a partir da l6gica dos dispositivos, entretanto nio
escapamos da possibilidade de observar esses processos como ferra-
mentas que também podem se fundamentar na aderéncia por cons-
ciéncia a partir das praticas socais. E desenvolver por meio do outro
uma interaco reflexiva, mediante a linguagem, e em rela¢io com a
constru¢do do mundo. “Sao linhas que fixam os jogos de poder e as
configuragdes de saber que nascem do dispositivo, mas que também o
condicionam” (FOUCAULT, 2000, p.88), ou seja, estabelecem estra-
tégicas relagoes de forga, sustentando tipos de saber a0 mesmo tempo
em que sdo sustentadas por ele.

E nesse sentido de formagio e articulacio estratégicas que ob-
servamos os processos da cidadania enquanto dispositivo. As 16gicas
dessa interface seguem a mesma complexidade que abordam esses
conceitos. Por mais que, vejamos no ordenamento, na vigilancia e
no controle social, severas problematicas, sios esses mecanismos que
sustem os sentidos dos discursos e de uma forma geral aquilo que
compreendemos como sociedade, e o que entendemos que seja um
sujeito.

Por isso que os processos sdo multiplos e ndo sdo cerrados. Os me-
canismos que articulam os sentidos exibem essa relagdo onde aqui-
lo que controla pode ser modificado a0 ponto que jd ndo possui as
mesmas caracteristicas dos padrdes de controles iniciais. E sempre
uma articula¢do de fluxos de poder que vao corroborando para que as
sociedades se firmem, é dizer que quem possui mais ferramentas para
instituir os seus sentidos de falas mais poderoso estd.

Com a expansio das ferramentas e plataformas de midias digitais
esses processos e fluxos de poder podem ser vistos com mais énfase.
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Os espagos de disputa sdo vistos a olhos nus, vio desde polémicas
simplistas até uma divisdo do pais em duas partes ideologicamente
distintas. A esfera do debate vai ficando contornada por aqueles su-
jeitos que dividem as mesmas opinides, que sdos expostas por meios
de etiquetamentos (hashtags), e que reproduzem nog¢des de cidadania.
Os discursos sdo postados, as formas de argumentagio sio circuns-
critas e os ordenamentos sociais vao sendo construidos. Observamos
que na tentativa de apresentar opinides os sujeitos reproduzem — em
uma légica de consciéncia coletiva — os fluxos do controle social.

A cidadania comunicativa na ordenagio de suas falas mididticas
¢ resultante desses embates, da estruturagio dos suportes — enfatica-
mente as redes sociais virtuais como esferas deliberativas dos discur-
sos —, que proporcionam a constru¢do de um cendrio que define o que
¢ ou nio cidadania e como ela se configura nas praticas sociais.

Portanto, os sujeitos, ainda que apenas reproduzindo os discursos
dos dispositivos, podem por meio dessa relagio de fluxos repensa-
rem, de forma coletiva, os sentidos que essas linhas analiticas vdo
assumindo em todo esse contexto social. A cidadania comunicativa
tem um papel fundante nesse processo de reconhecimento e tomada
de decisdes. Dispositivos ndo sio simples, comunicagio e cidadania
muito menos.
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PARTE 1l
ESPETACULARIZACAO MIDIATICA, DISCURSO E
NARRATIVAS NA CIBERCULTURA



A ESPETACULARIZACAO DO RISCO: UMA
REVISAO TEGRICA DOS PRINCIPAIS CONCEITOS
QUE REGEM A PRATICA DA SELFIE DE RISCO NA
CONTEMPORANEIDADE

Camila Priscila Lopes
Maria das Gragas Pinto Colheo

Os dispositivos mididticos e interativos tém efetuado altera-
¢oes nos modelos de sociabilidade e difusdo de informagoes
na contemporaneidade. Os materiais simbdlicos, frutos das
agdes dos sujeitos nessas ferramentas interacionais, adquiri-
ram dimensdo global, dessa forma, priticas sociais brotam e
sdo difundidas na sociedade. Partindo desse contexto, o pre-
sente artigo busca desenvolver conceitos associados a pritica
de registrar selfies de risco nos dias atuais através de aponta-
mentos teéricos que tratam temas como visibilidade mediada,
risco, espeticulo e se/fre. O intuito do trabalho complementa-
se com a inten¢do de questionar os argumentos que erguem
e mantém a sociedade espetaculosa que vivemos, hoje vista
como uma sociedade alimentada pela cultura da visibilidade
mediada.
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Introducao

A visibilidade passou a ser ferramenta didria na vida dos sujeitos,
ha um desejo em ver e ser visto. Tornar-se visivel é vital para a socie-
dade contemporanea. A convergéncia das midias no mundo digital
compde uma linguagem especifica das redes, em que textos, sons,
imagens e simbolos se harmonizam. Exemplo vivo dessa pratica é
sem davida o fenémeno da se/fre nas redes sociais. As selfies tratam-
se, pois, de uma vigorosa metalinguagem, cimplice das técnicas de
outras linguagens dispares.

Desde sua popularidade crescente em 2013, as se/fres tomaram ca-
minhos ainda nebulosos para os estudos das ciéncias humanas. Sdo
muitas as formas de representagdo de si na web. Apés a explosdo dos
autorretratos registrados em dispositivos méveis, os sujeitos adeptos
da prética criaram categorias de se/fies, como os autorretratos feitos
em academias, com famosos, entre outros tipos de autofotografia.
Recentemente, um perigoso meio de se representar através de autor-
retratos despontou: a se/fre de risco. A agio de fotografar-se em cend-
rios de risco reconfigura toda a prética e traz a tona questoes sociais
mais profundas. As pessoas estdo arriscando suas préprias vidas na
tentativa de gravar imagens de si em situagdes perigosas.

Diante desses fatos, o artigo em questdo pontua e esclarece con-
ceitos como visibilidade mediada, se/fre, risco e espeticulo, a fim de
compreender os fundamentos teéricos que podem dar sustentagio a
prética das selfies de risco e os impactos propiciados pela visibilidade
mediada pelos autorretratos arriscados.

Essa nova visibilidade estd inteiramente integrada as praticas so-
ciais trazidas pela midia. Ndo ha como compreender essa visibilidade
contempordnea, sem considerar o fato de o progresso das midias co-
municacionais ter modificado a natureza da interagdo social, dando
origem a diferenciadas formas de sociabilidade.

Este trabalho, consiste em um artigo puramente teérico, que dis-
cute os possiveis conceitos desmembradores da pratica das selfies de
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risco. Recorreu-se a literatura em busca de autores que contribuissem
com a temitica, buscando absorver suas contribui¢des para as ques-
toes sequencialmente desenvolvidas.

Visibilidade mediada e espeticulo

“Visivel é o que pode ser visto, aquilo que ¢ perceptivel pelo senti-
do da visio; invisivel é o que ndo pode ser visto, o que é imperceptivel
ou oculto a visio” (THOMPSON, 2008, p.20). As ferramentas in-
terativas e produtivas dos dispositivos méveis ampliaram o conceito
de visibilidade e seus desdobramentos. A visibilidade que comparti-
lhamos nos dias de hoje, incansavelmente produzida e replicada em
infinitas telas de visualizagdo, ndo depende da presenca fisica dos su-
jeitos em um espago afim, ao invés disso, alimenta-se das conexdes
estabelecidas em rede, capazes de unir individuos de diferentes partes
do globo em um processo instantineo e ininterrupto de interagdes
mediadas. Thompson (2008) pontua que:

Com o desenvolvimento da comunica¢io medidtica a visibilidade
estd livre das propriedades espaciais e temporais do aqui e ago-
ra. A visibilidade das pessoas, suas a¢des e acontecimentos estio

libertos do compartilhamento de um solo comum (THOMP-
SON, 2008, p. 20).

As alteracdes na visibilidade remetem as reconfiguragées do am-
biente informativo, que se apresenta mais intenso, menos controlavel
e mais extensivo do que presenciamos no passado. A quantidade de
conteudos informativos e o fluxo com que essas informagoes sao pu-
blicadas e recebidas o torna mais intenso, a amplitude geogrifica de
receptores nio permite o seu controle, e a quantidade de sujeitos co-
nectados o deixa mais extenso, afinal, o nimero de individuos aptos

a produzir e receber produtos das organizagdes medidticas elevou-se
perceptivelmente (THOMPSON, 2008).

No que toca as varia¢des da visibilidade, o autor apresenta trés ti-
pologias: a visibilidade situada, a visibilidade reciproca, e por tltimo,
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a mediada. A primeira possui relagio direta com a partilha da mesma
situacdo espago-temporal, enxergamos apenas aquilo que nio escapa
dos nossos limites visuais. A segunda diz respeito a interagdo visual
entre os sujeitos, afinal, ndo ha visibilidade reciproca sem o captar
do outro, vemos e somos vistos, trata-se, pois, de uma visibilidade
situada na co-presenca. A visibilidade mediada, posta em analise por
Thompson (2008), atribui para si elementos, antes limitados a visibi-
lidade situada e reciproca, um deles ¢ a irrelevincia da distincia entre
os sujeitos e/ou contetidos simbdlicos por eles produzidos.

A comunicagio acontece de maneira instantinea, pessoas tor-
nam-se visiveis para outras no mesmo momento em que se expres-
sam, falam e sdo ouvidas em um instante compartilhado, neste sen-
tido Thompson (2008) completa: “A visibilidade mediada rompe as
barreiras de espago e tempo, a distancia ¢ irrelevante, a comunicagio

acontece de forma instantdnea” (THOMPSON, 2008, p. 16).

O compartilhamento instantineo de contetdos simbdlicos na
rede resulta naquilo que Thompson (2008) nomeia de simultaneida-
de desespacializada, que de forma resumida, ¢ a capacidade de tornar
visivel para os outros, aquilo que anteriormente se prendia apenas a
visibilidade situada.

Evidentemente, os dispositivos interativos e seus usos tornaram
os sujeitos capazes de conceber e receber informagdes de fontes dis-
tintas, que jd ndo se resumem as pessoas que se encontram presentes
no cotidiano. “Cada vez mais eles tém acesso a um «conhecimento
nio-local» e que podem incorporar, de maneira reflexiva, em seus

processos de reconstrugio pessoal” (THOMPSON, 2008, p. 20).

A barganha de materiais (imagens, sons, videos) é apontada pelo
autor como troca simbdlica mediada, na qual muitos aspectos do eu
dos sujeitos se mesclam com as incontdveis probabilidades represen-
tativas advindas dessa mesma troca. Sibilia (2008) defende que no
processo de reconstrugio pessoal, o autor, narrador e personagem da
narrativa sio a mesma pessoa, neste sentido, o eu da web ¢ triplice,

“uma entidade complexa e vacilante” (SIBILIA, 2008, p. 31). Com-

| 151 |



plexa e vacilante por se tratar de algo adaptével e volitil, reformulavel
ao toque dos dedos.

Uma das caracteristicas centrais do eu da web é o anonimato, o
consentimento para aparecer anonimamente na internet mobiliza a
tormulagdo de identidades diversas, nas quais é concebivel expor uma
intimidade idealizada. Ao publicar narrativas de suas vidas na rede,
os individuos incorporam personagens de autorrepresentagio (SIBI-

LIA, 2008).

A linguagem é o nucleo do processo de construgio desse eu. Atra-
vés das palavras representamos agoes, e a partir delas, universos e sub-
jetividades sdo organizados. Consideravel parte desses significados,
expressos por imagens, nio se restringe a pura visualizagdo, a cap-
tacdo vai além do enxergar um acontecimento ou objeto, ela abarca
um apanhado de repertdrios histéricos e culturais, além dos elemen-
tos textuais que frequentemente acompanham a imagem visual, es-
tes, por sua vez, podem auxiliar na interpretacao do material e ainda
moldar a maneira como as imagens sdo vistas. “O ato de ver é sempre

esse processo de reconstrugio pessoal” (THOMPSON, 2008, p. 21).

Imagens e sons ndo s6 testemunham, mas organizam e concedem
realidade a prépria experiéncia. Essas narrativas tecem a vida do eu e,
de alguma forma, a concretizam. A exibi¢do da intimidade diz muito

sobre o eu e a vida, venerada e espetacularizada (SIBILIA, 2008).

Seguindo esse raciocinio, Debord (1997) aperfei¢oa afirmando
que a sociedade contemporinea, marcada por suas modernas con-
di¢ées de produgio, se apresenta como uma imensa acumulagdo de
espetdculos. Tudo o que era vivido diretamente tornou-se represen-
tagdo. As imagens representativas da vida fundem-se num fluxo co-
mum, a infinidade de narrativas ¢ tanta, que a unidade dessa vida se
perde, ji ndo pode ser definida.

O desenvolvimento das midias comunicacionais fez nascer assim
um novo tipo de visibilidade desespacializada, que possibilitou uma
forma intima de apresentac¢ido pessoal, livre das amarras da co-pre-
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senca. Essas foram as condicoes facilitadoras para o nascimento do
que podemos chamar de «sociedade da auto-promogao»: individuos
aparecessem diante de publicos distantes e desnudam algum aspecto

de si mesmos ou de sua vida pessoal (THOMPSON, 2008).

As representacées da vida dos sujeitos através de imagens for-
mulam uma realidade a parte, uma realidade prépria, capaz de gerar
outras narrativas que se cruzam em um caminho comum. Atualmen-
te, a realidade passou a ser objeto de contemplagio. As incontédveis
imagens que visualizamos diariamente em nossas telas se originam e
se concretizam no mundo da imagem autonomizada. Com o auxilio
delas, aspectos da vida se unem ao espeticulo, no qual o mentiroso

mentiu para si mesmo (DEBORD, 1997).

O espeticulo nio se trata apenas de um conjunto de imagens, ele
apresenta-se como a prépria sociedade, de certo, parte da interagdo
entre os sujeitos, neste caso, mediada por imagens. Obviamente, ndo
podemos considerar apenas os suportes técnicos de produgio e pro-
pagacio desses materiais, e sim, os contextos e significa¢oes dessas
representagdes. O espeticulo €, desse modo, o modelo atual da vida
dominante da sociedade. Tdo intensa é sua inser¢do, que se torna di-
ficil dividir as fronteiras entre o espetdculo e a atividade social efetiva.

Vivemos em uma sociedade espetaculosa, na qual, conquistar vi-
sibilidade pela midia é conseguir um tipo de presenga ou reconheci-
mento no dmbito publico. Esse reconhecimento pode chamar a aten-
¢do para uma situagdo ou pessoa, e ainda funcionar como suporte
para propagar a causa de alguém. Todavia, da mesma forma, a inabi-
lidade em conquistar a visibilidade através da midia pode condenar
uma pessoa a obscuridade — e, no pior dos casos, podem levar a um

tipo de morte por desaparecimento (THOMPSON, 2008).

Essas praticas de representa¢io do eu, firmadas na visibilidade
mediada tém sua raiz nos géneros autobiogrificos, historicamente
manifestados através de cartas, didrios intimos, 4lbuns e também au-
tobiografias. Atualmente as inspiragdes para representagio e exibi-
¢do do eu sdo retiradas das telas. Os textos eletronicos anexados a
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imagens e videos instauram habitos sociais. “Nossas narrativas vitais

ganham contornos audiovisuais” (SIBILIA, 2008, p. 49).

Alégica da visibilidade e o mercado das aparéncias desempenham
papéis indispensaveis na construcio de si e da vida como relato. Fatos
do nosso cotidiano assemelham-se a imagens, cenas de videoclipes e
andncios publicitirios. Os sujeitos adaptam os principais aconteci-
mentos de suas vidas aos recursos da cimera. A espetaculariza¢io da
vida cotidiana tornou-se corriqueira. Hd uma estiliza¢do das expe-
riéncias e também da personalidade, movidas pelo desejo se sair bem
na foto.

O espeticulo dispde de uma vantajosa positividade, indiscutivel e
inacessivel. Sua maior arma toca a visibilidade das coisas e dos fatos
agradéveis. O que é bom aparece e o que aparece ¢ bom. O espeticulo
se alimenta da representagio, sempre que ha representacdo indepen-

dente, ele se reconstitui (DEBORD, 1997).

Contextualizando as contribui¢cées de Debord (1997) ao cendrio
atual, moldado por constantes representagoes, certamente, nada livres
das padronizadas formas de exibi¢do mididticas e dos usos das ferra-
mentas presentes nos suportes utilizados no processo de publica¢io
dessas narrativas, sejam visuais e/ou textuais. O espetdculo habita to-
dos os ambientes, ¢ uma forma de discurso ininterrupto que a ordem
atual faz a respeito de si mesma, uma espécie de mondlogo laudatério
que pontua agdes e situagdes as quais os sujeitos se encontram envol-

vidos (DEBORD, 1997).

Portanto, ndo podemos falar em espeticulo sem mencionarmos a
alienagdo, elemento essencial na composi¢io de uma sociedade espe-
taculosa. Diante de um objeto contemplado, o espectador (de forma
inconsciente) se pronuncia a favor do mesmo. Dessa maneira: quanto
mais ele contempla, menos vive, quanto mais aceita se reconhecer
nas imagens postas, menos compreende sua prépria existéncia. Seus
gostos, desejos e gestos ja ndo sdo seus, mas sim de outro que o repre-

senta (DEBORD, 1997).
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A subjetividade se estiliza como personagem, esse por sua vez, se
destina a atuar como se permanecesse sempre diante de uma cimera.
A construgio de personagens reais, porém dotados de fic¢do, geren-
ciam a prépria exposi¢do dos sujeitos aos olhares alheios (SIBILIA,

2008).

A realidade dos sujeitos é invadida pela contemplagio do espetd-
culo e o incorpora de forma positiva. Consequentemente, a realidade
estd presente nos dois lados. Ela brota no espetdculo, e esse, por sua
vez, é real. A sociedade existente se alicerca nessa alienagio.

A contemplagio do espeticulo estrutura e move muitas das pra-
ticas sociais contemporaneas. No contexto da visibilidade mediada e
representa¢do dos sujeitos por meio de imagens, despontam incon-
taveis tdticas de autopromogdo. O fendémeno da se/fre, aqui estudado,
¢ um elemento construtor dessas narrativas visuais contemporaneas,
é certo que, o autorretrato nao é uma pratica dos dias atuais, desde a
pré-histéria as diversas formas de representar a si mesmo existem. A
histéria da arte, por sua vez, nos proporciona acompanhar as varian-
tes formas representativas do eu através de autorretratos.

Afinal, o que é selfie? Do autorretrato a selfie de risco

As selfies constituem rastros de um acontecimento social ressal-
tante e proprio das primeiras décadas do século XXI (OLIVEIRA,
FREITAS, 2016). A popularidade ¢ tanta, que no final de 2013, ano
em que as se/fies se alastraram na rede, o diciondrio da Oxford Uni-
vesity Press, Reino Unido, oficializou o termo “e/fze” como a palavra
do ano', em virtude da sua utiliza¢do continua em aplicativos como
o Instagram.

A palavra self~portrait (autorretrato em inglés), em sua forma re-

duzida tornou-se as popularizadas e contemporaneas selfies, os au-
torretratos do século XXI. O termo implica na agdo de fotografar-se

1 Fonte:  <http://www.bbc.co.uk/portuguese/noticias/2013/11/131119_selfie_oxford_
fn.shtml>. Acesso em 21/11/15.

| 155 |



solitariamente ou em conjunto por intermédio de um smartphone ou
outro dispositivo mével que comporte cimera (SANCHEZ, 2014).
E comum encontramos pessoas em lugares publicos fotografando-se
sozinho ou em grupo. O intuito é submeter essas imagens a visuali-
zagdo do outro, raramente os autorretratos sio realizados na intengdo
prévia e Gnica de armazenamento em memdrias digitais.

Selfie, jungdo do substantivo se/f (o eu, ou a prépria pessoa) com
sufixo ie formam a reinven¢io do cldssico autorretrato, historicamen-
te originado hd pelo menos dois séculos (FERNANDES, 2015). Hd
um impasse quando pensamos na ideia de definir um género para o
termo, finalmente, é o selfie, ou a selfie? Levaremos em consideragao
a classificagdo posta por Fernandes (2015) retirada da Porto Edito-
ra, na categoria davidas na internet. O autor explica que a palavra
pertence ao conjunto de expressoes tratadas no feminino, tendo em
vista o uso massivo do termo de forma feminea, em fun¢io da sua
aplicagio generalizada na substitui¢do da palavra fotografia. Apés o
auge de sua utilizagdo, jornais, revistas e midias digitais passaram a
empregar a selfie em reposi¢ao ao termo fotografia, por conta do re-
conhecimento por parte dos leitores.

-

E comumente preferivel registrar uma se/fie em um lugar deseja-
do, com uma personalidade importante, ou até mesmo para mostrar-
se, numa tentativa de cativar o outro, de adquirir seguidores e quem
sabe alcancar o topo da notoriedade na internet. O que acontece é a
apresenta¢do constante dos sujeitos em dado cendrio e momento do
cotidiano. O feedback quase sempre € instantineo, a rapidez com que
os materiais sio dispostos e vistos ¢ impressionante (SANCHEZ,

2014).

Fazendo um retrospecto no histérico do autorretrato e sua origem
tormadora das se/fies, seu notdvel uso como tecnologia para represen-
tacdo de si ocorreu através da arte. Por volta de 1500 o individua-
lismo raiou com a apari¢do dos espelhos de vidro de boa qualidade.
Como ressalta Sdnchez (2014), a singularidade da revolugio ensejou
a ascens@o do autorretrato na Renascenca. A viabiliza¢do de captar
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a ilusdo Stica de ilustragdes tridimensionais, inexistente nas planas
obras da arte medieval, expandiu as alternativas de se aventurar na
representagio visual.

Se o refletido representa o eu, o espelho é a moldura que engendra
o encontro consigo mesmo, e nao apenas com uma simples reprodu-
¢do da imagem do sujeito. O espelho foi assim, umas das primadrias
tecnologias de visualizag¢io, oportunizando observa-se e pintar-se si-
multaneamente. No periodo renascentista vigorou a curiosidade de
distinguir a personalidade e estilo individual de cada artista, o condu-
to mais eficiente na constru¢io dessa originalidade, foi sem suspeita

o autorretrato (SANCHEZ, 2014).

Sobre a importincia do espelho na histéria do autorretrato, Sin-
chez (2014) argumenta que, este fez do homem o autor de sua pré-
pria imagem. Mais adiante, com a inveng¢do da fotografia, as artes
plasticas se desprenderam da fixagdo pela semelhanga. O autorretrato
conduziu-se a representatividade peculiar dos sujeitos, uma maneira
de projetar subjetividades, nao necessariamente fiel a realidade do
corpo do individuo.

Apés tantas revolugdes no autorretrato, a cimera fotogréfica veio
para transfigurar todas as técnicas de representagdo visual. O habito
de fotografar-se, amplamente documentado como um dos indica-
dores principais da fotografia amadora, reconfigurou-se e tomou di-
mensao de pritica cotidiana, uma espécie de fendmeno social.

E comum referir-se a se/fie como uma vertente modernizada do
antigo autorretrato artistico, este, obteve reconhecimento como ima-
gem técnica surgiu com o aparecimento da cimera portitil Kodak
Brownie. A partir dessa inovagio, as pessoas ganharam a capacidade
de fazer registos familiares e de si, contudo, a agdo de se autofotografar
ndo se configurou como prética social do século XX, podemos dizer
que foi pouco marcante na fotografia amadora. Nessa época, fazer
uma fotografia de si era visto algo engrandecedor. O pensamento

seguiu firme no decorrer da metade do século XX (SANCHEZ,
2014).
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A fotografia digital consentiu o nascimento de subjetivas préticas
de visibilidade, anteriormente desconhecidas. Conceitos como au-
toimagem, sociabilidade e cultura da visibilidade, sustém as redes e
suas ferramentas interativas. A imagem logra da velocidade de cap-
tura, transmissdo e acesso. Surgem entdo singulares performances na
tentativa de representar a si mesmo. A cimera libertou restri¢des téc-
nicas dos autorretratos pintados, ela imp6s vigorosas vicissitudes, que
resultam numa reorganizagio da rela¢io entre olhar, representagio e
imagem.

A tecnologia digital conduziu significativas transi¢cées no fazer
totografico. Os dispositivos méveis de interagio trouxeram perspec-
tivas mais amplas. A comunicagio mediada ndo mais se reduz a con-
versagOes escritas e informacdes meramente textuais. Os materiais
produzidos na internet e para internet sao associados a imagens ou
expressam suas informagdes puramente com o emprego delas.

Os precursores autorretratos clssicos e os imediatos se/fres con-
temporaneos se identificam em alguns pontos, um deles é representa-
¢do do eu do sujeito (FERNANDES, 2015). Mas em quais aspectos
os selfies sdo distintos dos predecessores autorretratos? Sem duvida, a
principal diferenca estd contida no ato do registo, afinal, atualmente
qualquer sujeito pode ter um dispositivo mével em maos e capturar
a proépria imagem, o que anteriormente seria impossivel, tanto pela
limitagdo dos aparelhos fotogréficos e a tecnologia que os imperam,
como pelo fato de poucos dominarem a técnica da pintura.

Outro aspecto imprescindivel, que separa incontestavelmente a
acelerante produgio de selfies dos elaborados autorretratos do passa-
do, ¢ a ampla visualiza¢do que os primeiros podem contrair, pois as
selfies migram da esfera privada para a esfera publica, possibilitando
assim uma exibigdo em cardter global. A intimidade descola-se em

um percurso irreversivel de declinio (ABDALA, 2014).

Assim como os autorretratos artisticos antecedem e possuem con-
siderdvel grau de importincia para o fenémeno contemporineo das
selfies, as mesmas foram erguidas por meio de recursos da interagdo
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virtual e seus mecanismos propicios para conversag¢io e distribuicio
de informagdes online. A tecnologia funciona como o nucleo que
magnetiza todo o processo, apesar disso, ndo independe dos usos que

os sujeitos dela fazem (SANCHEZ, 2014).

Os autorretratos sio capazes de proporcionar uma autoandlise do
sujeito, uma espécie de descoberta de si mesmo. Ao mergulhar na-
quilo que sua representagdo comporta, os sujeitos descobrem mais de
si e podem tomar conhecimento da composi¢do da imagem que os
outros tém da sua personalidade. Por intermédio das se/fres, os inter-
nautas revelam ao mundo e a si caracteristicas julgadas admirdveis na

construgdo de sua personalidade (SOARES, 2014).

Goffman (1985) salienta que o individuo pode verdadeiramente
crer na realidade por ele representada, neste caso, o ator pode estar
compenetrado do seu préprio espeticulo, validando para si a imagem
projetada. Decerto, quando o publico estd igualmente convencido da
veracidade da prospec¢ido do outro, quem podera julgar o contrario?

Entretanto, o ator pode permanecer desconvencido de sua pré-
pria pritica. O executante busca a convicgdo do publico sobre sua
representagdo como forma de alcangar finalidades pré-definidas, ndo
exercendo interesse final pelo pensamento que fazem dele ou da si-
tuagio exposta. A intengfo ¢é previamente arquitetada, motivada pelo
alcance e visibilidade que a fotografia pode obter, por conseguinte, o
reconhecimento do pubico e a sociabilidade por ele gerada e alimen-
tada. Goffman (1985) esclarece ainda que, quando o ator nio acredita
na atuagio e muito menos mostra curiosidade por aquilo em que seu
publico crer, ele é tido como cinico, contrariamente, o termo sincero
¢ aplicado aos atores que conflam na impressio designada por sua
representagao.

Nessa luta constante por reconhecimento através da representagio
da vida na web, os sujeitos articulam estratégias para tornarem-se
visiveis. No conjunto de modalidades representativas do eu por in-
termédio das se/fies surge as selfies de risco. O termo ¢ usado para de-
signar autorretratos registrados em ambientes arriscados e situagdes
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de perigo.

A pritica vem adquirindo adeptos pelo mundo e em 2015 diver-
sos casos de sujeitos que sofreram acidentes, ou até perderam suas
vidas durante a tentativa de registrar um autorretrato no ambiente
arriscado, apareceram nos principais sites de divulgac¢do de noticias.
De acordo com a matéria publicada pela revista época, no mesmo
ano, 12 pessoas se acidentaram fatalmente enquanto se arriscavam no
experimento de registrar suas experiéncias naquele instante?.

O designio de estudar as selfies de risco parte da realidade emer-
gente que hoje presenciamos. Em um tempo em que, por meio da
internet, as coisas ganham um alcance maior, ¢ importante se discutir
sobre os impactos dessas comunicagdes feitas ap6s a quebra do polo
de emissdao das mensagens.

Atualmente, mais do que nunca, todos podem se comunicar e tém
meios para isso, sio diversas as ferramentas capazes de ampliar o
alcance do que se diz. A presenga de postagens de se/fies tornou-se
intensa na vida das pessoas. As publicagdes de autorretratos passaram
a ser usadas como formas de narrar a¢oes do cotidiano, sendo susce-
tiveis, por sua vez, a influéncias dos diferentes temperamentos, afetos
e percepedes das pessoas envolvidas.

As selfies passaram a compor um dos alicerces da interagdo produ-
zida nas redes sociais. O aperfeicoamento das novas tecnologias mé-
veis faz emergir a cada dia novas concepgdes de sociabilidade, estas,
por sua vez, afetam os padrées de comunicagio, por conseguinte, o
meio social, enfim, ndo hd como separd-los. Essas autoimagens fa-
zem parte de um vasto conjunto de ferramentas interativas. Através
de uma simples publicagio, o sujeito obtém incontéveis visualizagdes.
Liberados para inserir seus comentarios a respeito do post, os recep-
tores da imagem estabelecem uma troca conversacional com outros
indefinidos internautas. A barganha de explanagoes estabelecida por
esses agrupamentos é preciosa para a sequencialidade das sociabili-

2 Fonte:  <http://epoca.globo.com/vida/experiencias-digitais/noticia/2015/09/selfiesja-
matam-mais-humanos-do-que-ataques-de-tubaroes.html>. Acesso em: 30/04/2016.
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dades germinadas no espago virtual.

As selfies, apesar de distintos intentos, possuem intengdes afins. O
designio de publicar a imagem logo depois do registro ¢ um deles. A
fotografia é descarregada para uma visualizagdo ilimitavel de usudrios
que habitam a internet. O determinado material visual sai do parti-
cular para o publico, os sujeitos expdem situagdes da vida cotidiana,
até mesmo as mais intimas. Todos esses contetidos dispostos na rede
sdo vulnerdveis a intera¢oes e opinides, tecidas nos comentdrios abai-

xo da imagem publicada (FERNANDES, 2015).

O que os adeptos das sefies de risco aspiram, validagdo social, au-
toconhecimento, fama na web, ou apenas o desejo de comunicar uma
mensagem através de suas imagens e cendrios arriscados? As ques-
toes aqui levantadas ultrapassam o viés narcisico da prética. A selfre é
vista por muitos como uma aparente superficialidade representativa,
porém, suas implica¢des abarcam consequéncias mais fatalistas na
vida dos sujeitos. Os autorretratos de risco sdo exemplos recentes e
ainda latentes dessa realidade social conectada.

Fernandes (2015) alega que, tudo pode ser compartilhado a todo
instante na web, é como se a vida das pessoas pudesse ser interpretada
através da selfre. Um smartphone detentor de cimera frontal em maos
garante que intimeras ocasides e estados de espirito sejam replicados
sem a ajuda de um fotégrafo ausente na imagem. Os apreciadores
divulgam o que gostam de ler, as viagens que realizam, as vestes que
preferem, em meio a tantos outros aspectos comportamentais, sociais
e econdmicos representativamente expostos nas se/fres. Esses registros
funcionam como via de intervengio ideoldgica, politica, econdmi-
ca, dentre outras manifestagdes e pontos de vista (FERNANDES,
2015).

A ideia de fotografar-se em um dado momento e quase que ins-
tantaneamente submeter essas imagens as redes sociais, obteve pro-
tundidade com as contemporineas tipologias de se/fres radiais e de
risco. Os atuais registros executados em lugares proibidos e perigosos
tém chamado a atengdo de estudiosos da psicologia, comunicagio,
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sociologia e dreas afins, afinal, o que se esconde por trds dessa recente
prética social, alimentada das tecnologias e suas mutantes interferén-
cias sociais e subjetivas?

Para entendermos essas questoes de maneira mais clara, necessi-
tamos mergulhar no universo do risco, suas classificagées e reconfi-
guragdes ao longo do tempo. Em seus estudos sobre risco, Giddens
(2007) pontua o aspecto corriqueiro do risco, certamente, cada agio
que realizamos, nos insere em um cendrio de duvidas, ndo importa
onde vivamos, por consequéncia, o risco ¢ insepardvel da globaliza-
¢do e dos recursos tecnolégicos que erguem e movimentam o giro de
contetidos dedicados a infinitos receptores.

A incessante proliferagdo de informagdes globalizantes reconfigu-
ra o pensamento do homem, altera suas percep¢oes e amplia a visdo
para um foco muito além dos limites geogrificos. Hd sempre um
novo horizonte a ser explorado na web, e os que desafiam a seguranga
do sujeito, colocando-o em contextos de perigo, ganham destaque no

universo virtual (GIDDENS, 2007).

Nas palavras de Giddens (2016) considerdvel parte desses riscos
¢ fabricada, assim titulada, por se tratar de atividades pré-calculadas.
Vivemos a passagem da predominincia do risco externo para o risco
tabricado. Partindo da proposta deste artigo, as se/fres de risco repre-
sentam as perigosas a¢es antecipadamente pensadas, que neste caso,
aproveita da visibilidade para resistir.

O risco caminha de bragos dados com o cuidado, pois ele é visto
por uma Stica negativa e evitd-lo é sempre o conselho mais sdbio a
ser seguido. Submeter-se a riscos foge dos principios implantados
pela sociedade: seguranca, juventude prolongada, autocontrole, res-
ponsabilidade com aspectos ecoldgicos, dentre tantos outros (VAZ,
2006). Podemos dizer, replicando as palavras de Vaz (2006) que o

risco ¢ tido como um modo de regrar o prazer.

Mesmo diante de tantas probabilidades consequenciais que o ris-
co alcanga, préticas simbdlicas visuais surgem de um eu reflexivo, no
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qual o produtor da imagem atribui a si mesmo uma personifica¢io
a ser admirada. Esses fatos constituem considerdvel fragmento dos
elementos construtivos da cultura da web (SOARES, 2014).

O impacto dos autorretratos nos contextos sociais e particulares
¢ tamanho, que dentro do universo artistico a atividade passou a ser
considerada género, abandonando assim a categoria de subgénero do
retrato e tomando para si status de género auténomo, por conta da
massificagdo de uma série de elementos que escapam dos limites do
campo da arte. O exercicio das tecnologias para a produgio de ima-
gens ¢ voluntarioso no que diz respeito a reflexdo de um eu expandi-

do (SANCHEZ, 2014).

Vaz (2006) argumenta que as novas tecnologias alteram a comu-
nicagdo e as vivéncias do corpo, por sua competéncia de provocar
uma media¢do conjunta. A presenga corporal e cognitiva é construi-
da no aqui e agora, as experiéncias concretizam-se velozmente, assim
como se perdem envolta de tantas outras possibilidades.

Um fato que devemos considerar é a aceitagio e entusiasmo que o
risco oferece, ndo ¢ dificil imaginarmos os prazeres que algumas pra-
ticas carregadas de risco comportam. “Uma plena aceitagio do risco
¢ a prépria fonte daquela energia que gera riqueza numa economia

moderna” (GIDDENS, 2007, p. 34).

Partindo dessa légica, como lidar com a forte ameaga de ter um
agravo por inserir-se em uma situagio de risco, em meio a tantas
oportunidades aventureiras de prazer que o risco suporta? Imagine
ter diante dos olhos a conveniéncia de desfrutar de uma experiéncia
prazerosa, muitos ndo refletiriam duas vezes, todavia, ao avaliarmos
os evidencidveis prejuizos que essa a¢do eventualmente possa nos
apresentar, o risco desponta como ameaga. Neste sentido, Vaz (2006)
afirma que:

A nogio de risco quer que um individuo que nio sofre se arrepen-
da, ndo depois, mas antes de agir, e isso pela mera possibilidade
de vir a sofrer. H4, portanto, uma dupla incerteza ao assediar o
agente; de um lado, o sofrimento futuro é meramente possivel; de
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outro, nada garante ao agente no presente que ele terd o mesmo
sistema de valor do observador que ele serd no futuro; este poderd
avaliar que ter evitado tanto as oportunidades de prazer tornou
sua vida mediocre (VAZ, 2006, p. 54).

De tal modo, o risco gera duvidas quanto aos seus efeitos devasta-
dores e o seu sistema de valor. O sujeito que decide pendurar-se em
um edificio para registrar uma se/ffe do instante arriscado, pondera os
dois lados do processo: sofrer pelo previsivel acidente ou padecer por
ndo praticar a agao?

Arrependimentos e sofrimentos unem-se ao risco como um ima.
Sdo incontéveis os resultados contraproducentes que pequenas atitu-
des do cotidiano trazem, a vida estd repleta de riscos e eles controlam
e orientam diariamente a existéncia das pessoas.

Consideragoes finais

A realizagio deste artigo remete a realidade da contemporaneida-
de, uma vez que, a sociedade contemporinea vem se transformando
e adquirindo préticas sociais entrelagadas a vida virtual. A utilizagdo
de selfies de risco como ferramenta de autorrepresentagio na web ori-
gina mudangas no processo de sociabilidade entre os sujeitos, como
também na subjetividade dessas pessoas.

As contribui¢ées alcan¢adas com este artigo mostram-se essen-
ciais para o estudo da vigente pratica social de fotografar autorretra-
tos em momentos arriscados. No entanto, nio nos destinamos a for-
mular conclusées fechadas em torno da temdtica. O trabalho, por sua
vez, funciona como complemento e alicerce para pesquisas da area,
afinal, a internet e as redes suportadas por ela passam por constantes
reconfiguragdes, provocando alteragoes na utilizagao delas pelos in-
dividuos, bem como, a aplicabilidade que elas possuem na vida dos
sujeitos.

Por meio desta pesquisa foi possivel levantar conceitos e ques-
tionamentos acerca da prética de registar se/fies de risco. A agio de
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fotografar essas imagens coaduna com a realidade emergente da es-
petacularizagio da vida na internet. As referéncias utilizadas muni-
ram o trabalho e mostram-se importantes para o desenvolvimento de
tuturos trabalhos cientificos.
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PRATICAS DISCURSIVAS E RELACOES DE
PODER: ALGUMAS CHAVES DE LEITURA PARA OS
ESTUDOS DA MIDIA

Geilson Fernandes de Oliveira
Maria das Gragas Pinto Coelho

O presente trabalho, caracterizado como um ensaio de ca-
riter tedrico, tem como objetivo discutir sobre os conceitos
de discurso, préticas discursivas e relagdes de poder na obra
do filésofo francés Michel Foucault (1926-1984), a fim de
identificar os seus desdobramentos e pensar as suas possiveis
aplicagdes nos estudos que versam sobre a midia e as suas pra-
ticas sociais. Como procedimento metodoldgico, utiliza-se do
método bibliogrifico, de modo que foram selecionados textos
do autor supracitado que abordassem a temitica indicada, sa-
lientando que foram priorizadas as fontes de ordem primarias.
Através das leituras, procede-se a um esquadrinhamento das
nog¢des chave buscando a sua compreensio e problematizagio.
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As priticas discursivas

O conceito de priticas discursivas é central no pensamento de-
senvolvido por Michel Foucault. Mais do que um simples ato de fala
ou performances recorrentes em discursos corriqueiros, o discurso e
as suas praticas, conforme Foucault (2013b) é aquilo que nos forma
e nos produz enquanto sujeitos. Levando em consideragio esta acep-
¢do, ¢ importante ressaltar que ao se falar em discurso ou pritica dis-
cursiva no sentido foucaultiano, nao nos referimos ao sentido comum
que este termo ¢ utilizado no cotidiano.

Na trajetéria desenvolvida por Foucault, podemos identificar a
presenca do discurso em seus trés momentos de reflexdes e produ-
¢oes: na arqueologia, na genealogia e na ética de si. Em seu primeiro
momento, no projeto arqueoldgico, o autor buscou analisar a consti-
tuicdo dos saberes, tomando como perspectiva a nog¢do de discurso.
Por meio de um trabalho semelhante ao de um arqueédlogo, Foucault
buscava nos “subterrineos do conhecimento” como se constituiu o
saber verdadeiro, ou o saber tido como verdadeiro. E neste momento
em que ele desenvolve as suas pesquisas voltadas ao nascimento da
clinica e & histéria da loucura.

Em ambas as obras, sdo perceptiveis a presenga da nogio de dis-
curso e a sua importincia para se compreender os fenémenos in-
vestigados. Neste interim, verificou-se que, ao longo da histéria, foi
constituido por meio dos discursos e suas priticas um saber sobre o
louco e a sua condigio, saber este que o excluiu e o interditou da vida
publica em sociedade. De igual modo, percebeu-se como através do
discurso foi se constituindo um saber médico sobre o outro, o qual
possibilitou o nascimento da clinica.

Com a argueologia do saber, sio encontrados os vestigios do saber
que proporcionaram as concepgdes subsequentes do saber verdadeiro.
No entanto, a anilise da constituicio destes saberes ainda no era
tida como suficiente para Foucault (2013b), de modo que este passou
a questionar o porqué da validagido destes saberes e nio de outros,
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bem como, quais seriam as condi¢des de possibilidades que ocasiona-
ram o surgimento destes saberes e discursos de verdade e nio outros.
E diante destes questionamentos que o autor inicia suas reflexdes
sobre aquilo que alguns de seus leitores categorizam como a segunda

tase de Michel Foucault: a genealogia.

Em prosseguimento as suas pesquisas, a genealogia é incorpora-
da a arqueologia, formando-se, entdo, o projeto arquegenealdgico.
Como enfatizado anteriormente, para Foucault, ji ndo bastava saber
como os saberes se constituiram, mas o porqué de terem se constitu-
ido de tal forma. Com isto, a analitica do poder e suas rela¢des com
o saber emergem nas produgdes foucaultianas. Nao que esta analitica
ja ndo fizesse parte de seus trabalhos anteriores, mas passa a partir de
entdo a ter maior espago. Com efeito, observa-se a presenca do poder,
ou como bem destaca o autor, da rede de micropoderes no processo
de engendramento e constitui¢do dos saberes e verdades, assim como
a presenca desta malha de poderes como aspectos possibilitadores
do surgimento de determinados saberes e ndo outros (FOUCAULT,
2013a).

Pondo-se a partir de condi¢des dadas, histéricas e sociais, que pos-
sibilitaram o seu surgimento e a sua enuncia¢io em dado momento
histérico e nao em outro, possuindo um 4 priori especifico, as praticas
discursivas emergem a partir de condi¢des dadas, dispersas e mul-
tiplas, dependendo de regularidades especificas, as quais compdem
uma formagcio discursiva que interdita e exclui determinados discur-
sos, revelando assim relagdes de poder.

Foucault (2013a, 2013b) afirma que ao mesmo tempo em que al-
guns saberes emergem e sio validados como verdadeiros outros sio
dominados, desconsiderados em meio a mecanica caracteristica do
poder.

Neste sentido, ¢ vilido destacar que mais uma vez o conceito de
discurso postulado pelo autor como uma prética de ordem social e
histérica, é colocado de modo central, pois, sendo atravessado por re-
lagbes de poder, o discurso seria um dos principais mecanismos pelo
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quais o poder se efetiva. De todo modo, é percebido que o entrelaga-
mento do poder em todas as instincias da vida ndo ¢ algo somente
negativo, como por muito tempo se pressupds, mas ¢ algo que tam-
bém produz, engendra, constitui saber. E neste sentido que passaram
a serem observadas e analisadas as relagdes do poder com o sujeito
e, de igual modo, a importincia dos discursos verdadeiros de si para
consigo para uma ética de si, podendo corroborar para o cuidado de
si e consequentemente, uma estética da existéncia, como pode ser
observado nos textos da denominada terceira fase do autor — mais
voltados para a questdo da ética e cuidado de si.

Como pode ser visto, a nogao de discurso perpassa todo o trabalho
de Foucault. O filésofo inaugura o sentido de discurso como uma
coisa de fato cotidiana, uma pratica que faz parte da vida do sujeito,
mas que ¢ a0 mesmo tempo algo cinzento, possuidor de uma mate-
rialidade na qual poderes, perigos, lutas e dominagdes estdo imersos.
De igual modo, desconsidera concepgdes nas quais o discurso é redu-
zido ao léxico ou a semintica textual.

[...] gostaria de mostrar que os “discursos”, tais como podemos
ouvi-los, tais como podemos 1é-los sob a forma de texto, ndo sio,
como se poderia esperar, um puro e simples entrecruzamento de
coisas e de palavras: trama obscura das coisas, cadeia manifesta,
visivel e colorida das palavras; gostaria de mostrar que o discurso
nio é uma estreita superficie de contato, ou de confronto, entre
uma realidade e uma lingua, o intrincamento entre um 1éxico e
uma experiéncia; gostaria de mostrar, por meio de exemplos pre-
cisos, que, analisando os préprios discursos, vemos se desfazerem
os lagos aparentemente tdo fortes entre as palavras e as coisas, e
destacar-se um conjunto de regras, proprias da prética discursiva

(FOUCAULT, 2013b, p. 59-60).

O autor também demonstra sua rejei¢io a percepcio de discurso
como um conjunto de signos, visto como um elemento que possui
um significante dado. Obviamente, destaca o filésofo, os discursos
sdo também compostos de signos, mas possuem algo a mais, e € jus-
tamente este “mais” que tem que ser buscado e analisado. Esse algo
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a mais pode ser encontrado, afirma o autor, quando fazemos alguns
questionamentos relativos sobre o porqué da recorréncia de dado dis-
curso na contemporaneidade e nio outro, bem como acerca de quais
sdo as condigoes de possibilidade que favoreceram o seu surgimento
e impulsionam a sua emergéncia e, de que forma estes discursos bus-
cam se efetivar através de suas priticas.

Diante destes questionamentos, ¢ importante remetermos a ques-
toes relacionadas aos saberes e a propria histéria. Além disso, cabem
ainda reflex6es sobre o papel do enunciado para o campo discursivo,
tendo em vista que este, e nio outro, é tido como a unidade elementar
do discurso, e de igual modo, a inscri¢do dos enunciados que formam
o discurso no jogo de sua instincia de produgao.

O enunciado ¢é definido por Foucault (2013b) como uma fun-
¢do de existéncia, o qual cruza um dominio de estruturas e unidades
possiveis, podendo aparecer e reaparecer com sentidos distintos, de
acordo com o espago e o tempo. O enunciado, no sentido trabalhado
por Foucault, ndo pode ser confundido com uma frase, oragdo, pro-
posicdo ou ato de fala, pois, ndo estd ligado a uma ordem gramatical
ou puramente linguistica, possuindo outras especificidades, entre as
quais se destaca a variagdo de seus sentidos dependendo mais uma
vez do espago e tempo no qual se insere. O enunciado é um objeto
especifico e paradoxal, o qual ndo pode ser tido como uma coisa dita
de forma definitiva, ao contrério, possui uma materialidade e szazus,
faz parte de redes de sentidos construidos a partir de determinadas
préticas, nas quais transferéncias, modificagbes, operagdes e estraté-
gias sdo possiveis.

Com um modo de ser singular, o enunciado nio ¢ inteiramente
linguistico, muito menos exclusivamente material e histérico. Pode-
se dizer que é uma fun¢io de existéncia que atravessa estruturas e
unidades, induzindo o aparecimento de contetidos e discursos mar-
cados pelas suas condi¢des de produgido. O enunciado é a unidade
elementar do discurso. Assim, é a sua existéncia em variadas formas,
de proximidade, como forma de reforgar, contradizer ou negar um
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com rela¢do ao outro, que se constitui o discurso.

Ainda no que diz respeito a sua existéncia, reforga-se que o enun-
ciado ¢é sempre apresentado por meio de uma espessura material,
mesmo que momentinea e fadada ao desaparecimento. Esta mate-
rialidade desempenha uma fung¢io de suma importancia, ja que passa
a ser constitutiva do préprio enunciado, pois, quando os requisitos
materiais se modificam, a sua identidade é modificada. Deste modo,
quando ocorrem tais modifica¢des materiais, também ¢é modificada a
sua fun¢io de existéncia, isto €, os seus modos e cenas de enunciagio.
Nos estudos voltados para o campo das midias, esta questdo pode
ser entendida quando promovemos reflexdes acerca das praticas dis-
cursivas de determinados meios, as quais vao ser distintas de acordo
com os suportes a que pertencem. Nesta perspectiva, um discurso
enunciado no rddio nunca serd igual a um discurso enunciado na
televisao ou portal da internet, pois por mais que haja semelhangas,
suas espessuras materiais, assim como os seus locais de enuncia¢io
sdo distintos, o que requer olhares diferenciados. Evidencia-se, assim,
uma diferencga entre enunciado e enunciagio, sendo este ultimo o
momento ou a cena em que o primeiro irrompe.

Reconhece-se que um mesmo enunciado pode ser repetivel, re-
corrente, mas que a sua enuncia¢ao nunca serd a mesma, mas variavel
de acordo com a sua materialidade e momento histérico. Ao con-
junto de enunciados, Foucault chamara de discurso, considerando as
suas especificidades, as quais poderdo apoiar e compor uma mesma
formagcio discursiva.

Por formagio discursiva (FD), pode-se entender a conjungio de
diversos enunciados, possuidores de semelhante sistema de dispersao,
bem como de regularidades que os formam enquanto tal.

No caso em que se puder descrever, entre um certo nimero de
enunciados, semelhante sistema de dispersdo, e no caso em que
entre objetos, os tipos de enunciagdo, os conceitos, as escolhas
temdticas, se puder definir uma regularidade (uma ordem, corre-
lagdes, posicoes e funcionamentos, transformagdes), diremos por
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convengio, que se trata de uma formagio discursiva— evitando, as-
sim, palavras demasiado carregadas de condi¢oes e consequéncias,
inadequadas, alids, para designar semelhante dispersio, tais como
«_* A - «s L) « L)) « s . o e »
ciéncia’, ou “ideologia”, ou “teoria”, ou “dominio de objetividade

(FOUCAULT, 2013b, p. 47).

As formagdes discursivas seriam demarcadoras das regides do
sentido, por exemplo, os enunciados sobre os discursos clinicos se-
riam uma FD, da midia e seus aconselhamentos outra, do discurso da
histdria natural outra, e assim sucessivamente. No entanto, as FD’s
nio sio iméveis, estdticas, muito menos definitivas (FOUCAULT,
2013b, p. 87). As suas especificidades possuem processos préprios
de mutagbes os quais podem tanto aproximar os enunciados, como
também exclui-los. As FD’s possuem um esquema baseado em um
feixe complexo de relagdes e sio diretamente ligadas as condi¢des
histéricas em que transitam.

Este ¢ outro ponto fundamental da reflexdo sobre os discursos,
pois, estes sdo intrinsecamente ligados 4 histéria, as suas instancias de
produgio, ou seja, as redes de relagdes a partir das quais os discursos
emergem e sdo engendrados. A concepgio de priticas discursivas,
inclusive, traz referéncias diretas a sua vinculagio com a histéria.

Nio se pode confundi-la com a operagio expressiva pela qual um
individuo formula uma ideia, um desejo, uma imagem; nem com
a atividade racional que pode funcionar em um sistema de in-
feréncia; nem com a competéncia de um sujeito falante quando
constroi as frases gramaticais; ¢ um conjunto de regras anoénimas,
histéricas, sempre determinadas no tempo e no espago, que de-
finiram para uma época dada e para uma drea social, econdmica,
geogrifica ou linguistica dada, as condi¢des de exercicio da fun-

¢do enunciativa (FOUCAULT, 2013b, 153-154).

A relagdo entre discurso e histéria é explicitada desde a nogdo de
enunciado, ja que este possui uma relagao direta com a meméria, na
medida em que a sua constitui¢do se dd por meio da repeti¢io e atu-
alizagio/reatualiza¢do de outros enunciados, podendo tanto reforgar
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quanto excluir sentidos anteriores. “[...] um enunciado tem sempre
margens povoadas de outros enunciados”, afirma Foucault (2013b, p.
118). Nestes movimentos intermitentes entre enunciados (logo, dis-
cursos, praticas) com as tramas histéricas, sdo recorrentes as relagoes
entre esquecimento, reaparecimento e atualizagdo/reatualizagao.

A arqueologia das ciéncias humanas empreendida por Michel
Foucault propde este deslocamento tedrico e conceitual para pen-
sarmos a histéria, sobretudo, a histéria tradicional. O autor critica
o cardter de continuidade desse modelo, percebendo que a histéria
¢ marcada por descontinuidades, com rupturas e regularidades, ex-
cluindo a légica causal entre os acontecimentos. Ndo hd, nesta vi-
sdo, um lugar ou um momento da irrup¢io dos acontecimentos, dos
discursos e de suas priticas, uma vez que eles emergem em meio a
dispersdo, frutos de movimentos complexos sem uma origem defini-
da, produtos de uma trama que irrompe a partir da histéria e de suas
descontinuidades.

Apesar de ser a fase genealdgica a mais apontada como influencia-
da pelos escritos de Nietzsche, em sua arqueologia Foucault também
demonstra a sua identificagio com o legado do filésofo alemio ao
enfatizar que na histéria tradicional hd uma cultura de propagacio
dos grandes feitos, grandes homens e grandes conquistas, deixando-
se de lado os fatos que abordam a histéria do cotidiano, dos sujeitos
tidos como vulgares e comuns e suas produgdes. Foucault (2013b)
nos demonstra que somente os homens envolvidos com os grandes
feitos pareciam merecer o seu registro na histéria, revelando as rela-
¢oes de poder imbricadas na histéria tradicional e na constituigio de
suas praticas discursivas.

Com a reflexdo desenvolvida por Foucault (2013b), o pensamento
cldssico de ordens e sucessdes que por tanto tempo pareceu natural,
passa a dar lugar a uma desordem, pautada pela dispersdo e descon-
tinuidade, modificando a ordem dos signos e discursos e suas dispo-
si¢des histéricas, pensando, além disso, que nos processos histéricos
estdo envolvidos nio somente os homens indicados pelos grandes
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feitos ou conquistas, mas também, de forma nio menos importan-
te, os sujeitos ordindrios, assim, “cai por terra, portanto, a ordem do
sistema das regras de sucessdo e causalidades, deixando brotar as pa-
lavras de dias ordindrios e os des(ni)velamentos do discurso” (MILA-

NEZ; SANTOS, 2010, p. 50).

Nio 2 toa, conforme Foucault (2013b), nio se deve transformar
a compreensio histérica em jogos de significagdes prévias e/ou ime-
diatas. Antes, deve-se pensar e refletir sobre as condi¢oes de possibi-
lidades que favorecem a sua constitui¢do. Imaginar que existiria uma
tace legivel sobre os acontecimentos da histéria, factivel de compre-
ensdo imediata, poderia soar como algo ingénuo. Nota-se, com isto,
uma ruptura nos sistemas de pensamento, o que motivou criticas por
partes de alguns historiadores e novos rumos de reflexdo para outros.

Deste modo, pode-se dizer que a partir de praticas discursivas
descontinuas, observam-se regularidades, os efeitos de sentidos que
se ligam e se engendram, que vio constituir as formagdes discursivas,
que podem ser compreendidas como as regides do sentido, formadas
a partir de semelhantes sistemas de dispersio (seja de uma ordem,
correlagoes, posi¢des, funcionamento...). Todavia, é importante frisar
que estas formagdes e periodos especificos ndo devem ser tomados
como blocos imdveis ou formas estdticas, como se assim se definis-
sem de uma vez por todas as condigdes de possibilidades. Deve-se
pensar, ao contririo, no sentido de que “[...] ndo se trata, bem enten-
dido, nem da sucessiao dos instantes do tempo, nem da pluralidade
dos diversos sujeitos pensantes; trata-se de cesuras que rompem o
instante e dispersam o sujeito em uma pluralidade de posicoes e fun-

¢oes possiveis” (FOUCAULT, 2013b, p. 58).

Possuidores de suportes histéricos e institucionais que podem
possibilitar tanto o surgimento quanto o esquecimento, as praticas
discursivas sdo amarradas ao tempo (histéria) e por ele nutridos. Este
aspecto que nutre os discursos, seria, efetivamente, os a priori hist6-
ricos, por meio dos quais se torna possivel analisar e refletir sobre o
porque do surgimento de um discurso e nio outro, abolindo explica-
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¢oes causais. Assim, tomando-se como referéncia os a priori na ani-
lise das condi¢des de possibilidades do discurso, percebe-se a histéria
como o campo das formagdes discursivas (GREGOLIN, 2003, p.
90-91). Esta seria, afirma Foucault (2013b), uma positividade do sa-
ber, ou seja, a possibilidade de reflexdo sobre as condi¢des de exercicio
da fungio enunciativa, pois:
O objeto nio espera nos limbos a ordem que vai liberti-lo e per-
mitir-lhe que se encarne em uma visivel e loquaz objetividade, ele
ndo preexiste a si mesmo, retido por algum obsticulo aos primei-
ros contornos da luz, mas existe sob as condi¢des positivas de um

feixe complexo de relagées (FOUCAULT, 2013b, p. 54-55).

Foucault propée em sua arqueologia a Histéria Nova, questio-
nando-se “como apareceu um enunciado e nio outro no seu lugar?”
(2013b, p. 33). A resposta para este questionamento estd atrelada as
positividades do papel desempenhado pelo a priori histérico. Segundo
o autor, o a priori histérico pode ser definido como o aspecto que, em
uma época especifica, “[...] recorta na experiéncia um campo de saber
possivel, define o modo de ser dos objetos que nele aparecem, arma
o olhar cotidiano de poderes teéricos e define as condigdes em que

se pode enunciar sobre as coisas [...]” (FOUCAULT, 2013a, p. 155).

O a priori histdrico ndo busca uma validade dos juizos nem es-
tabelecer a legitimidade dos acontecimentos ou suas condi¢des de
emergéncia de forma determinante, mas a forma de constitui¢do dos
discursos e acontecimentos, os principios pelos quais eles tendem a
aparecer, desaparecer ou transformar-se. Busca nio a histéria de uma
coisa ndo dita, mas de um fato ja dado, pois € a histéria do que j
foi propriamente dito e experienciado, por meio de regras anénimas,
sempre relacionadas ao tempo e ao espago, as quais vao definir a fun-
¢do enunciativa, o discurso e as suas praticas. Para Veyne (2014), nio
ha a priori sendo o histérico, pois, tudo € histérico e é acompanhado
por singularidades e relagées diversas.

Veyne (2014) postula a ideia de que por estarmos imersos em de-
terminado momento histérico, ndo podemos observar e compreen-
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der os acontecimentos de nossa época senio pelo prisma contempo-
raneo. O autor metaforiza este aspecto com os peixes no aqudrio, isto
é, estes peixes s6 enxergam a realidade por meio do bocal do aquirio,
o qual é sempre provisério. O bocal do aqudrio pode ser associado
ao prisma que nos é permitido enxergar os fatos e acontecimentos,
o viés histérico que fazemos uso para a anilise do cotidiano, sendo
este apenas um bocal. Caso queiramos refletir sobre outras épocas ou
analisarmos condi¢ées de possibilidades de determinados aconteci-
mentos ou objetos, deveremos, assegura o autor, mudar o bocal, isto &,
a forma de olhar. Esse outro bocal que nos permite uma visao distinta
da histéria, mas relacionada ao agora, é o a priori histdrico.

Ao refletirmos sobre as priticas discursivas da midia, temos que
observé-las ndo somente sob o viés do contemporineo, mas por bo-
cais que possibilitem a compreensio acerca de sua existéncia, anali-
sando o seu lugar de emergéncia, fatores que a possibilitaram, ou seja,
por multiplos bocais, seguindo a metifora de Veyne (2014), objeti-
vando um entendimento mais completo e enriquecedor. Nao hd uma
face legivel sobre o fendmeno, as suas condi¢des de existéncia nao
estdo expressas nas capas dos jornais/revistas ou nos enunciados que
os constitui, mas em algo que lhes ¢é exterior.

-

E que as margens de um livro jamais sdo nitidas nem rigorosa-
mente determinadas: além do titulo, das primeiras linhas, e do
ponto final, além de sua configuracio interna e da forma que lhe
da autonomia, ele estd preso em um sistema de remissdes a outros

livros, outras frases: né6 em uma rede (FOUCAULT, 2013b, p. 28).

As concepgoes da Histéria Nova ainda nos demonstram outro as-
pecto: nao hd um fato ou um acontecimento fundante, ou seja, novo
ou original, e com as priticas discursivas da midia ndo ¢ diferente. Os
discursos sdo baseados nos ja ditos, jd conhecidos, outrora esquecidos,
mas que retornam e ganham novas cenas de enunciagio, retornam a
margem do dizivel, com formas de existéncia outras. Dessa forma,
em cada pratica discursiva, hd a presenca de outras vozes. Nao hd a
possibilidade de criarmos dizeres e sentidos sempre novos ou origi-
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nais, fundantes.

Praticas discursivas e relagoes de poder

A questdo da analitica do poder é um dos pilares centrais das te-
ses foucaultianas, principalmente durante a fase genealégica. A linha
de pensamento desenvolvida por Foucault relacionada ao poder pro-
porciona rupturas epistemolégicas nos modos entdo vigentes de se
pensar o poder. Até entdo, as percepgdes discutidas tratavam o poder
como sendo centralizado pelo estado e/ou pelas formas juridicas, de
modo que um possuiria o poder, enquanto outros seriam despossu-
idos dele, isto é, dominados ou, como propunha as teses Althusse-
rianas, o poder atuaria de forma vertical, de cima pra baixo e estaria
presente nos aparelhos ideolégicos de Estado.

As investigacdes elaboradas pelo filésofo francés (estudos sobre
a formagio histérica das sociedades capitalistas, sobre a institui¢do
carcerdria e o dispositivo da sexualidade) colocam em cena princi-
palmente a seguinte inovagio tedrica para se refletir sobre o poder: a
rejeicdo a identificagio entre poder e aparelho de estado, consideran-
do mais do que a existéncia de um poder dominante, uma rede de po-
deres moleculares que circulam e se expandem em toda a sociedade.

O poder ¢, entio, percebido como algo de ordem nio somente re-
pressiva ou de dominagio, mas também normalizador, disciplinador
e, especialmente, produtor de saber. O poder, afirma Foucault, ndo
possui um ponto especifico, mas atravessa toda a rede social. Mais
incisivamente, o autor chega a afirmar que o poder nio existe, mas o
que existe sdo relagdes de poder, as quais nio sio derivadas de uma
ordem natural, muito menos uma coisa, mas, pratica social constitu-
ida nas tramas histéricas.

Faz-se necessirio destacar que quando considera o poder como
uma rede ou rela¢do que nio faz parte somente efetivamente do esta-
do, Foucault ndo minimiza ou elimina este das relagdes de poder, mas
se opde a ideia do estado como 6rgio unico e central do poder, ou
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seja, o estado ndo € o detentor, mas, igualmente, parte do que o tedri-
co denominou como uma microfisica do poder. A sua andlise pontua
que o poder nio ¢ algo que se detenha como uma coisa, no sentido
de uma propriedade. “Nao existe de um lado os que detém o poder
e de outros aqueles que se encontram alijados dele” (MACHADO,
2013, p. 13). Toda a rede social, com seus sujeitos, discursos e saberes
¢ atravessada pelas relagdes de poder.

Um exemplo destas relagdes de poder é explicitada quando re-
fletimos sobre a produgdo da verdade. Conforme Foucault (2011,
2013a) nido existe verdade fora do poder, ou sem poder. A verdade é
produzida pelas relagdes de poder e, a0 mesmo tempo, produz saber,
e vice-versa. Assim, pode-se dizer que as malhas de poder que im-
pulsionaram o desenvolvimento do homem e das sociedades, muitas
vezes de forma brutal, também geraram um tipo de saber, pautado
no controle das a¢des e na adequagio dos comportamentos conforme
ordem estabelecida.

Podemos destacar sobre esta questio os micropoderes que se es-
tabelecem para a instaura¢do dos discursos de verdade. Os discursos
e as suas praticas, por meio dos poderes que o atravessam, distin-
guem o verdadeiro do falso, o adequado do nio adequado. Criam-se
oposigdes, jogos de verdade, assim sendo, o discurso enquanto um
tipo de saber mostra-se como agente nio possuidor de neutralida-
de ou desinteresse, estando sempre vinculado as relagoes de poder.
O saber e os discursos ndo sdo livres, salienta Foucault (2011), mas
sdo controlados, selecionados e organizados por procedimentos. O
poder, por meio de sua complexa mecénica, seria o elemento que os
constitui, e € isto que favorece a produgio dos seus efeitos e os seus
regimes de verdade.

A mudanga das percepgoes sio efetivas. O sentido de dominagio
comumente atrelado ao poder também passa a ser visto sobre novos
vieses. Enquanto perspectivas anteriores consideravam que uns deti-
nham o poder e consequentemente eram responsédveis pela domina-
¢do de outros, Foucault ressalta que o poder constitui-se como uma
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teia que atravessa e se alastra por toda a sociedade. Neste sentido,
seria responsavel por uma relag¢io de forgas, na qual alguns poderiam,
em determinado momento, possuir mais poder que outros, o que nio
caracterizaria uma relagdo de dominagdo e dominado, mas de poder
e resisténcia. O poder e a resisténcia seriam também pontos méveis,
distribuidos por toda a sociedade. Estas perspectivas caracterizam
uma ideia ndo juridica do poder, uma vez que ele deixa de ser enten-
dido como um fenémeno ou ag¢io que tem por principal objetivo a

repressio (FOUCAULIT, 2013a).

A mecinica do poder, mais do que objetivar somente a coergio,
visa produzir o sujeito, disciplind-lo, normalizi-lo, di-lhe uma do-
cilidade-utilidade. Nesta conjuntura, o corpo ¢ o principal alvo do
poder, tendo que ser disciplinado e adestrado com o objetivo de tor-
nar-se cada vez mais util e décil, em outras palavras, produtivo.

As disciplinas seriam os métodos que permitem o controle minu-
cioso das operagdes do corpo, assegurando-lhe a constancia de sua
sujei¢do e impondo uma relagio de docilidade — utilidade. Ampa-
rando-se em Foucault, Machado assegura que o poder disciplinar,
“[...] trabalha o corpo dos homens, manipula seus elementos, produz
seu comportamento, enfim, fabrica o tipo de homem necessdrio ao

»

funcionamento e 4 manuten¢io da sociedade industrial, capitalista
(MACHADO, 2013, p. 21-22). Disciplinados, os sujeitos tornam-se
mais Uteis e produtivos aos sistemas sociais vigentes. Como forma
de controlar este disciplinamento, a vigilancia das agdes ¢ um dos
instrumentos mais satisfatérios, induzindo igualmente a um adestra-
mento do corpo.

O adestramento do corpo baseia-se na prerrogativa do contro-
le do poder disciplinar. O corpo, o aprendizado do gesto, os modos
de agdo, a regulamentagio do comportamento, a sexualidade, enfim,
todas as esferas da vida do sujeito passam pelas técnicas de adestra-
mento, visando uma docilizagdo deste sujeito com relagio ao mundo
do qual faz parte. Tal processo, por sua vez, ¢ em sua maioria tangen-
ciado através das préticas discursivas que predispéem modos de com-
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portamento, de sociabilidade e subjetividade. Segundo Machado, o
objetivo bésico do poder:
[...] ndo € expulsar o homem da vida social, impedir o exercicio
de suas atividades, e sim, gerir a vida dos homens, controla-los
em suas agdes para que seja possivel e vidvel utiliza-los a0 maxi-
mo, aproveitando suas potencialidades e utilizando um sistema de
aperfeicoamento gradual e continuo de suas capacidades (MA-

CHADO, 2013, p. 20).

H4, no entanto, aqueles que ndo conseguem atender as ordens
estabelecidas pelas formas de controle e disciplina e sdo interdita-
dos ou excluidos pela mecinica do poder, sdo vistos como anormais,
improdutivos, mas nio deixam de ser individualizados por meio das
relagoes disciplinares de poder. Um exemplo disso sdo os loucos, en-
quadrados e individualizados pelas relagbes de poder-saber existentes
nos mecanismos que compdem o hospicio, institui¢do produtora de
discursos de verdades. E através das praticas discursivas e suas re-
lagbes de poder e saber, neste sentido, que € instituido o sentido de
loucura e a figura do louco.

Fernandes (2012) explicita que de certo modo, todas essas formas
de poder sdo perpassadas pelo biopoder, tipo de poder que objetiva
o gerenciamento da prépria vida. “O poder organiza-se em torno da
vida; jd, portanto, uma biopolitica investida em biopoderes” (FER-
NANDES, 2012, p. 52). Segundo o autor, quer seja o poder disci-
plinar ou da governamentalidade, o biopoder atravessa e constitui os
sujeitos e as suas vidas.

A anilise do exercicio do poder sobre a vida caracteriza-se como
um deslocamento nas andlises precedentes sobre o poder empreen-
didas por Michel Foucault. O deslocamento se di com a passagem
da andlise das normas disciplinares e dos exercicios de poder para a
andlise do exercicio do poder aos procedimentos de governamentali-
dade. Considerada como um conjunto de procedimentos que visam
dirigir a conduta dos sujeitos, a governamentalidade ¢ apresentada
por Foucault de dois modos: inicialmente como poder pastoral de
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governo e posteriormente como razio do estado.

De origem religiosa, o poder pastoral foi inexistente entre os gre-
gos e os romanos, afirma Foucault. Somente com o cristianismo que
passa a se desenvolver durante a Idade Média. Em sua caracteristica
principal, nota-se o projeto de dirigir os homens em todos os deta-
lhes de sua vida, desde o seu nascimento até a morte. A intengio era
induzir um comportamento que pudesse levar os homens a salvagao.
O cristianismo e os seus pressupostos favoreceram as perspectivas
do poder pastoral, colocando os homens como partes de um reba-
nho que deveria ser obediente, enquanto outros seriam os pastores e
responsdveis por indicar o caminho a ser seguido. Ao pastor, cabia o
encargo de todas as vidas do rebanho, que deveriam demonstrar total
obediéncia.

O poder pastoral ndo era exercido sobre um territério nem sobre
um individuo em especifico, mas em um grupo multiplo. As técnicas
de confissdo sdo partes que compdem este tipo de poder, pois, ao se
desviarem do poder pastoral, os sujeitos do rebanho tinham a chance
do exame de consciéncia, de renovarem a sua condigio e dire¢io es-
piritual. Machado (2013) indica que o outro tipo de gestdo e gover-
namentalidade dos sujeitos abordado por Foucault ¢ referente a arte
de governar desenvolvida pelo estado.

Com a formagio dos estados-nag¢des percebe-se a necessidade de
uma arte de governar e gerir a vida dos sujeitos. Com isto emerge a
génese do Estado através do desenvolvimento das priticas de gover-
no, as quais tém como objetivo a populagio. Assim, vio se desen-
volvendo como formas de governamentalidade saberes e dispositivos
de seguranca, mecanismos basicos para gerir a vida dos homens em
sociedade.

Observemos que tanto no poder pastoral quanto nas artes de go-
vernar desenvolvidas pelo estado, sdo perceptiveis como a vida em
todas as suas instdncias passa a ser o principal meio e objeto das
relagdes de poder. As relagbes de poder ganham dimensdes outras,
demarcadas pelas suas instincias histérico-sociais de produgio. Atre-
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lada a perspectiva de governamentalidade, saem dos territérios de
entrincheiramento os biopoderes, em um cendrio em que o local e o
global confundem-se e ganham a cada dia novas dimensées.

Tanto a vida quanto a morte tornam-se questdes inerentes & con-
cep¢io de biopoder, tipo de poder que visa o gerenciamento da vida e
do corpo social como um todo. Sobre o biopoder, Machado destaca:
“Questdes como as do nascimento e da mortalidade, do nivel de vida
e da duragdo da vida estdo ligadas no apenas a um poder disciplinar,
mas a um tipo de poder que se exerce no ambito da espécie, da popu-
lagdo, com o objetivo de gerir a vida do corpo social”(MACHADO,
2013, p. 29).

As campanhas contra a mortalidade, relativas ao casamento, do-
encas e vacinagdes, as quais sdo expressas através das praticas discur-
sivas, sio consideradas tipos expressivos de politicas pautadas pelos
biopoderes. O biopoder nio deixa de operar enquanto processo de
normalizagido e disciplinarizagdo, aspectos referentes ao poder dis-
ciplinar, ampliando-os. O disciplinamento se faz nio mais somente
de forma individual, mas pelo gerenciamento de grupos, sociedades
inteiras, direcionando-as segundo as condutas colocadas pela gover-
namentalidade. Tais condutas produzem aquilo que Prado (2013)
denomina como convocagdes biopoliticas, no sentido de que em ne-
nhum outro periodo da histéria sendo esse em que estamos vivendo o
sujeito foi/¢é tio induzido a determinar suas agdes segundo as normas
colocadas pelos biopoderes caracteristico de nossa sociedade, consti-
tuindo-se em uma verdadeira biopolitica. Tais normas e formas para
o comportamento do sujeito sdo amplamente difundidas através das
praticas discursivas da midia, as quais sdo permeadas pelas relagoes
de poder e saber.

Consideragoes finais

As discussoes em torno da questdo das praticas discursivas e suas
relagbes de poder estio amplamente presentes na obra do filésofo
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trancés Michel Focault. Neste trabalho, tivemos a inten¢io de esqua-
drinhar estes conceitos a fim de melhor entendermos as suas possi-
veis imbrica¢des e desdobramentos, visando as suas possibilidades de
aplicagdo aos estudos da midia.

Com efeito, observa-se a relevincia e foélego das discussoes
empreendidas pelo filésofo para compreendermos como as praticas
discursivas nunca sio neutras e muito menos dbvias, tendo em vista
a necessidade de questionarmos as suas condi¢des de possibilidade, o
que tangencia discussoes relativas a histdria, assim como também a
necessidade de problematizar a partir de uma perspectiva genealdgi-
ca as relagoes de poder que possui.

Tais conceitos e discussdes podem ser de grande valia para
os estudos da midia na contemporaneidade, considerando-se que em
nossos dias a midia é uma das principais responsaveis pela produgio
de discursos, bem como pela sua circulagdo. Suas préticas discursi-
vas, por sua vez, como jd afirmado anteriormente, nio sio neutras,
mas possuem uma espessura histérica, fazem parte de uma rede mais
ampla e complexa, possuem interesses especificos, sio atravessadas
por relagdes de poder e saber. Ndo a toa, ¢ comum observarmos nas
praticas discursivas da midia a construgao de narrativas que se dizem
verdadeiras, evidenciando uma vontade de verdade, a qual é ampa-
rada por relagdes de poder que buscam distinguir o verdadeiro do
falso. Isto pode ser facilmente percebido, sejam nas noticias jornalis-
ticas, que adotam versdes que muitas vezes ndo problematizam ques-
toes importantes, optando por um viés que lhes sejam politicamente
mais interessantes; nas praticas discursivas corriqueiras dos produtos
e discursos de autoajuda, amplamente difundidos na midia, quando
revistas ou programas de entretenimento trazem receitas de como
emagrecer ou encontrar o/a parceiro/a ideal, a partir de modelos pré-
determinados que colocam a margem, interditam ou excluem biéti-
pos, comportamentos ou ideais dissonantes; etc..

Frente a estes fatores, acreditamos que a compreensio dos
conceitos até aqui trabalhados podem fornecer pistas interessantes
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e olhares proficuos para entendermos e problematizarmos o lugar
da midia e a constitui¢do de suas praticas em nossa sociedade. Com
efeito, de acordo com as possibilidades de cada objeto ou viés de
pesquisa, pois como diz o préprio Foucault, toda teoria é proviséria e
tem os seus proprios limites.
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#SHOWDOSATRASADOS DO ENEM: A
ESPETACULARIZACAO DOS CANDIDATOS EM
BUSCA DA PROPAGABILIDADE DO HUMOR

Celly Sayonara Soares Maia
Maria Beatriz Silva de Andrade

Este trabalho busca compreender como a produgio de con-
teido do portal de humor Nao Salvo, realizada durante o pe-
riodo de aplica¢do de provas do Exame Nacional do Ensino
Meédio (Enem), contribuiu para espetacularizar e comicizar
o atraso dos estudantes na chegada para a realizagio do exa-
me, através de memes veiculados nas redes sociais e no site de
humor. Realizamos essa anilise por meio do estudo de caso
com uma observagdo ndo participativa, e assim perceber que
as informacdes difundidas na Internet nio sdo feitas de for-
ma aleatéria, e possuem um forte componente relacionado ao
capital social.
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Introducao

As redes sociais podem ser entendidas como um tipo de relagio
entre seres humanos pautada pela flexibilidade de sua estrutura e pela
dindmica entre seus participantes, ¢ relevante ressaltar que apesar de
relativamente antiga nas ciéncias humanas, a ideia de rede ganhou
mais for¢a quando a tecnologia auxiliou a construgio de redes sociais
online, conectadas pela internet, com a interagdo via midias digitais.

Cada rede social tem sua prépria dinimica, e isso estd ligada de
alguma maneira a prépria arquitetura da tecnologia sobre a qual é
construida a intera¢do social. Em termos de estrutura, uma rede é
formada por atores que, por sua vez, se ligam em nés. Os atores nio
precisam ser necessariamente um ser humano: uma empresa pode

. « » . « »
ser considerada um “ator” em determinada rede — a palavra “ator”, no
ambito das redes, estd ligada a agio.

Raquel Recuero (2009) apoiada no pensamento de varios autores
afirma que uma rede social é definida como um conjunto de dois
elementos: atores (pessoas, instituicdes ou grupos; os nés da rede) e
suas conexdes (interagdes ou lagos sociais).

Pensando em seu sentido mais amplo, a presen¢a nas redes so-
ciais relaciona-se com a capacidade de difundir informacées através
das conexdes existentes entre os atores. Essa habilidade alterou de
forma significativa os fluxos de informagio dentro da prépria rede,
proporcionando a difusdo de informagdes de forma mais ripida e
mais interativa. Tal mudanga criou novos canais e, 20 mesmo tempo,
uma pluralidade de novas informagées circulando nos grupos sociais,
possibilitando diversas manifestagdes e afirmag¢oes em busca de iden-
tidade, visibilidade e engajamento nas redes.

Nesta breve anilise, buscamos compreender como a produgio de
conteido do portal de humor Nao Salvo, realizada durante o peri-
odo de aplicagio de provas do Exame Nacional do Ensino Médio
(Enem), contribuiu para espetacularizar e comicizar o atraso dos es-
tudantes na chegada para a realizagio do exame através de memes
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veiculados nas redes sociais e no site de humor.

Para tanto este artigo foi desenvolvido por meio de um estudo
de caso!, com caracteristicas de pesquisa qualitativa tradicional, pois
refere-se ao levantamento com mais profundidade de determinado
caso ou grupo humano sob todos os aspectos. O estudo foi dirigido
a um unico objeto, nesse caso o site de humor NaoSalvo, por meio
de uma observagio nio participativa, atuando como um espectador/
leitor do contetdo.

Contribuiram para o arcabougo teérico deste trabalho o pensa-
mento e a andlise de autores como Bardin (2004), Castells (2013),
Gabriel (2012), Recuero (2009), entre outros.

Primeiros conceitos
O Exame Nacional do Ensino Médio

Idealizado para avaliar o desempenho do estudante ao fim da es-
colaridade bisica, o Exame Nacional do Ensino Médio (Enem) foi
implementado em 1998 e era inicialmente direcionado aos alunos
que estavam concluindo ou que jd haviam concluido o ensino médio
em anos anteriores.

Nos udltimos anos o exame passou por reformulagdes, e adquiriu
uma série de fung¢des, uma delas foi ser utilizado como um vestibular
nacional em substitui¢do aos vestibulares de uma série de universi-
dade publicas. Com a nota do Enem, o estudante pode se inscrever
no Sistema de Sele¢do Unificada (Sisu), sistema criado pelo governo
para selecionar alunos para as institui¢oes publicas de ensino supe-

1 A anilise qualitativa que é maledvel no seu funcionamento deve ser também maledvel
na utiliza¢do dos seus indices. As manifestagdes da mesma realidade pela comunicagio
podem modificar-se rapidamente, particularmente na propaganda ou na psicoterapia, em
que as condi¢des da produgio, por vezes, se transformam bruscamente. Por outras palavras,
os indices sdo instdveis, e uma resisténcia por parte do analista 2 mudanga serd tanto mais
nefasta quanto o procedimento qualitativo fundo a sua interpretagio em elementos escassos
(BARDIN, 2004, p. 142).
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rior. O candidato pode escolher dois cursos de graduagio, de diversas
instituicdes brasileiras, de todos os Estados brasileiros. A cada dia o
sistema gera as notas de corte das carreiras e assim o estudante pode
ter ideia se sua pontuagio é suficiente para ser aprovado no curso
pretendido. Cerca de 500 universidades ja usam o resultado do exa-
me como critério de sele¢do para o ingresso no ensino superior, seja
complementando ou substituindo o vestibular.

Os estudantes também utilizam o Enem para conseguir uma bol-
sa de estudos em uma universidade particular por meio do Programa
Universidade Para Todos (Prouni). Este programa do governo fede-
ral oferece bolsas de estudo parciais, de 50%, e integrais, a estudantes
de baixa renda. Para participar, o estudante precisa ter tirado no mi-
nimo 400 pontos no Enem.

Outro programa de acesso ao ensino superior que exige o Enem
é o Fundo de Financiamento Estudantil (Fies), que concede bolsas
restituiveis a estudantes que nio tem condi¢oes de pagar as mensali-
dades da graduagio. O Fies funciona como um empréstimo: o aluno
completa o curso com bolsa, e depois de formado paga a divida ao
governo, com juros mais baixos, de 3,4% ao ano. O Enem também
é necessario para os estudantes de graduagdo que queiram fazer um
intercAmbio no exterior pelo programa Ciéncia sem Fronteiras. A
bolsa inclui todos os gastos e ¢ voltada prioritariamente para areas de
engenharia, tecnologia, biologia e ambiental.

Com o Enem, o candidato também consegue emitir o Certificado
de Conclusio do Ensino Médio. E necessirio tirar 450 pontos nas
provas objetivas e 500 na redagdo para receber o diploma do colégio

através do exame.

O exame ¢ composto por quatro provas objetivas, com 45 questdes
de multipla escolha cada, e uma redagio. No primeiro dia a prova tem
duragdo de quatro horas e 30 minutos e sdo aplicadas as avaliagdes
sobre as Ciéncias Humanas e suas Tecnologias e Ciéncias da Natu-
reza e suas Tecnologias. No segundo dia sdo as provas de Linguagens,
Cédigos e suas Tecnologias, Redagdo e Matemitica e suas Tecnolo-
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gias, com duragdo de cinco horas e trinta minutos.

No balango das inscri¢oes para o Exame Nacional do Ensino Mé-
dio (Enem) 2016, o Ministério da Educag¢io (MEC) divulgou que,
no total, foram registradas 9.276.328 inscri¢des. O nimero ¢ supe-
rior ao da edi¢do de 2015, que teve 8.478.096 inscritos, mas ainda
inferior ao recorde de 2014, que bateu 9,5 milhdes.

Redes sociais

As redes sociais estdo presentes na sociedade e se encontram no
foco das principais discussdes que ocorrem no pais, além disso, as-
sumiram um papel importante na difusdo e fluxo de informagdes.
Muitos dos contetdos produzidos nas redes comegaram a pautar a
grande midia para diversos temas

De acordo com Recuero:

Os sistemas sociais e as redes sociais, assim, estio em constan-
te mudanca. Essa mudanga ndo é necessariamente negativa, mas
implica o aparecimento de novos padrées estruturais. A mediagio
de relagées sociais. As pessoas adaptaram-se aos novos tempos,
utilizando a rede para formar novos padrées de interagdo e crian-
do novas formas de sociabilidade e novas organizagdes sociais

(2009, p.88)

Para esse estudo é importante compreender a diferenca entre mi-
dias sociais, redes sociais e midias digitais. As midias sociais sio meios
de comunicagio livres e que qualquer pessoa pode publicar contetdo,
como por exemplo os blogs, que sdo uma ferramenta que permite uma
grande facilidade na propagagio de informagdes e contetido.

A rede social é uma conexdo de pessoas, que visa o comparti-
lhamento de informagdes, valores e objetivos em comum. Uma vez
inscritos, os chamados membros, podem expor seu perfil com dados
como fotos pessoais, textos, mensagens e videos, além de interagir
com outros membros, criando listas de amigos e comunidades. E
possivel afirmar que as redes sociais sio um dos tipos de midias so-
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ciais, ja que as redes sociais também possibilitam a criagdo de con-
teddo. Por fim, temos a midia digital, que se caracteriza pela difusio
de conteddo fora dos meios de comunicagio em massa, além de ser
a Gnica que tem rela¢do exclusivamente com elementos tecnolégicos,
representada por plataformas como jogos online, banners eletronicos,
celular e a televisdo digital.

Nas redes sociais os lagos tendem a ser menos rigidas. Em geral,
sdo formados a partir de interesses, temas e valores compartilhados,
mas sem a for¢a das instituicoes e com a dindmica de interagio es-
pecifica. A comunicagio pela internet proporciona interagdes que ge-
ram fluxos de informagdes.

Podemos dizer que uma das principais caracteristicas das redes
sociais é seu cariter relacional. Trata-se de uma rela¢io entre relagoes,
isto é, uma perspectiva mutua e reciproca sobre a maneira como as
pessoas interagem. Em outras palavras, ndo interessa apenas como
dois individuos se ligam, mas também a maneira como essa intera¢ao
interfere nas outras - dai a perspectiva de uma relagio entre relagdes.

Atualmente a possibilidade de participar das redes on/ine a partir
de dispositivos portateis, como celulares e zablets, de alguma maneira
permite a transposi¢do continua das barreiras entre “mundo fisico” e
o “mundo onl/ine”, em grau de complementaridade entre interagdes
nas redes sociais digitais e aquelas desenvolvidas gfffine. De acordo
com Gabriel (2012, pdg. 32), “a quarta tela, dos dispositivos mdveis,
nos liberta dos cabos e fios para interagir a partir de qualquer lugar,
em qualquer tempo, com mobilidade, nos conectando a tudo e a to-
dos”. O acesso 4 informagdo comega na palma da mio das pessoas.
Isso muda completamente a dindmica do mercado.

Propagabilidade dos memes

Memes, uma manifesta¢o cultural que tem ganhado destaque na
internet nas ultimas décadas. O conceito de memes foi cunhado por
Richard Dawkins (2001), que discutia a cultura como produto da
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replicacdo de ideias, que ele chamou memes, em seu livro “O Gene
Egoista”, publicado em 1976. A partir de uma abordagem evolucio-
nista, Dawkins compara a evolug¢io cultural com a evolugio genética,
onde o memes é o “gene” da cultura, que se perpetua através de seus
replicadores, as pessoas. Para o autor:
Um ‘meme de ideia’ pode ser definido como uma entidade capaz
de ser transmitida de um cérebro para outro. O meme da teo-
ria de Darwin, portanto, ¢ o fundamento essencial da ideia de
que ¢ compartilhado por todos os cérebros que a compreendem

(Dawkins, 2001, p.217-218).

O estudo das caracteristicas dos memes mostra que hd valores que
sdo criados e difundidos nas redes sociais na Internet, que sdo asso-
ciados ao capital social. Alguns sio fundamentalmente importantes
para a difusdo de informagdes, tais como a autoridade, a popularidade
e a influéncia, que sdo atribuidos aos 7ds, como € o caso da hashtag
#ShowdosAtrasados que influenciou a percepgio das pessoas em rela-
¢do aos candidatos que chegaram atrasados ao local de provas para o
Enem, ndo considerando os reais motivos que levaram as pessoas a
perderem a prova.

Recuero (2011) afirma que “esses valores sdo bastante influentes
principalmente por conta dos sites de redes sociais. Esses sites im-
plicam mudangas bastante expressivas nos modos através dos quais
esses valores sdo construidos e moldados”. Primeiro porque hi um
maior controle disso na Internet — inclusive passivel de mensurag¢io
quantitativa — ao contrdrio das redes off-line (quando hd mais uma
percep¢io do que uma efetiva mensuragio). Segundo, porque esses
valores sdo bastante alterados quando trazidos para a rede. Autorida-
de, popularidade e influéncia sio valores relacionados com o capital
social observado nas redes sociais, mas sdo valores diferentes entre si.
Sdo valores importantes para o estudo da difusdo de informagées nas
redes sociais, porque podem auxiliar na compreensdo de como e por
que essas informagdes sdo espalhadas. Segundo a autora:

A presenca de memes é relacionada ao capital social, na medida
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em que a motivagdo dos usudrios para espalhd-las ¢, direta ou
indiretamente, associada a um valor de grupo. Por exemplo, as
pessoas que espalham os recados com imagens acreditam estar
tazendo algo positivo, que deixara aquele que recebeu a mensa-
gem contente. Logo, hd intencionalidade na construgio/aprofun-
damento de um lago social, que ¢ ultimamente explicado pela
necessidade de capital social. (RECUERO, 2011, pdg. 130).

Do mesmo modo, muitas pessoas que espalham mensagens de
virus e informagdes o fazem com a intencdo de auxiliar e mostrar-se
bem informadas, o que também pode ser associado a construgio de
capital social. De acordo com Jenkins (2014), hoje todo criador — seja
ele uma empresa de midia, um fa, um académico, um ativista — pro-
duz material na esperan¢a de atrair um puablico de interesse, e além
disso, “uma boa parte do que estd sendo compartilhado no momento
atual é entretenimento, ainda mais porque as comunidades de fas
estiveram entre as primeiras a adotar a pratica da propagabilidade”.

O conceito de propagabilidade estd relacionado aos recursos téc-
nicos que tornam mais fécil a circula¢do de algum tipo de contetido
em comparagio com outros, no caso em questio os memes. Além
disso Jenkins ressalta que as estruturas econémicas que sustentam
ou restringem a circulagdo, aos atributos de um texto de midia que
podem despertar a motivagdo de uma comunidade para compartilhar
material e as redes sociais que ligam as pessoas por meio da troca de
bytes significativos. Para o autor:

Os memes se espalham — quer dizer, as pessoas se envolvem ativa-
mente com eles e/ou os remixam para que passem a existir — por-
que algo em determinada imagem ou frase ou video ou qualquer
coisa se alinha com um conjunto ji definido de normas linguisti-

cas ou culturais (JENKINS; FORD; GREEN, 2014, p. 54).

O publico desempenha um papel ativo na propagac¢io dos con-
teddos. Sdo os seus valores, interesses e propésitos que definem o
que tem valor ao ponto de merecer ser propagado. Nesse processo, o
publico é uma pega essencial, ele atua como o propagador e gerador
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de contetido, e se o material propagado é propagado, significa que
foi refeito. Seja de modo figurado, quando o contetido ¢ inserido em
conversas por meio de diversas plataformas ou de modo literal, quan-
do o contetdo é sampleado ou remixado.

Cada vez que o contetdo for reconfigurado e compartilhado, po-
dera ser novamente recontextualizado por outros publicos e, assim,
compartilhado novamente. Deste modo, a midia se espalhard como
um dentedeledo, ao sabor do vento.

De acordo com Jenkins, além da facilidade de acesso e compar-
tilhamento de conteido por parte do publico, hd cinco principios
basicos que tornam o conteudo apto a ser propagado: Jenkins, Green

e Ford (2014, p. 246):

1. Disponivel quando e onde o publico quiser (o publico precisa
ter ficil acesso ao conteudo); 2. Portitil (o publico pode compar-
tilhar um texto de midia em diversas plataformas,); 3. Facilmente
reutilizavel em uma série de maneiras (o contetido deve ser rico o
suficiente para gerar conversas, outras publica¢des ou até mesmo
sampleamentos e remixagem); 4. Relevante para os virios publi-
cos (relevancia é fundamental e ndo pode ser restrita a um unico
grupo); e 5. Parte de um fluxo constante de material (o publico
deve ser constantemente nutrido com contetdo relevante e que
tenha sentido em um conjunto maior).
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Figura 1: Enem 2016 e os memes do #ShowdosAtrasados

Fonte: Purebreak, 2016 (http://www.purebreak.com.br/noticias/enem-
2016-memes-dos-atrasados-divertem-internautas-veja-as-melhores-zoei-

ras/46854)

A propagagio de um conteudo se dd de forma orgénica, e ¢ o
publico que toma esta decisdo. “Nenhum esforco serd util se o tex-
to de midia criado nio envolver as pessoas, fazendo com que estas
se sintam tocadas e considerem que compartilhd-lo com seus ami-
gos, transmitindo seus valores e significados” (JENKINS; GREEN;
FORD, 2014, p. 249). E provavel que, havendo este reconhecimen-
to, o compartilhamento terd mais chances de acontecer. Além deste
ponto podemos também destacar a necessidade de fazer parte de um
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grupo e interagir com ele. Mesmo que a mensagem nio atinja direta-
mente o receptor, por muitas vezes seu compartilhamento se di como
uma forma de socializagio.

Cid Nao Sao: humor e espetacularizacio do
#ShowdosAtrasados

Paralelo a realiza¢do anual do Exame Nacional do Ensino Médio
(Enem), o principal instrumento de acessos a virias politicas educa-
cionais, acontece a realizagio do #ShowdosAtrasados na internet, onde
a espetaculariza¢do e comiciza¢do de milhares de pessoas que sio
barradas de fazer o Enem. Seja por causa de poucos minutos ou mes-
mo segundos de atraso apds o fechamento dos portdes dos locais de
prova. A pritica que acontece ja hd alguns anos, se repetiu em 2016
e ganhou novos elementos com a criagao de camarotes e uma grande
quantidade de pessoas que se deslocavam para os locais de provas.

O portal de humor NaoSalvo, do Mauricio Cid, montou um ca-
marote em um dos locais com maior nimero de candidatos em Sao
Paulo, a Uninove Barra Funda, para assistir quem perdeu a hora e
com o aviso: “Nio se atrase para assistir aos atrasados” surge neste
cendrio, como um dos principais incentivadores, associados a outros
inimeros adeptos como um estudante curitibano que apareceu em
2015 bebendo cervejas, enquanto assistia os portdes serem fechados
e ao desapontamento dos candidatos atrasados ao serem barrados.
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Figura 2: Camarote Atrasados do Enem 2016

Fonte: Nio Salvo, 2016 (http://www.naosalvo.com.br/os-atrasados-do-en-
em-2016-showdosatrasados/)

Denominado como um portal de humor, o Nao Salvo, de autoria
do blogueiro Mauricio Cid, surgiu em novembro de 2008. De acordo
com a descri¢do no portal “No primeiro dia de novembro de 2008,
d.C. nasceu o NaoSalvo.com.br, com o objetivo de selecionar tudo do
bom e do melhor (e do pior) da internet em apenas um lugar”.

Ao longo dos anos coleciona uma quantidade de fas e seguidores
do seu site e dos perfis que possui no Twitter, Facebook e Snap-
chat, além de varios prémios como o de “Melhor blog 2010” pela
Folha de Sao Paulo, “Blog do ano” pela Youpix em 2011 e os prémios
de troll, agitador web e blogueiro do ano, além do prémio #EPIC

2 Troll é um termo utilizado como giria na internet, designando uma pessoa cujo
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Social Media SP, de acordo com o préprio site. Em novembro de
2012, o Nio Salvo teve mais de 25 milhoes de acessos, é conside-
rado como um dos maiores influenciadores entre o publico jovem.

www. Nﬁo SG'VO .com.br f)‘

Entre 0 céu o créu existem coisas que vocé nem imagina

CETTT G|

Regides  Inside

Figura 3: Capa Portal Nio Salvo
Fonte: Nio Salvo, 2016 (http://www.naosalvo.com.br/)

A espetacularizagio e a chacota anual da tristeza e desalento, as
vezes desespero, das pessoas que chegam atrasadas ao exame e encon-
tram os portdes fechados nega, ou pelo menos esconde, os obstdculos
que circundam a vida do candidato até a chegada ao local de prova.
Por si s6, o modelo de mobilidade urbana centrado no transporte
individual jd produz um enorme problema para todos os candidatos
das cidades grandes e médias: o transito nos dias de realiza¢do das
provas.

O tsunami de informagdes, opinides, sugestdes, recomendagoes,
conselhos e insinuagdes que inevitavelmente nos assola nos tortuosos
itinerdrios de nossas vidas resulta numa “atitude blasé™ em relagio a
“conhecimento, trabalho e estilo de vida” (em relagdo a vida em si e

comportamento ou comentdrio desestabiliza uma discussio; que consegue fazer com que
alguém “caia” nas suas armagdes. A partir do 770/l surgiu o ato de trollar, que significa zoar,
chatear, tirar o sarro. Consiste em ‘sacanear’ os participantes de uma discussdo em féruns
da internet, com argumentos sem sentido, apenas para enfurecer e perturbar a conversa.
Atualmente, o ato de #ro/lar alguém nio acontece s6 no ambiente virtual.

3 Blasé (ou blasée, na sua forma feminina) ¢ um adjetivo do idioma francés, que classifica a
atitude de uma pessoa cética, apatica ou indiferente.

1199 |



a tudo que ela contém), fato ja observado pelo socidlogo e filésofo
alemao, Georg Simmel, no inicio do século passado como algo que
estava surgindo primeiro entre os habitantes da “metrépole”—a gran-
de e congestionada cidade moderna:
A esséncia da atitude blasé consiste na insensibilizagdo do discer-
nimento. Isso ndo significa que os objetos ndo sejam percebidos,
como acontece com os imbecis, mas que o significado e os dife-
rentes valores das coisas, e, portanto, as coisas em si, sio viven-
ciados como ilusérios. A pessoa blasé, eles aparecem num tom
mondtono e cinzento; nenhum objeto merece sua preferéncia em

relagdo a outro. (BAUMAN e DONSKIS, 2013, p. 41)

Em muitos casos os énibus de determinados trajetos sio simples-
mente recolhidos a garagem nos domingos e feriados, ou seja, as em-
presas de transporte s6 oferecem seu precirio servi¢o a populag¢io nos
dias “Uteis”. Se a situagdo ja é problemdtica para os candidatos que se
locomovem até os locais de prova em automével particular, imagine
para aqueles que tém como Unica alternativa o lotado, atrasado, es-
tressante e lento transporte puiblico.

Como afirmam Bauman e Donskis (2013, p. 37):

Os resultados da midia nao sio s6 politicos. Ela produz individuos
insensiveis, cuja natureza e atengao sociais s6 sdo despertadas por
estimulos sensacionais e destrutivos. A estimula¢io torna-se um
método e uma forma de autorrealizagio. Coisas transformadas
em rotina ndo encantam ninguém — € preciso tornar-se um astro
ou uma vitima para atrair algum tipo de aten¢io de sua prépria
sociedade.

Afinal, sio mulheres e homens, nem sempre jovens, um povo peri-
térico,a quem a consolidagao do ENEM como forma de selegao para
a Universidade garante o sonho de cursi-la. Pessoas que precisam
negociar duas horas de antecipac¢do na saida do trabalho e, como se
ndo bastasse, pela Lei de Murphy*, pelo patrio ou pela falta de soli-

4 “Se alguma coisa tem a mais remota chance de dar errado, certamente dard”. O criador
dessa lei foi o capitdo da Forga Aérea americana, Edward Murphy, formulou sua lei em 1949
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dariedade dos colegas que o julgam esnobe por desejar a universidade
um imprevisto a qualquer momento.

As piadas, os memes, as risadas, e todo o processo de espetaculari-
zagdo que foi construido sobre os “atrasados” escamoteiam os limites
da cidade desigual e centralizam o motivo dos atrasos unicamen-
te nos individuos. Mais uma vez, o idedrio meritocritico revive em
cena: a culpa pelo fracasso e o sucesso do mérito sao unicamente do
sujeito, ndo ha fatores externos que influenciam nestes resultados.

Recuero, (2009) afirma que “a popularidade e a visibilidade de um
né também atuam na construgdo de determinados tipos de memes.
Um meme epidémico, por exemplo, tem maiores possibilidades de
iniciar em um né muito popular e muito visivel na rede”. Como ¢ o
caso do Portal NaoSalvo que possui muitos leitores que acompanham
o site e seguidores nas redes sociais, o perfil de Instagram @naosalvo
possui 380 mil seguidores, o do Twitter possui um milhdo e cem mil
seguidores e a pagina no Facebook possui 4.268.949 curtidas, dados
de 16 de dezembro de 2016. O Portal acaba sendo um influenciador
e formador de opinides.

A reputacio e a autoridade certamente ajudam, mas é ainda mais
essencial que a campanha seja vista, que atinja uma grande quan-
tidade de nés. Enquanto alguém com autoridade pode influenciar
muitas pessoas, ¢ apenas através da popularidade e da visibilidade que
a campanha serd conhecida, como ¢ o caso da #ShowdosAtrasados que
rapidamente viralizou e ganhou destaque nos noticidrios. Assim, a
popularidade e a visibilidade sdo essenciais para o alcance da propa-
gacdo do meme na rede. No entanto a reputagio e a autoridade lhe
conferem algum tipo de valor e de influéncia.

Diante deste idedrio, que naturaliza a realidade social, ou seja,
mascara que transporte publico e a desigualdade social, por exemplo,
sdo o resultado da a¢do humana e que, portanto, ndo sdo imutaveis,
ndo cabe repensar o modelo de cidade predominante no Brasil: uma

depois de descobrir que estavam mal conectados todos os eletrodos de um equipamento
para medir os efeitos da aceleragio e desaceleragio em pilotos.
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cidade para os carros; ndo cabe problematizar os limites da mobi-

lidade urbana; nos cabe apenas rir, achar graca. Mesmo que essas
) )

questdes também afetem nossas vidas.

E por falar em meritocracia, a hashtag #ShowdosAtrasados tam-
bém evoca uma série de piadas que deixam evidente a classificagio
das profissoes, entre aquelas de maior e menor prestigio social. Um
reflexo cruel de uma sociedade em que, apesar do processo de expan-
sdo universitdria da ultima década, o diploma académico ainda se
constitui como um simbolo de poder.

Diante desse contexto e uma das principais caracteristicas do sis-
tema capitalista ¢ a capacidade de mercantilizar praticamente todas
as esferas da realidade. Sob o prisma da sociedade de consumo, as
necessidades humanas, desde as mais basicas as mais complexas, tor-
nam-se passiveis de se transformar em fonte de lucro. No caso ana-
lisado, em audiéncias, seguidores, curtidas e compartilhamentos. Em
nossa contemporaneidade qualquer individuo com acesso a tecnolo-
gia é um criador de espeticulo em potencial.

Como enfatizam Bauman e Donskis (2013), “em nossa sociedade
tecnoldgica consumista, o entretenimento é preferivel ao humor ge-
nuino, que sobrevive a margem do préprio entretenimento, do poder
e do prestigio”.

Consideragoes finais

A internet trouxe consigo possibilidades distintas de comunicagio.
O estabelecimento de uma conversa entre duas partes pode ser efeti-
vado por diversas formas como canais digitais, dispositivos e pessoas.
O surgimento das redes sociais permitiu a produgio, divulgagio e in-
teragdo de conteido através da participac¢io da sociedade conectada.
Nos tornamos participativos, pois além de consumir determinados
tipos de conteido podemos também criar um universo de informa-
¢oes, videos e postagens. Agora, o consumidor da informagio, que,
antes, era passivo, passou a ter um papel de destaque, tanto em ques-
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toes sobre o feedback que estd sendo apresentado, quanto na prépria
selecdo, produgio e propagagio desse conteddo.

A comunicagio, em qualquer uma de suas formas, exerce um po-
der: o de obter engajamento, concordancia. O Portal NaoSalvo pro-
porcionou ao seu publico uma interagdo com o site através do cama-
rote, permitindo o encontro dos seus leitores com o Mauricio Cid,
responsavel pelo portal.

Hoje, as redes sociais podem e sdo usadas na pratica do jornalismo
como no Portal NaoSalvo, e permitem a colaboragio dos seus leitores
no conteido postado no site, interagindo com o internauta, promo-
vendo a relagio direta e fidelizagio.

Nio se trata mais s6 de disponibilizar conteido para o leitor, os
meios de comunicagio, agora, precisam estar preparados para receber
o feedback com rapidez e conseguir filtrar as informacées repassadas
através das redes sociais.

Concluimos que as informagdes difundidas na Internet possuem
um forte componente relacionado ao capital social percebido nessas
redes. Assim, as pessoas publicam informagdes ndo de forma alea-
téria, mas baseada na percep¢io de valor contida na informagio que
serd divulgada. Por conta disso, discutimos os diferentes tipos de me-
mes. Desse modo as informag¢des podem espalhar-se de forma dife-
rente na rede, pois apontam para valores sociais diferentes.
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A NARRATIVA COTIDIANA NO STORIES: COMO
TEMOS CONSTRUIDO A NOSSA HISTORIA
PESSOAL NA REDE?

Kassandra Merielli Lopes Lima
Caroline Bittencourt Leite Tinéco Cruz

A narrativa pessoal adquiriu formas diferentes a partir da evo-
lug¢do dos dispositivos de comunicagdo. Com as conexdes do
ciberespaco, os sujeitos sdo atores, protagonistas e narradores
que contam suas histérias a partir também das narrativas dos
outros. O seguinte artigo se propde a uma reflexdo tedrica de
como tem sido feita a constru¢io da narrativa biogréifica em
rede, através da ferramenta szories, principalmente em aplica-
tivos como Snapchat e Instagram. Auxiliados por essa compre-
ensdo pragmdtica, busca-se referéncia teérica em Sibila (2008,

2016), Martin-Barbero (2014) e Recuero(2011).
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Introducao

As primeiras biografias eram caracterizadas por longos relatos em
que o bidgrafo se responsabilizava por listar anos, fatos e aconteci-
mentos da vida do biografado. Assim, nasceram dos textos antigos
de heréis miticos aos relatos mais modernos expostos nas prateleiras
de livrarias. De acordo com a lista do site PublishNews!, em 2016,
entre os livros de nao-fic¢do mais vendidos, quatro sdo caracterizados
como biografias: “Muito mais que 5inco minutos”, “O didrio de Anne
Frank”, “Maria” e “Rita Lee — uma autobiografia”.

As biografias passaram a ser uma referéncia quando o assunto é
conhecer a narrativa pessoal de alguém, principalmente de celebri-
dades, politicos e pensadores. Ha trés anos, o Brasil passou por uma
grande discussio envolvendo a publica¢do de biografias nio autori-
zadas por biografados. O tema ganhou notoriedade quando artis-
tas como Caetano Veloso, Chico Buarque e Gilberto Gil resolveram
criar a associagdo Procure Saber, com a finalidade de protestar contra
a publicacdo de biografias nao-autorizadas. Em decisao de junho de
2015, o Supremo Tribunal Federal (STF) decidiu liberar a publica-
¢do de algumas dessas biografias.

Porém, com a evolugio dos dispositivos tecnolégicos ja ndo pre-
cisamos esperar que um bidgrafo construa as nossas biografias ou
que nés mesmos produzamos autobiografias. Ao contrério, os novos
aplicativos tém permitido que a narrativa cotidiana seja construida
e compartilhada em tempo real. Ao amplificar a voz do publico, a
internet disp6s a qualquer um a possibilidade de construir e compar-
tilhar a prépria histéria de vida.

Mas que tipo de narrativa pessoal temos produzido na internet
através de aplicativos como Snapchat e da tltima atualizagio do
Instagram? Ambos tém investido na disposi¢do narrativa de videos,
imagens e textos. O formato “stories”, ou seja, a histéria no sentido
narrado e nio em seu cardter oficial, ¢ uma nova tendéncia do com-

1 Lista dos livros de nio-ficgio mais vendidos em 2016. Disponivel em: <http://www.
publishnews.com.br/ranking/anual/13/2016/0/0>, acesso em 19 dez. de 2016, as 15h32.
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portamento em rede. Os internautas narram o seu dia-a-dia através
de mensagens que duram no mdximo 24 horas, entre os assuntos
dessas mensagens estdo trivialidades e até o uso profissional da ferra-
menta por marcas e formadores de opinido.

Entio, o que essa nova tendéncia revela sobre nosso comporta-
mento em rede? Como temos utilizado essas ferramentas para narrar
os fatos e acontecimentos de nossas vidas? Dessa forma, a partir deste
artigo pretendemos buscar um caminho para essas e outras questoes
que possam surgir no intercimbio entre narrativa, ciberespago e bio-
grafia. A reflexdo ndo tem cardter determinante, mas possui um tom
ensaistico com a finalidade de propor uma maior discussio sobre a
tematica.

A narrativa biogrifica em rede

Jésus Martin-Barbero (2014) foi um dos autores responséveis por
estudar um novo espago de significado no processo comunicacional,
as media¢ées. Em um artigo sobre diversidade, globaliza¢do e cul-
tura, o espanhol relembra um significado que nos parece determi-
nante para compreender a disposi¢do da narrativa pessoal em rede.
Martin-Barbero (2014) destaca a polissemia do verbo “contar” em
castelhano:

E do que nos fala a preciosa polissemia em castelhano do verbo
contar. Pois contar significa narrar histérias, ser considerado pelos
outros; significa também fazer contas. Nesse tnico verbo temos
a presenca das duas relagdes constitutivas. Em primeiro lugar, a
relagdo do contar histérias com o contar para os outros, com o
ser considerado. Isso significa que para sermos reconhecidos pe-
los outros ¢ indispensével contar nosso relato, ja que a narragio
nio ¢ s6 expressiva, mas também constitutiva do que somos tan-
to individual como coletivamente. E no coletivo, em especial, as
possibilidades de sermos levados em consideragio, e de contar nas
decisdes que nos afetam, dependem da capacidade de nossos re-
latos darem conta da tensdo entre 0 que somos e 0 que queremos
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ser (MARTIN-BARBERO, 2014, p. 20).

A histéria de vida ndo é apenas um contar, mas acima de tudo um
constituir-se no mundo. Ao narrar o que somos, também imaginamos
contar aquilo que pretendemos ser. Sendo dessa forma, constituidos e
construidos por nossas narrativas, como também, pelas narrativas dos
outros. Essa compreensio nos leva a considerar a narrativa além do
texto social, para configura-la ainda ao campo da pragmitica.

Os termos sdo variados, mas levam a mesma compreensio: hist6-
ria de vida, narrativa de vida, histéria pessoal e histéria oral. Porém,
em Vilas-Boas (2014, p.23-24), o autor explica a diferen¢a. “Histo-
rias de Vida, muito empregada nas Humanidades, visa o coletivo,
sem constituirem um género literdrio, as biografias enfocam, primor-
dialmente, um individuo”. J4 Pineau e Le Grand (2012) define as
histérias de vida além das escritas do “eu”:

A histéria de vida, aqui definida como busca e construgio de sen-
tido a partir de fatos temporais pessoais, envolve um processo
de expressdo da experiéncia. Na sua especificidade, essa defini¢io
alarga triplamente o territério das “escritas do eu”: primeiramen-
te, fora do espago da “grafia”, nio se restringindo aos meios escri-
tos (biografia, autobiografia, didrio, memorias), mas integrando a
eles a fala, ou seja, a dimensdo da comunicagio oral da vida. Essa
defini¢do também abre essas escritas do eu a outras midias — fo-
tografia, teatro, rddio, video, cinema e televisdo, Internet — cuja
utilizagdo atual multiplica as possibilidades naturais de expressao

(PINEAU e LE GRAND, 2012, p. 15-16).

A midia sempre se preocupou em contar a histéria do outro. Sil-
verstone (2011) considera esse um dos fundamentos mais caracte-
risticos desta: a poética. O termo ¢ uma referéncia direta a obra do
grego Aristoteles, que a partir da Tragédia langa as bases futuras para
os Estudos Narrativos. Assim define Silverstone (2011), em a poética
da midia:

Histérias. Nés as contamos uns para os outros. Sempre fizemos
isso. Histérias para consolar, surpreender, entreter. E sempre ouve
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contadores de histéria, sentados junto a lareira, viajando de cida-
de em cidade, falando, escrevendo, encenando. Nossas historias,
nossos mitos e lendas populares definiram, preservaram e renova-

ram culturas (SILVERSTONE, 2011, p.79).

Entretanto, hoje essas histdrias ndo estdo restritas apenas a midia
enquanto institui¢do. Nas ultimas décadas, possibilitados por cir-
cunstancias como o aumento da banda larga, o ficil acesso a bens de
consumo como computadores e celulares, e mais recentemente, com
as novas tecnologias dos smartphones, qualquer cidadio torna-se apto
a construir, produzir e publicar a prépria narrativa pessoal. A internet
estd sendo transformada no confessionario dos tempos modernos.

Ao falar da nova préxis da narrativa em rede, Sibilia (2016, p.27)
indica trés dimensdes de estudo das experiéncias subjetivas: a pri-
meira ¢ a singular, “cuja andlise focaliza a histéria de cada individuo
como sujeito Unico’; a segunda dimensio ¢é a universal “que abrange
todas as caracteristicas comuns ao género humano”; e por fim, a par-
ticular ou universal, “localizada entre o plano singular e universal da
experiéncia subjetiva, que visa a detectar aqueles elementos comuns
a alguns sujeitos, mas ndo necessariamente inerentes a todos os seres
humanos”. A autora sinaliza que € nessa terceira dimensio que con-
siste 0 escopo de andlise das novas relagoes modernas cunhadas no
ciberespago. Essa nova prixis é permeada por uma séria exibigio da
intimidade, lugar em que privado nio se distingue mais de publico:

A rede mundial de computadores se tornou um grande laboraté-
rio, um terreno propicio para experimentar e desenvolver novas
subjetividades e outras formas de se relacionar com os demais.
Em seus diversos canais nascem modos inovadores de ser e estar
no mundo, que por vezes parecem saudavelmente excéntricos e
megalomaniacos, mas outras vezes — ou 20 mesmo tempo - afun—
dam-se na pequenez mais rasa que se pode imaginar. Como quer
que seja, ndo hd davidas de que esses reluzentes espagos devem
ser observados com atengdo, nem que seja porque se apresentam
como os cendrios mais adequados para montar um espeticulo de
novo cunho, embora cada vez mais estridente: o show do eu (SI-
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BILIA, 2016, p. 53).

A terceira dimensédo da experiéncia subjetiva, particular ou univer-
sal, também nos aproxima do exercicio narrativo que é compartilha-
do em rede. Ao construir uma histéria que possua elementos comuns
a um grupo, cria-se, entdo, a possibilidade de interligar o publico ao
narrador, que nessa nova disposi¢do assume ainda as fun¢des de autor
e protagonista. Sibilia (2016, p. 57) deixa claro que “o eu que fala e se
mostra incansavelmente nas telas das redes costuma ser triplice: é ao
mesmo tempo autor, narrador e protagonista”.

A triplice fun¢do do sujeito em rede o direciona a uma nova inter-
face, do sujeito em comunicagdo. Ao tocar nas narrativas confessio-
nais, o sujeito em comunicagio se intercambia com as narrativas dos
outros, possibilitando assim o surgimento de uma narrativa pessoal
que nio estd isolada em si, mas constitui-se como a figura de um
mosaico: construida de pequenas partes para formar um todo.

Porém, esse novo lugar da comunicag¢do nao é uma exclusividade
do ciberespeaco. Antes mesmo, nos grupos primitivos, ao redor das
fogueiras, os sujeitos promoviam esse intercimbio de narrativas ao
contar sobre as histérias de si e de seus pequenos grupos. Porém, o
que a internet possibilitou foi um maior acesso as narrativas geografi-
camente distantes e ainda a oportunidade de nio apenas um lider ou
um ancido compartilhar das narrativas de um povo. Os mecanismos
da rede dispuseram a qualquer um, que detenha a ferramenta, a chan-
ce de estar conectado com a narrativa do outro.

Porém, Bourdie (1998 apud SIBILIA, 2016, p. 57) questiona a
autenticidade desse “eu” linguistico, ja que “o eu de cada um de nés
¢ uma entidade complexa e vacilante”. Entio, esse “eu” narrado em
rede nio poderia ser visto como uma constitui¢io fidedigna de nés?
E sabido que entre o real e simbélico, uma porcio da narrativa é res-
significada, justamente nos espagos de media¢ao. Um desses espagos,
que aqui pontuamos, é a narrativa do outro. Ao que Sibilia (2016)
enfatiza:
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Assim, tanto o eu como seus enunciados sio heterogéneos: para
além de qualquer ilusdo de identidade, eles sempre estardo habi-
tados pela alteridade. Toda comunicagio requer a existéncia do
outro, do mundo, do alheio, do nio-eu, por isso todo discurso é
dialégico e polifonico, inclusive os monédlogos e os didrios inti-
mos, pois a sua natureza ¢ intersubjetiva. Todo relato insere num
tecido intertextual, entremeado de infinitas narrativas e impreg-
nado de outras vozes, e disso ndo estdo isentas nem as mais so-

lipsistas narrativas do eu (SIBILIA, 2016, p. 58).

Martinez (2008), ao aplicar um modelo de constru¢io de hist6-
rias de vidas reais baseado na Jornada do Heréi do mitélogo Joseph
Campbell, chega a duas potencialidades na aplica¢do da estrutura
proposta por ela: a primeira é pedagdgica uma vez que narrar uma
histéria dd pistas para o leitor viver a sua prépria “jornada” e outro
ponto é o papel do comunicador social na construgio da histéria de
vida, ao que ela chama de “abordagem terapéutica da narrativa”, ou
seja, possibilitar o resgate da arte de narrar como entendimento da-
quilo que se é.

O modelo de Martinez (2008) retne a narrativa biografica no Jor-
nalismo em doze etapas, sendo: Cotidiano; Chamado 4 Aventura;
Recusa; Travessia no primeiro limiar; Iniciagio; Teste, Aliados, Ini-
migo; Caverna Profunda; Prova¢io Suprema; Encontro com deusa;
Recompensa, Caminho da Volta, Ressurrei¢do e Retorno com Elixir.
Porém, mais do que um guia sistémico a proposta ¢ compreender o
personagem como eixo da narrativa:

Neste ponto, propde-se um embricamento da comunicagio social
com a histéria oral, no sentido de que a Jornada do Herd6i per-
mite ndo apenas tragar a histéria de estrelas, politicos, socialites e
outras figuras marginalizados pelo poder. Ou seja, aos individuos
que até pouco tempo nio eram considerados sujeitos nem pelos
historiadores nem pelos jornalistas tradicionais, que na maioria
dos casos se limitavam a extrair falas esparsas destes “populares”

(MARTINEZ, 2008, p. 42).

A ligdo que nos deixa o modelo de Martinez (2008) na perspecti-
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va da narrativa pessoal em rede é a oportunidade de se abandonar os
velhos relatos heroicos para se investir nos pequenos relatos de rua.
Certeau (1996, p.201), por exemplo, entende que “a cidade é o teatro
de uma guerra de relatos, como a cidade grega era o campo fechado
de guerras contra os deuses. Entre nés, os grandes relatos da televisio
ou da publicidade esmagam ou atomizam os pequenos relatos de rua
ou de bairro”.

O ciberespago e a interconexio entre grupos nos trouxe uma
maior facilidade de acesso as narrativas distantes geograficamente de
nos. Recentemente, em dezembro de 2016, em virtude dos conflitos
armados na Siria entre civis e o regime ditatorial de Bashar Al Assad,
algumas pessoas através das redes sociais puderam expor ao mundo
as condi¢des da guerra em Aleppo, pequena cidade da Siria marca-
da pelo conflito. Assim, as vozes de civis como Salah Ashkar, Lina
Shamy e Bilal Abdul Kareem? tornaram-se partes do mosaico narra-
tivo da guerra em Aleppo. A voz institucionalizada da midia ndo foi
descartada, porém perdeu for¢a diante da comovente narrativa real
produzida pelos atores envolvidos no conflito. Sibilia (2016) também
pontua essa mudanca:

Por outro lado, o foco tem se desviado das figuras ilustres: foram
abandonadas as vidas exemplares ou heroicas que antes atrajam a
atenc¢io dos bidgrafos e leitores, para se debrugar sobre as pessoas

consideradas comuns. (SIBILIA, 2016, p. 61)

O deslocamento do eixo de atores socialmente relevantes
para cidaddos comuns, possibilitou mais intensivamente a ascensio
de personagens na rede, ou como sio chamados, subcelebridades, que
em muitos casos nio artistas, mas construiram narrativas envolventes
através de aplicativos como Instagram e Snapchat.

2 Video do jornal britanico Independent. Disponivel em: <http://www.independent.co.uk/
news/world/middle-east/aleppo-conflict-latest-waiting-to-die-last-messages-from-east-
aleppo-s-activists-as-the-revolution-a7471641.html>, acesso em 19 dez. de 2016, as 14h16.
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O momento presente nos aplicativos “stories”

O aumento das narrativas biogrificas na internet e nos mais di-
versos meios e suportes mostram o apetite voraz do publico por con-
sumir vidas alheias e reais. A nio-fic¢dio chama cada vez mais a aten-
¢do do publico. O heréi foi abandonado em favor da intimidade da
pessoa “‘comum”.

O novo momento comunicacional di aos protagonistas uma nova
forma de trazer informagdo. O resultado sdo pessoas compartilhan-
do suas particularidades e subjetividades e uma legido de seguidores
atraidos por esta realidade, como afirma Sibilia (2016, p.61) “uma
intensa fome de realidade tem eclodido nos dltimos anos, um apeti-
te voraz que incita ao consumo de vidas alheias e reais”. Pessoas do
mundo inteiro conectadas em um s6 lugar, desconhecidos que tém a
possibilidade de ser a préxima geragio de influenciadores.

Na dinamica desse novo contexto surgem os aplicativos de com-
partilhamento instantdneo de narrativas. Primeiro, surge em 2011,
o Snapchat que permite ao usudrio enviar registros audiovisuais e
textuais por tempo limitado, tornando-se um diferencial das demais
plataformas, como Facebook e Twitter,em que sdo produzidos e com-
partilhados contetdos fixos. Criado e desenvolvido por Evan Spiegel,
Bobby Murphy e Reggie Brown, estudantes da Universidade Stan-
ford, o aplicativo possui s6 no Sistema Android mais de 13 milhdes
de downloads, nio contabilizando os downloads dos dispositivos do

Sistema 1OS.

O Snapchat é uma plataforma em que o publico pode lidar com
seus seguidores de forma mais direta e pessoal, produzindo conteu-
dos mais auténticos e informais. A funcionalidade do aplicativo o
leva a produgido de contetdos passageiros, pois nele s6 é permitido o
envio de fotografias ou videos de no méximo dez segundos. A possi-
bilidade de registrar algum momento passa a capturar as esferas mais
comuns da vida dos personagens, e as experiéncias vividas “fora” da
internet parecem se concretizar em fung¢do do seu potencial de serem
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publicadas, trazendo a seus usudrios valores frequentes neste meio,
como visibilidade e popularidade.

Na classifica¢io de Recuero (2011) sobre os Sites de Redes Sociais
(SRSs), a autora propde quatro valores atrelados aos SRSs, que sio:
visibilidade, reputagdo, popularidade e autoridade. Recuero (2011
apud LIMA, 2017, p.5-6) explica as diferencas entre os valores:

A visibilidade esté relacionada 4 maior conexdo dos atores sociais
em rede. Ja a reputacdo, “as informagoes recebidas pelos atores so-
ciais sobre o comportamento dos demais e o uso dessas informa-
¢des no sentido de decidir como se comportario” (RECUERO,
2011, p. 109). A popularidade é um valor relacionado 2 audiéncia.
Por fim, a autoridade que “se refere ao poder de influéncia de um

n6 na rede social” (RECUERO, 2011, p. 113) (LIMA, 2017, p.
5-6).

Cada valor estd atrelado a um capital social, sendo apresentados
assim, como na tabela proposta em Recuero (2011):

Valor Percebido Capital Social
Visibilidade Relacional
Reputagdo Relacional Cognitivo
Popularidade Relacional
Autoridade Relacional Cognitivo

Fonte: Recuero (2011, p. 114).

Dessa forma, a partir de cada um dos valores, os atores da rede,
reafirmando o conceito de Recuero (2011) sobre rede social como
composta por atores e conexdes, podem estabelecer um capital social
atrelado ao valor percebido. Observamos que muitas vezes esse mo-
vimento acontece de forma orginica como no caso a seguir.

Uma das referéncias brasileiras no Snapchat é a maranhense Thay-
nara Oliveira Gomes, ou como é conhecida, Thaynara OG. Em mar-
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¢o de 2015, apés se formar em Direito e iniciar a rotina de estudos
para concursos publicos, a estudante passou a usar o aplicativo para
tazer videos engracados para os amigos, em que contava detalhes da
sua rotina de estudos.

Com humor, simplicidade e naturalidade, Thaynara inovou na uti-
lizagao do aplicativo com a criagio de “quadros” e efeitos da cimera.
O perfil da maranhense estd disponibilizado publicamente no apli-
cativo desde outubro de 2015 e desde entdo o nimero de seguidores
cresce de forma surpreendente, com postagens que chegam a 700 mil
visualiza¢oes em 24 horas.

Com o crescimento da popularidade, a snapchater teve que ino-
var na criagio de quadros. “Thay Responde”, onde ela interage com
os seguidores respondendo sobre a sua vida; “Bastidores”, cenas que
acontecem em ¢ff durante as gravagdes; e “Coisas Gritis”, como o
préprio nome ja diz, em que ela recebe diversos presentes de mar-
cas para serem exibidos durante seus snap’s. Ela ainda vem lang¢ando
vérias expressdes que se tornaram comuns na rede, como os bordées
“Venci na vida!” e o famoso “Kiu”.
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thaynarag .9
hadh

Figural: Printscreen dos videos de Thaynara Gomes no dia 18 de Agosto
de 2017 no Snapchat’

Nos videos do dia 18 de Agosto de 2017, Thaynara relatava para
o publico sobre as dores da depilagio e as dificuldades de uso de uma
cinta modeladora. Além dos relatos comuns, envolvendo a familia e
seus cachorros. A marca registrada do perfil Thaynara OG é o humor
e a frivolidade dos registros da jovem.

Alcangado pela narrativa temporal, o aplicativo Instagram tam-
bém reformulou sua proposta possibilitando que os usudrios dispo-
nham de uma ferramenta parecida com o préprio Snapchat, que é o
Instagram Stories. O Instagram foi criado em outubro de 2010 pelos
norte-americanos Kevin Systrom e Mike Krieger. A proposta inicial
do aplicativo era postar fotos com filtros e conectar as publicagoes a
uma rede de seguidores. Porém, nos tltimos anos, o Instagram passou

3 O printscreen é caracterizado por ser um registro fotografico do video, acionado facilmente
pelos celulares. A forma de documentagio de arquivos é recente e ainda pouco utilizada na
coleta de dados, porém para obtermos “frames” dos videos fizemos a opgio por esse tipo de
armazenamento.
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por diversas formulag¢des, principalmente apdés a compra da empresa
pelo Facebook.

Dessa forma, em agosto de 2016, foi adicionado o Instagram Sto-
ries, recurso que se assemelha ao Snapchat, mas tem o diferencial de
atingir um publico maior jd que ndo é necessirio estabelecer novas
conexdes para visualizar as histérias de amigos. Em bem menos tem-
po o usudrio consegue mais visualizagbes, além de nao precisar se
cadastrar em outra rede social. Por isso, em menos de um ano, a nova
terramenta do Instagram fez com que a popularidade do Snapchat
caisse entre os usudrios. A snapchater Thayanara OG foi uma das que
realizou a migracio da produgio do seu contetido para a nova ferra-
menta, porém sem abandonar o Snapchat.

ey

Ve mais

Figura 2: Printscreen dos videos de Thaynara Gomes no dia 18 de Agosto
de 2017 no Instagram Stories*

4 O printscreen é caracterizado por ser um registro fotogrifico do video, acionado facilmente
pelos celulares. A forma de documentagio de arquivos é recente e ainda pouco utilizada na
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Nos videos do dia 18 de Agosto de 2017, na ferramenta Instra-
g

gram Stories, Thaynara interagia com os seus seguidores, langava vi-

deos de publicidade e participava de um evento de uma loja de 6ticas.

O Snapachat e Instagram Stories sao vistos como o maior reflexo
da tendéncia que surge nas redes sociais, de tornar a expressio
momentdnea do instante em algo que seja absorvido e descartado
quase no mesmo momento em que o conteido é compartilhado na
web. Recentemente também aderiram a proposta, o Site de Rede
Social Facebook, através do Facebook Moments, e o aplicativo de

mensagens Whatsapp.

O formato sfories e narrativa cotidiana do eu

As conexdes digitais criaram uma releitura da dinamicidade reali-
zada antes da integracdo tecnoldgica e se constituiram em conexdes
“expressas no ciberespago”, segundo Recuero (2011, p. 21). Os meios
se multiplicaram e a internet criou um espago social em que é possi-
vel explorar a criatividade.

Em um contexto no qual usudrios passam a interferir no contetido
circulante na internet, reconfigura-se a maneira como sao constitui-
das suas préprias subjetividades. Novos formatos de relagdes sociais
sdo formados em um cendrio digital onde os sujeitos parecem ser
convocados a “se mostrarem” através da criagio e atualizagdo de perfis
pessoais em redes sociais. Essas se assemelhariam a verdadeiros con-

essiondrios onde os usudrios expoem detalhes de suas intimidades
fe r d r detalhes d timidad
para uma audiéncia, no caso, seus amigos virtuais.

Segundo Sibilia (2016), o ciberespago consiste em um ecossistema
um tanto quanto dinimico, as interagdes que nele se concretizam néo
sdo lineares e tampouco unidirecionais. E neste contexto, no qual
mostrar-se parece uma condi¢do para o status de sujeito, que a pos-
tagem de contetidos pessoais vira uma pratica necessaria, sem a qual

coleta de dados, porém para obtermos “frames” dos videos fizemos a opgio por esse tipo de
armazenamento.
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parece dificil conectar-se aos demais e consigo préprio.
Assim como seu protagonista, essa vida possui um cardter emi-
nentemente narrativo. Pois a experiéncia vital de cada sujeito
¢ um relato que s6 pode ser pensado e estruturado como tal se
for dissecado na linguagem. Mas, assim como ocorre com seu
personagem principal, esse relato ndo representa simplesmente a
histéria que se tem vivido: ele a apresenta. E, de alguma manei-
ra, também a realiza, concede-lhe consisténcia e sentido, delineia

seus contornos e a constitui (SIBILIA, 2008, p. 32).

Esse esfor¢co de comunica¢do do “eu” resulta em uma espécie de
polifonia de discursos, em que histérias de vida se esbarram, entre-
lagam-se e se sobrepdem, ocorrendo uma espécie de convergéncia
de narrativas pessoais, que acabam por configurarem uma produgio
coletiva de acontecimentos mididticos e midiatizados.

A internet também permitiu que anénimos se tornassem o “cen-
tro das aten¢des”, com suas caracteristicas familiares e auténticas. O
poder de determinar o que a audiéncia vai pensar ou reproduzir nio
estd mais na mio da midia. Agora, cada um vai atrds do mundo que
mais lhe toca e constréi os caminhos de uma nova forma de colabo-
ra¢io e comportamento.

Para Sibilia (2016), ha um deslocamento em relagdo 2 intimidade,
uma curiosidade crescente por aqueles Ambitos da existéncia que cos-
tumavam ser considerados privados. Desmancham-se as fronteiras
que separavam o publico do privado, desafiando as velhas categorias
e demandando novas interpretagoes.

Cabe lembrar, porém, que essa tendéncia ao aumento da visibili-
dade e da conex@o nos modos de vida contemporineos — alavancada
pelo Snapchat e recentemente pelo Instagram Stories, retrata a evolu-
¢do da tecnologia:

H4 um processo dinamico de publicizagio do privado, de
modo que todo e qualquer tipo de informagio multiplicagdo

dos usos cotidianos desses dispositivos que permitem consumar
tais ambi¢des e demandas — comegou antes da popularizagio dos
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hoje imprescindiveis aparelhos portiteis de comunicagdo (SIBI-
LIA, 2008, p.22).

Assim, Charteris (2014) afirma que:

O envio de mensagens efémeras com informagées que deixam
de existir permite aos usudrios a captura e compartilhamento de
momentos tempordrios ao invés de imagens permanentes. Apa-
rentemente, hd uma proliferagdo destes aplicativos com informa-
¢oes que desaparecem e com mecanismos de auto-destruigdo. As
informagdes se tornam ao mesmo tempo descartdveis e de curto

prazo (CHARTERIS, 2014, p. 390).

A liquidez desse processo se difere de outros aplicativos, de ma-
neira que o registro de contetidos acaba possuindo menos importin-
cia do que a espontaneidade da narrativa que ¢ produzida. O descarte
dado ao video ou foto produzidos no aplicativo indica uma fragmen-
tacdo da realidade, em que ela acaba se transformando em residuos
onde “tudo ¢é feito para durar pouco” (SOUZA, 2009, p.7), fazendo
com que as narrativas se preocupem em representar momentos fini-
tos da realidade, e ndo tornd-los um registro.

Se pensarmos nestes usudrios enquanto espectadores, podemos
notar que estas ferramentas oferecem a seus consumidores uma ex-
periéncia completa de consumo de um acontecimento e um senso de
participagio, pertencimento e afinidade com o assunto que estd em
evidéncia durante aquele periodo de 24 horas. Como se o aplicativo
oferecesse uma promessa de que todos seus usudrios acompanhario
os mesmos videos e fotos durante o periodo estabelecido, reforcando
uma sensacdo de conexdo entre seus consumidores.

Consideracdes finais

As narrativas biograficas em rede nada mais sio do que um reflexo
das novas relagdes humanas: instantaneas, urgentes, breves e liquidas.
O formato stories revela a efemeridade do ato narrativo no ciberes-
paco, mas também nos poe diante da necessidade e do saber sobre a
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narrativa do outro.

Nesse novo dominio, as fronteiras entre pablico e privado sio
rompidas para dar lugar a um novo espago em que narrativamente
estamos todos conectados. Os limites entre narrador, protagonista e
autor sdo rompidos, para que se unam em um mesmo sujeito, o sujei-
to em comunicag¢do consigo e com 0s outros.

O breve levantamento tedrico construido neste artigo, nos mos-
tra que a nossa histéria pessoal em rede é construida, sobretudo, de
memoria. Os nossos arquivos sio descartados ao final de um dia e a
nossa narrativa biogrifica pode ser construida e reconstituida no dia
seguinte.

O formato stories tenta ainda compensar a debilidade da rotina
humana. Apreendidos pelo ritmo frenético da vida moderna, tenta-
mos capturar o momento e compartilha-lo com os outros. Porém, o
simbdlico é incapaz de apreender a materialidade do real.

Entre pontos negativos e positivos da ferramenta szories, a nar-
rativa biografica em rede é recriada e através desta apresentamos
um novo existir. Considerando que ao narrarmos estamos assim nos
refazendo, podemos compreender que ao publicarmos estamos nos
narrando e construindo a nossa narrativa em rede. Compartilhar o
“agora” tornou-se mais uma préxis do nosso cotidiano.

Ainda ndo ¢ possivel afirmarmos se construindo a nossa narrativa
em rede, estarfamos disponibilizando o acesso as nossas memorias.
Porém, é importante considerar que as distincias geogréficas estio
diluidas e nos tornamos assim muito mais acessiveis a0s outros e a0s
seus mundos. Porém, cabe-nos também questionar se de fato temos
construido alguma histéria pessoal na rede que nio seja aquela cons-
tituida de registros descartaveis ou plasticos. E importante tencionar
como os usudrios tém produzido e consumido a narrativa pessoal
didria do outro, ja que a histéria de vida é um reflexo contundente do
comportamento de uma sociedade.
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O DESEJO DE VISIBILIDADE MIDIATICA NA
CIBERCULTURA

Fernanda Gabriela Gadelha

O presente artigo tem como objetivo discutir o desejo de vi-
sibilidade mididtica na cibercultura nas perspectivas tedricas
e conceituais de Gilles Lipovetsky, Eugénio Trivinho e Guy
Debord. Analisaremos o processo de midiatiza¢ido e as novas
tecnologias como locais de recepgio, circulagdo e interagio
baseados nos autores Fausto Neto (2010) e Braga (2012), no
intuito de entender a mididtiza¢do enquanto pesquisa em-
pirica. Vivemos na era do mundo #ransestético, do capitalismo
estético, “sociedade do espeticulo” tende a necessidade de se
expor, de se mostrar, de ser visto, de conquistar mais “curtidas”
e compartilhamentos.A metodologia adotada foi o levanta-
mento netnografico, baseado nos perfis femininos que sio co-
nhecidas como Musas Fitness no Brasil. Nesta anilise, traba-
lhamos como uma espécie de estética de si mesmo, um “novo
Narciso no espelho da tela global”no contexto da cibercultura.
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Introducao

“E o complexo de Narciso e seus efeitos ambivalentes, que
caracterizam o sujeito contemporaneo e provocam uma dindmica
da ‘auto-publicagio nas redes” (ROCHA, 2012, p. 120). Torna-se
importante compreendermos que as redes sociais tém ajudado a ali-
mentar um substrato humano chamado ego, ou seja, o desejo de mos-
trar ao mundo, o quanto somos felizes e perfeitos para a sociedade.

Com a hipétese de que vivenciamos um paradoxo no qual o corpo
se torna, a0 mesmo tempo, um espago de liberdade e aprisionamen-
to, é que pretendemos nos investigar as particularidades deste cor-
po como meio de comunicagdo através da sua linguagem corporal,
uma vez que o corpo fala através de vérias linguagens (BAITELLO,
2005).

“A luta pela boa forma é uma compulsio que logo se transforma
em vicio. Cada dose precisa ser seguida de outra maior” (BAUMAN,
2007, p. 123). Desta forma, ¢ possivel entender o contexto social em
que vivemos. E s6 acessar o Instagram, para notarmos que boa parte
do contetido dos nossos seguidores, se resume a beleza, dietas, corpos
esculturais, viagens e status social, além de uma busca incessante pela
visibilidade.

O que vemos na contemporaneidade sio mulheres em sua maioria
insatisfeitas com a sua imagem e atrativos fisicos, buscando cada vez
mais um corpo ideal. Muitas recorrem 2 internet e passam a seguir
paginas no Instagram. Algumas querem alcangar o mesmo “padrio”
das atletas e blogueiras/fitness.

Vivemos em um cendrio de apropriagio, uma vez que necessita-
mos ser aceitos na sociedade e conseqlientemente acabamos copian-
do, imitando e nos apropriando da “beleza e do corpo do outro”. Os
perfis mais famosos sio os que ditam as regras, o que se deve vestir
usar, comer, consumir e até mesmo como devemos adotar um novo
estilo, um padrio de vida saudével e que seja aceito pela sociedade.
Hoje nio escolhemos o corpo que queremos de forma livre, a midia
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escolhe para nés o corpo que teremos que ter para sermos considera-
das belas, sarada e perfeitas.

Percebemos que o conteido do Instagram é mais pautado pelo
publico Jovem Feminino. No segmento fitness, varias atletas, artistas,
celebridades tornam-se referéncia para mulheres que querem adqui-
rir um corpo musculoso. Esse padrio sarado e definido da geragio
fitness viralizou nas redes sociais; Gracyanne, Buffara e Pugliesi nas-
ceram nas redes sociais e hoje lideram no seguimento Fitnsses e da
geragio sadde.

Hoje, as pessoas tém frequentado mais academias, tanto pela saui-
de, quanto pelo lado estético. Por isso, cada vez mais aumenta o ni-
mero de paginas no Instagram, voltado a este publico, contendo dicas
de alimentagio, treinos e até moda fitness.

Desta forma, a publicidade cresce neste cendrio que utiliza o cor-
po como mercadoria, até mesmo para divulgacdo de produtos e ser-
vigos. Para Hoff (2013, p. 4-5) “o corpo é uma experiéncia da qual
o sujeito ndo pode apartar-se, posto ndo haver existéncia sem corpo:
dai a importancia de analisi-lo como lécus de atravessamentos de
naturezas diversas”.

Em busca de alcangar as repostas para nossas perguntas e para
entender a dindmica do corpo Fitness midiatizado,o presente estudo
realiza uma pesquisa de natureza aplicada, netnogrifica, de cunho ex-
ploratério descritiva com abordagem quanti-qualitativa. Dividimos
o processo metodolégico em duas etapas. A primeira serd de carater
Exploratério, no qual necessitamos compreender e nos familarizar
com o objeto em questdo, o corpo feminino. Tal metodologia nos dé
suporte para responder os nossos problemas e fundamentar as hip6-
teses levantadas.

A pesquisa qualititativa nos ajudard a compreentender os sig-
nificados e a constru¢do do corpo na sociedade, em busca de uma
identidade feminina deste corpo na contemporaneidade, para depois
interpretd-los.
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A busca pela #FitnessBrasil se deu no més de Outubro de 2016, ¢
analisamos quatro perfis do segmento fitness considerados pela gran-
de midia como influenciadoras da categoria.

A sociedade do espeticulo na cibercultura

Todo o nosso cotidiano nio passa de uma simples representagio
no que chamamos de Ciberespago. Temos a necessidade de tornar as
nossas vivéncias em vitrines para serem olhadas, visualizadas, curti-
das, compartilhadas e representadas. E para que tudo isto acontega
precisamos de platéia, e consequentemente, vivenciamos um espeta-

culo na cibercultura (LEVY, 1999).

O espeticulo, compreendido na sua totalidade, é simultaneamen-
te o resultado e o projeto do modo de produgio existente. Ele nio
¢ um complemento a0 mundo real, um adereco decorativo. E o
cora¢io da irrealidade da sociedade real. Sob todas as suas formas
particulares de informagio ou propaganda, publicidade ou con-
sumo direto do entretenimento, o espeticulo constitui o modelo
presente da vida socialmente dominante. Ele é a afirmagio oni-
presente da escolha jd feita na produgio, e no seu coroldrio — o
consumo. A forma e o contetido do espeticulo sdo a justificagio
total das condiges e dos fins do sistema existente. O espeticu-
lo é também a presenca permanente desta justificagdo, enquanto
ocupagio principal do tempo vivido fora da produgao moderna.

(DEBORD, 1997, p, 9)

O internauta transsestético ou como chamava Guy Debord “so-
ciedade do espeticulo”’, tende a necessidade de se expor, de se mos-
trar, de ser visto, de conquistar mais “curtidas” e compartilhamentos
possiveis, o que importa ¢ ser visto, estar na rede. Traduzindo uma
espécie de estética de si mesmo, um novo “novo Narciso no espelho

da tela global”.

O instagram ¢é uma rede social que possibilita aos seus usudrios
postarem fotos e videos dos seus cotidianos, através de apelos es-
téticos, o mesmo disponibiliza uma variedade de filtros capazes de
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moldar as imagens para tornd-las perfeitas. No extremo do culto ao
corpo, a rede social virou uma ferramenta de comunicagio moldada
também para fins estéticos e lucrativos. O Instagram tornou-se um
instrumento de promog¢io das marcas, blogueiras, atletas e adeptos
da geracio fitness.

Com o advento das novas tecnologias, esse processo se torna cada
vez mais incessante. Mas, até que ponto o individuo é capaz de mu-
dar o seu corpo, seu estilo de vida para se tornar produto do meio
e assim ser aceito na sociedade? De que forma o corpo estd sendo
utilizado como produto de consumo nas redes sociais? Essa mudanga
de paradigma, tem tornado as pessoas cada vez mais midiatizadas e
maquiadas pelos padrées exigidos pela sociedade. “Tudo o que era
vivido diretamente tornou-se representagio” (DEBORD, 1997: 13).

Vivemos na era do mundo transestético, do capitalismo estético,
da arte nas industrias, no comércio e na vida cotidiana. O livro A
estetizagdo do mundo: viver na era do capitalismo artista escrito por
Gilles Lipovetsky e Jean Serroy trabalha com o conceito de capita-
lismo transestetico, ou seja, nao se vende apenas o produto, se vende
a beleza, a elegincia, o design, a personalidade, o personalizado, o
diferente. Tudo ¢ direcionado para gerar tendéncias, moda, arte.

Ao falar do consumo transestético os autores relacionam com o
consumo hedonista, ou seja, aquele que tem o prazer como estilo
de vida. O individuo deixou de ser um consumidor generalizado e
tornou-se um consumidor personalizado, imediato, na busca inces-
sante por adquirir prazeres. O capitalismo transestético é definido
pela hibridizagio da arte, da cultura e do consumo. Tudo vira arte,
nio se vende meros produtos, se vendem a arte, a estética, o estilo.
Criam-se artistas, estrelas capazes de movimentar bilhdes em torno
de seus produtos, filmes, suas marcas, tal arte virou uma profissio
mercantilizada.

O corpo passa a ser um produto mididtico, sendo possivel em al-
guns casos, ser uma ferramenta de trabalho, por meio da publicidade
de produtos relacionados ao cuidado com o corpo. De acordo com
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Lipovetsky (2015) o “culto do corpo”, que constréi uma personali-
dade narcisista mediada por uma “ditadura da beleza”, é responsavel
por diversas insegurangas e ansiedades que derivam do receio de nio
conseguir alcangar o corpo ou beleza ideal, gerando cada vez mais a
sensa¢do de insatisfacdo e imperfeicao:
Superconsumo de produtos estéticos que tem como contraparti-
da um culto inquieto, obsessivo, sempre insatisfeito com o corpo,
marcado pelo desejo anti-idade, anti-peso, por um trabalho in-
termindvel de vigilancia, de prevengio, de corregio de si mesmo.

(Lipovetsky, 2015, 405).

Desta forma, o corpo transforma-se em um “projeto em constru-
¢40”, ou seja, nunca acaba, principalmente quando vivemos em uma
sociedade da imagem e do culto a beleza. Assim escolhemos o Insta-
gram, rede social cuja principal troca comunicativa é a das imagens.
Partindo do pressuposto de que ambiente mididtico no qual a comu-
nicagdo é constantemente transformada pelas tecnologias.

A construgio do corpo feminino na contemporaneidade

Nio pretendemos fazer uma revisao histérica do corpo, mas tor-
na-se necessrio fazer a sua construgdo desde a Grécia antiga até
a contemporaneidade. Partimos das obras de alguns autores chaves
para a elaboragio desse percurso de construgio social, politica, reli-
giosa, e, sobretudo, cultural. Com pesquisas que transcende a biologia
do corpo, verificando as dimensdes culturais, filoséficas e histéricas
para entender o COorpo como COl'lStI'U(;ﬁO social COntCmpOfﬁneO.

O corpo ¢ uma realidade mutante de uma sociedade para outra:
as imagens que o definem e dio sentido a sua extensdo invisivel,
os sistemas de conhecimento que procuram elucidar-lhe a natu-
reza, os ritos e simbolos que o colocam socialmente em cena, as
proezas que pode realizar as resisténcias que oferece ao mundo,
sdo incrivelmente variados, contraditérios até mesmo para nossa
légica aristotélica do terceiro excluido, segundo a qual se a coisa
é comprovada, seu contririo é impossivel. Assim, o corpo ndo é
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somente uma cole¢io de 6rgiaos arranjados segundo leis da anato-
mia e da fisiologia. E,em primeiro lugar, uma estrutura simbdlica,
superficie de proje¢do passivel de unir as mais variadas formas
culturais. Em outras palavras, o conhecimento biomédico, conhe-
cimento oficial nas sociedades ocidentais, ¢ uma representagio
do corpo entre outras, eficaz para as priticas que sustenta (LE
BRETON, 2009, p. 29).

Nosso percurso comegard pela Grécia antiga, na qual tivemos
muitas contribui¢des dos filésofos e pensadores da época, a destacar
Sécrates (470 a 399 a.C.) que tinha uma visio de que corpo e alma
andavam juntos em busca da interagdio do homem com o mundo.
Para o filosofo a saide, a beleza e o corpo eram os bens mais precisos
do homem.

No oposto tinhamos Platio (427 a 347 a.c) fundador da academia
de Atenas e discipulo de Sdcrates, que acreditava que o corpo era
responsavel pelo aprisionamento da alma. Apesar de reconhecer a
importincia dos exercicios fisicos e da ginastica, para ele a educagio
espiritual estava a cima da educagio fisica. A alma considerada como
sendo superior ao corpo. Platio (1997, p. 97) ao dizer que “nio é o
corpo, por muito bem constituido que seja que, por virtude prépria
torna pura a alma boa, mas, ao contririo, é a alma que quando ¢ boa,
da ao corpo, pela sua prépria virtude, toda perfei¢io do que ele é
capaz’.

Por ultimo, Aristételes (384 a 322 a.C.) seu pensamento era em
conjunto com o de Platdo, pois acreditava-se que toda a¢do humana
era exercida de forma composta, ou seja, em conjunto, corpo e alma.

A Grécia ficou conhecida pela preocupacio estética do corpo e
pelo porte fisico escultural do homem da época. A exemplo temos
as belas esculturas gregas, mostrando o porte fisico do homem grego.
A estrutura fisica do corpo era que determinava as fungées exercidas
pelos homens - as guerras, as lutas e as olimpiadas. Os Gregos co-
mungavam as duas dimensdes, o corpo e a alma, assim eles estuda-
vam a ética, a politica e 4 metafisica e tinha um culto ao corpo belo
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e escultural.

Na idade média, quando verificamos o poder da igreja sobre di-
versos setores, inclusive sobre a dominag¢ao do corpo com a criagio
de regras morais, puni¢des e privagoes. O desejo pela carne era total-
mente reprimido, considerado pecado, em que se tinha que renunciar
ao préprio corpo para se ter a salvagdo da alma.

Na modernidade vimos o surgimento das ciéncias modernas e
com elas novas concepgdes do corpo e sua representagdo na socie-

dade.

Por ultimo, a Contemporaneidade, a era dos avangos tecnolégicos
e cientificos, globalizagdo, telecomunicag¢des, e da industria cultural,
principalmente voltada para a dimenséo do corpo. O corpo transfor-
mou-se objeto do capitalismo, ou seja, um produto a ser consumido,
modificado e compartilhado através das redes sociais.

Segundo Trivinho (2001) vivemos na era da publicizagio do pri-
vado, damos uma certa visibilidade aos acontecimentos da nossa vida
cotidiana, como coisas simples, desde de escovar os dentes ao gran-
de evento. Ndo importa como vamos nos expor, o importante é dar
visibilidade a tudo que estamos fazendo, atualizando sempre nossas
fotos, videos e stories, é o que o autor chama “apareSer’, necessitamos
de nos mostrar, de aparecer na rede, de sermos percebidas, de vender
0 NOSSO COrpo, nossa imagem e assim conquistar novos seguidores e
mais e mais visibilidade.

Vivemos na era da hibridizagido amparada pelos recursos tecno-
légicos em que estamos presos em nossas telas/videos/rede e mundo
em uma rede chamada de sécio técnicas. “a intengdo de parodiar a
absolutidade solar, de ‘brilhar’ ou ‘reinar’, por tempo relativo,em de-
terminado didmetro de interagdes, prevalece no anseio por visibilida-

de no reduto virtual’( TRIVINHO, 2011, p. 123).

Quando falamos do desejo de visibilidade midiatica nos referimos
aos consumidores que antes eram tidos como passivos, apenas rece-
biam as informagdes. Hoje na Cibercultura o processo de midiatiza-

| 232 |



¢do tornou-se o ponto chave no que tange tal desejo. Os consumido-
res tornaram-se ativos, capazes de gerar seus préprios conteidos nas
midias sociais, como o caso das Musas Fitness, produtoras mididticas
do consumo de um corpo malhado, sarado, construido e moldado.
Propomos, assim, desenvolver a constatagdo de um terceiro sis-
tema de processos mididticos, na sociedade, que completa a pro-
cessualidade de midiatizagdo social geral, fazendo-a efetivamente
funcionar como comunicagio. Esse terceiro sistema corresponde
a atividades de resposta produtiva e direcionada da sociedade em
interagdo com os processos mididticos. Denominados esse ter-
ceiro componente da processualidade mididtica “sistema de in-
teracdo social sobre a midia” ou, mais sinteticamente, “sistema de

resposta social”. (Braga, 2006, p.22)

ispositivo mididtico caracterizado pela rede social Instagram

O disposit diat terizado pela red | Instag

az parte do processo social que tange tal visibilidade das musas fit-

faz parte do p 1 que tange tal visibilidade d fit

ness, capaz de gerar novas produgdes de sentido, um novo fenémeno
a midia: “a intensificacdo de tecnologias voltadas para processos de

da mid ¢ g para p

conexodes e de fluxos vai transformando o estatuto dos meios, fazen-
o com que deixem ser apenas em mediadores e se convertam numa

d que d ) diad t

complexidade maior”, (Fausto Neto, 2005, p.8).

Percebemos nesse artigo o quanto o desejo de visibilidade torna-
se um processo mididtico, uma vez que os aportes tecnolégicos inicia
todo o processo de midiatizagio, ou seja, a conexdo entre midiatiza-
¢A0 € 0S Processos sociais.

O aplicativo Instagram ¢ uma rede social online, criada por Kevin
Systrom e Mike Krieger e langada em outubro de 2010. O suporte
foi originalmente disponivel apenas para o iPhone, iPad e iPod Tou-
ch todos da marca Apple. Em abril de 2012 foi adicionado o suporte
para Androids com cimera. A partir disso, a midia social ganhou po-
pularidade; o servigo foi adquirido pelo Facebook em abril de 2012

por cerca de 1 bilhdo de délares.

A rede social Instagram permite aos seus usudrios tirar fotos, vi-
deos, aplicar filtros e compartilhd-los em outras redes sociais, como
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Facebook, Twitter, Flickr, Tumblr. Os usudrios também podem gra-
var videos curtos com duragio de até 15 segundos. Em setembro de
2015 ganhou mais uma nova ferramenta, a de conversar com seus
seguidores através do bate-papo.

Em agosto deste ano o aplicativo cria uma nova fungio: o Insta-
gram Stories, permitem que os usudrios criem videos que ficam dis-
poniveis em até 24hs, seguindo a linha de uma rede social chamada
snapchat.

No Instagram, encontramos inimeros termos em inglés na opgao
de pesquisar e filtrar as hashtags. E possivel acessar indmeras pos-
tagens relacionadas apenas ao mundo fitness. Cada hashtag, (marca-
¢do) ¢ um link na foto ou video do usudrio. As postagens sio filtradas
em ordem numérica, no topo ficam as mais populares.

A metodologia adotada foi o levantamento netnogrifico na rede
social Instagram, baseado nos perfis femininos que sdo conhecidas
como Musas Fitness no Brasil. O procedimento metodologico teve
como base o nimero de seguidores das chamadas Digital Influencer
do segmento Fitness, o critérico das andlises foi de acordo com al-
gumas pesquisas em revistas que publicaram o ranking das famosas
deste segmento. Depois analisamos os perfis da Gracyanne, Buffara
e Pugliesi, a escolha se justifica pelo maior nimero de seguidores na
rede social Instagram. Para compreender os processos de midiatiza-
¢do e as novas tecnologicas na pesquisa empirica como processo de
circulagio e de novas forma de interagio, utilizaremos como base os
autores Fausto Neto (2010) e Braga (2012). O objetivo da pesquisa
¢ o de analisar os trés aspectos do sistema da midiatizag¢do: social, o
tecnoldgico e a linguagem desenvolvida através do desejo de visibili-
dade mididtica na cibercultura.
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O desejo de visibilidade midiitica das musas fitness no
Instagram

A palavra Fitness ¢ de origem inglesa e representa “estar em boa
forma fisica”. Fit significa “boa forma” e ness “ um estado, uma condi-
¢d0”. Desta forma, Fitness seria resisténcia, aptidao, condicionamento
fisico do corpo para manté-lo saudavel.

Os autores (MORROW, 1995; SHARKEY, 1997, HOWLEY
e col., 1997) classificam o Fitness em trés grandes dreas: Fitness So-
cial, Fitness Fisico e o Fitness Psicoldgico. A primeira estaria ligada aos
fatores sociais, econdémicos e culturas do individuo; o Fitness fisico
seria a composi¢do do préprio corpo em musculos, com o intuito
também de promover saide, bem-estar fisico e qualidade de vida; ja
o Psicolégico ligado ao emocional( stresse, depressdo e ansiedade) e
ao intelectual do individuo. O estilo de vida Fitness estd “focada na
manuten¢do da autonomia fisica e da saide através da participag¢io
em atividades fisicas, alimenta¢do sauddvel e escolhas de estilo de

vida positivos” (ARMBRUSTER & GLADWIN, 2001).

Uma pequena busca no aplicativo Instagram sobre a #fitnessbrasil
encontramos aproximadamente 79,500 milhdes de publicagdes sobre
o estilo de vida, as atividades, as receitas, dietas, roupas e a moda ado-
tada por este segmento que estd crescendo cada vez mais no Brasil.
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#fitressbrasil

T 3 BhLag

Figura 1: #fitnessbrasil.
Fonte: Instagram da Pesquisadora, outubro 2016.!

Figura 2: Juliana Salimeni.
Fonte: Pesquisadora, outubro 2016.2

1 Foto 01 disponivel em: https://www.instagram.com/explore/tags/fitness/ Acesso em
Outubro de 2016.

2 Foto 02 disponivel em: https://www.instagram.com/jujusalimeni/ Acesso em Outubro
de 2016.
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Na foto 02 a Juliana Salimeni, mais conhecida como Juju Sali-
meni ¢ ex Panicat do Pénico na TV, ji trabalhou como repérter e
desfila nas escolas de samba de Sao Paulo, fez ensaios para a playboy
e a Paparazzo e foi eleita pela revista Vip em 2010 a mulher mais
sexy do Mundo. Na publica¢io acima teve 78,7 mil curtidas em um
post relacionado ao seu mais novo look. Além de mostrar toda a sua
rotina com treinos pesados, alimentagdo e rotinas, ela influencia os
seguidores no consumo de um estilo fizness. Com 7,590 mil publica-
¢oes aproximadamente, trés publicagbes didrias, a digital influencer
publicializa sua rotina didria, tornando sua vida um verdadeiro reality,
ou seja, acompanhado por milhdes de seguidores em uma tnica rede.
Quando publicamos nossa vida nas redes sociais, ela deixa de ser
privada; uma exposi¢io do nosso cotidiano. Mesmo que o conteido
seja destinado apenas para a rede de amigos, ela passa a ter mais visi-
bilidade na Cibercultura.

A Salimeni ndo publiciza sé o corpo sarado e malhado, ela dita
moda e tendendéncias nas roupas que compartilha em suas redes
sociais. Na foto a cima, podemos observar a utilizagdo de recursos
publicitdrios na divulgagdo do ténis da marca Amoha, ou seja, ela
anuncia seu novo look e disponibiliza o site para quem quiser adqui-
rir igual ou com as variadas cores que o modelo disponibiliza.
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Figura 3: Gracyanne Barbosa.

Fonte: Instagram da Pesquisadora, outubro 2016.°

Rainha de bateria do carnaval do Rio de Janeiro e Sao Paulo Gra-
cyanne Barbosa é modelo, atriz e atualmente ¢ digital influencer do
estilo Fitness. Esse video foi postado no dia 16 de outubro de 2016 ¢
conto com 483 mil visualizagdes sobre a aula do dia. A regularidade
dos postes sdo em torno de trés por dia, em sua maioria sdo videos
mostrando a rotina dos seus treinos, com os seus cachorros, com os
produtos que tomam e conseqiientemente publiciza, além dos even-
tos e fotos com o esposo o cantor Belo. Apesar de ter menos segui-
dores do que a Salimini ela conquista mais visualizagdes e curtidas
em seus posts. As fotos sido desde fazendo procedimentos estéticos, a
uma caminhada com os cachorros, tomar seus shakes, fazer os treinos
em grupos, participagio em programas de T'V, e toda a forma de estar
na rede e ser vista, comentada e curtida.

Atualmente, Gracyanne representa mais de doze marcas do seg-

mento fit, e a cada cinco postagem didrias, pelo menos uma é paga, o
que custa em torno de R$ 10 mil para a mussa publicar alguma foto

3 Foto 03 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BLmSWIlujoFg/?taken-
by=graoficial Acesso em: Outubro de 2016.
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Foto 4: Gabriela Pugliesi.
Fonte: Instagram da Pesquisadora, Outubro 2016.°

O dia a dia da Gabriela Pugliesi ¢ postado nas redes sociais, prin-
cipalmente no Instagram. Langou o livro RX contando parte da sua
vida, suas rotinas de treinos em busca de uma vida saudavel. A Digi-
tal influencer tem uma variedade de publicagées, além do IG ela tem
um site que também ¢ alimentado diariamente com seus posts. Na
foto, treinando ela obteve cerca de 150 mil curtidas. Posta em média
quatro fotos por dia: onde estardo, treinando, alimentos e rotinas.
Isso é quanto mais visibilidade ela tiver, mais visualizagdes e curtidas
conquistard. Além de ser conhecida pelo mudo fitness ganhou fama
pelas polémicas geradas em torno de sua vida intima.

4 Disponivel em: https://extra.globo.com/famosos/gracyanne-barbosa-ja-fatura-mais-que-
belo-como-musa-fitness-20422232.html: Novembro de 2016.

5 Foto 04 Disponivel em:  https://www.instagram.com/p/BLq2KqPhST3/?taken-
by=gabrielapugliesi Acesso em: Outubro de 2016.
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“Mas eu percebi que gostava de mudar. Um tempo depois, vi os
resultados e queria mostrar para as outras pessoas que isso era pos-
sivel. Foi assim que resolvi mostrar meu dia a dia de mudangas no
Instagram”®.
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Figura 5: Bella Falconi.
Fonte: Instagram da Pesquisadora, Outubro 2016.

Bella Falconi € brasileira mais mora na Flérida nos Estados Uni-
dos tem cerca de 2,6 milhoes de seguidores e na foto 05 obteve cerca
de 150 mil visualiza¢oes sobre o “bom dia de live”. Ou seja, uma das
fotos mais curtidas em sua rede social é de um bom dia ao inicio
de mais um treino de vida saudével e fitness. Considerada Musa do
Mundo Fitness Falconi tem um site profissional para atender aquelas
mulheres que buscam ter um corpo malhado e sarado como o dela.
Ensina como perder peso depois da gravidez, assim como ela fez. E
acompanha o processo de mudanga de estilo de vida das suas segui-

6 Texto de sua autoria em seu blog http://gabrielapugliesi.com/sobre/. Acesso em 10 de
outubro de 2016.

7 Foto 04 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/BLTencEj9eE/?taken-
by=bellafalconi Acesso em: Outubro de 2016.
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doras. Hoje é considerada uma empresaria do ramo, com marca pré-
pria, academia no EUA e parceira com virias marcas de suplementos
e de roupas famosas.

Consideracoes finais

Pretendeu-se nessa pesquisa empirica entender como rede social
Instagram possibilita a maior visibilidade das Digitais Influencer e
das marcas tornando-se uma grande vitrina dos estilos e dos seg-
mentos do mundo Fitness. Quanto mais visibilidade tiverem, mais
curtidas, compartilhamentos, visualiza¢do terdo e consequentemente
mais famosas. O desejo de visibilidade estd atrelado ao do consumo,
as seguidoras ndo seguem apenas uma personalidade, elas consomem
tudo que é postado e publicizado pelas Digitais, tornando o corpo
produto de consumo para ser consumido e moldada na rede.

Atrelado ao desejo de visibilidade estd a necessidade de ser vista
e admirada, ¢ o que chamamos do Espelho do Narcisismo do ego
capaz de produzir consumos em outros corpos na busca incessante
do corpo perfeito, malhado e sarado como demonstra os perfis ana-
lisados.

“O consumo estético ¢ filho do capitalismo artista” (LIPOVET-
SKY, p.327). As camadas mais populares progride dos bens de con-
sumo essenciais para o consumo do exagero, do ter, do possuir, do
comprar, do estar na moda, do inovar, o do gerar estilo, criar moda,
estar na moda, é a expansio social do consumo estetizado. O “culto
do corpo”, que constréi uma personalidade narcisista mediada por
uma “ditadura da beleza”, é responsével por diversas insegurancas e
ansiedades que derivam do receio de ndo conseguir alcangar o corpo
ou beleza ideal, gerando cada vez mais a sensag¢io de insatisfagio e
imperfeicdo. “A beleza se tornou um novo Eldorado do capitalismo,
a0 mesmo tempo que uma obsessdo e uma prética narcisica de massa’

(Lipovetsky 2015, p.349).
O desejo de visibilidade deste corpo fitness da contemporaneida-
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de é representado pelas categorias apresentadas? Serd que as Mussas
Fitness Bella Falconi, Gabriela Pugliesi, Gracyanne Barbosa e Ju-
liana Salimeni estdo classificadas em uma nova categoria chamada,
que podemos conceituar de Corpo Fitness Ecommecer? Uma vez
que elas representam um corpo para ser Transformado, consumido e
compartilhado. Estas sdo perguntas e hipétéses que nos instimulam
a fomentar mais sobre este fendmeno caracteristico da nossa socie-
dade contemporanea mididtica.
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DA MEMORIA DIGITAL AO PLANEJAMENTO

DA CIDADE TURISTICA: UMA PERSPECTIVA
METODOLOGICA COM BASE NA EXPERIENCIA DE
ILHEUS-BA

Moabe Breno Ferreira Costa

O artigo propde uma relag¢io entre pratica profissional e pro-
dugdo cientifica, evidenciando a colaboragio da meméria di-
gital ao planejamento da cidade turistica. Trata-se de uma re-
flexdo metodoldgica, buscando uma rela¢io entre a semidtica
peirceana e as regularidades discursivas de Foucault. O estudo
desenvolve-se a partir da implementa¢io e monitoramento
do site e fanpage da Prefeitura Municipal de Ilhéus, Sul da
Bahia, em 2013, e inclui observag¢des sobre a influéncia do
Airbnb para a dinmica turistica. Infere-se que as interagdes
nessas plataformas propdem a proliferacio de discursos so-
ciais que apontam para o turismo como uma cultura especifica
nos centros receptivos que foge a logica das delimita¢ées do
governo e frade, tendo uma dindmica propria. Assim, a andlise
de memédrias sobre o destino possibilita especificar perspec-
tivas de residentes e turistas sobre o lugar e aproprid-las ao
planejamento da cidade turistica, constituindo um processo
mais democritico.
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Introducao

Esta abordagem associa pratica em gestdo da comunicagio e pro-
dugio cientifica, a partir da implementagio e gerenciamento do pro-
cesso de comunicagio virtual da Prefeitura Municipal de Ilhéus, des-
tino turistico da regido Sul da Bahia, no ano de 2013. Site! e fanpage?
foram construidos com base na pesquisa de mestrado Cibercultura e
a potencializagio da atividade turistica (COSTA, 2005). Propunha-
se a interagdo de setores que dinamizam centros receptivos na inter-
net, edificando um espago com o maximo de servigos a autéctones e
visitantes, além da prestagio de informagdes sobre o destino e agdes
municipais.

A observancia continua do site e interagdes na Fanpage da Pre-
teitura Municipal do Ilhéus foi preponderante para a elaboragio da
proposta de doutoramento em curso, referente a andlise da memoria
da cidade turistica a partir do Facebook e no Airbnb’. A ideia é que
um estudo sistematizado, propondo a interliga¢io entre enunciados
de usudrios da internet, suas vivéncias no espago fisico e os conceitos
que eles formulam sobre a cidade, colabore com a produgio comu-
nicacional de Prefeituras Municipais* e com a elaboragio do plane-
jamento urbano, considerando a¢des estratégicas e em longo prazo.

1 http://www.ilheus.ba.gov.br/ Por conta da mudanca da gestdo, no ano de 2017, a interface
do site foi atualizada, mas mantiveram-se as propostas de links e conteidos, no que se refere a
informagdes turisticas. No entanto, foram excluidas informagdes uteis ao cidadio autéctone,
como rotas e hordrios de servios de transportes, enderecos e horarios de funcionamento
de unidades de satude e de educagio, contato de prestadores de servigos publicos como
bombeiros, policia, entre outros, ficando apenas contatos das secretarias municipais.

2 A Fanpage (https://www.facebook.com/prefeituramunicipaldeilheus) criada em 2013 foi
desativada pela atual administragio (2017-2021), que criou novo enderego: https://www.
facebook.com/prefeiturailheus e consequentemente nova gestio da pagina.

3 O Airbnb uma comunidade confidvel para que as pessoas anunciem e reservem hospedagens
em residéncias de autéctones pela internet, bem como propde ao visitante experimentar a
cidade sobre a légica do anfitrido.

4 Por questdes estruturais, facilidade de acesso a informagées, ¢ mesmo por maior
conhecimento empirico do lugar, optou-se por desenvolver o estudo a partir da Fanpage da
Prefeitura Municipal de Salvador.
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Assim, esta abordagem apresenta o caminho percorrido para se
chegar a ideia e a formulagio tedrica que a sustenta enquanto pesqui-
sa cientifica. No primeiro tépico — Construgio do estudo: da pritica
a cientificidade — tem-se uma narrativa sobre a experiéncia da Se-
cretaria de Comunicagio da Prefeitura Municipal de Ilhéus, consi-
derando a cria¢do do sitio virtual e estratégias de intera¢ao. Embora
estes tenham sido estruturados a partir de estudos cientificos, optou-
se por ndo trabalhar com conceitos teéricos neste momento. Preo-
cupa-se em descrever aspectos técnicos, relatando como se chegou
formulagio da problemitica de doutoramento.

No segundo tépico — Meméria digital e a propagacio de discur-
sos sobre a cidade turistica — hd uma abordagem tedrica sobre me-
moria, media¢oes digitais e produgio de discursos sobre o destino.
A proposta ¢ apresentar uma problematiza¢io sobre a temdtica,
estabelecendo uma interconexdo entre os elementos apontados. Por
fim — Da meméria ao planejamento: uma proposi¢iao metodolégica —
apresenta-se uma perspectiva para, a partir da meméria digital, iden-
tificar expectativas de residentes e turistas que podem fundamentar a
gestdo da comunicagio puiblica e o planejamento urbano.

Busca-se fomentar uma relagdo prética — cientificidade — pritica,
apresentando uma discussio sobre a transposi¢ao de conhecimentos
cientificos a elaboragdo de processos comunicacionais na esfera pu-
blica voltada para o desenvolvimento da cultura turistica. Observa-se
que a elaborag¢io do planejamento urbano prescinde de contextuali-
zagdes tedricas e praticas que possam gerar compreensoes da realida-
de local a partir das diferentes perspectivas e interesses de residentes,
empresdrios e turistas que dinamizam a referida cultura.

Construgio do estudo: da pratica a cientificidade

Conforme proposto em produgdes anteriores (COSTA, 2004;
2005), a cidade virtual turistica corresponde a disponibiliza¢io de
aspectos do urbano do centro receptivo no ciberespago da internet,
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promovendo informagdes, prestagdo de servigos publicos e/ou priva-
dos, interatividade e comércio eletronico, constituindo extensoes da
cidade. Devem-se disponibilizar contetidos especificos sobre histé-
ria, meio ambiente, economia, dados demograficos e demais aspectos
descritivos sobre o municipio. Isso inclui caracteristicas de atrativos,
sugestdes de roteiros, peculiaridades da populagio local, relagio de
restaurantes, hotéis, bares, museus, cinemas, servi¢os uteis, entre ou-
tros aspectos que compdem a dindmica do centro receptivo, com seus
respectivos links, facilitando o comércio eletrénico e a agilidade de
acoes.

Ainda, ressalta-se que a construgio de sitios virtuais deve consi-
derar as caracteristicas da internet (hipertextualidade, metamorfose,
heterogeneidade, multiplicidade de atitudes, exterioridade e mobi-
lidade dos centros), gerando uma interface que promova ficil nave-
gabilidade e articulagbes entre setores que dinamizam o lugar. Os
conteudos e aspectos destacados foram a base para a construgio do
site da Prefeitura Municipal de Ilhéus, disponibilizado a partir de
junho de 2013. Também se preocupou em disponibilizar horérios
de funcionamento e links de servicos tteis, a exemplo de bombeiros,
policia, hospitais, coleta de lixo e transportes urbanos.

Caixa de didlogo direto com o usudrio foi criada, mas perdeu-se a
fun¢do por conta da interatividade nas redes sociais. Nesse processo
de ressignificagdo da produg¢do comunicativa, o foco das informa-
¢oes produzidas pela Secretaria Municipal de Comunicagdo sobre
a gestdo passou a ser a importincia e relevincia dos fatos publicos
para a populacio, deixando de ser um mero instrumento a servigo
da administragio e divulgacio politica. Preocupou-se em utilizar a
comunicagio como um vetor de amplia¢io da cidadania e estimulo
a interatividade entre os setores internos da prefeitura, e, principal-
mente, entre prefeitura e populagio, na tentativa de desenvolvimento
de uma gestio da comunicagio participativa influenciada por princi-
pios da educomunicagio’.

5 De acordo com Soares (1999), educomunicagio corresponde ao conjunto de agdes
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O sitio virtual, incluindo suas pdginas nas redes sociais, tornou-se
uma extensdo da cidade, no qual o usudrio da internet tinha possi-
bilidades de nio apenas conhecer aspectos locais, mas também de
emergir pelos diversos caminhos do ciberespago, executando ag¢oes e
criando seus préprios roteiros virtuais referentes ao municipio, pas-
sando por aeroporto, rodovidria, comunidades, diversidade cultural e
ambiental.

Com a disponibilizagdo dos conteidos e interatividade, a pagina
da Prefeitura Municipal logo passou a ocupar o primeiro lugar no
sistema de busca de Google (anteriormente ocupava o final da pri-
meira pagina), indicando maior indice de acessos. Por meio da fanpa-
ge, a populagio local comegou a interagir como a gestdo comentando
postagens, descrevendo situagoes sociais, sugerindo intervengdes, de-
mostrando a preocupagdo com o desenvolvimento socioeconémico
da cidade, especialmente, no que se referia ao turismo, um vetor im-
portante da economia local.

Os comentdrios dos usudrios nas redes sociais eram encaminhados
as pastas municipais. Por exemplo, postagens referentes a interven-
¢bes no urbano eram direcionadas a Secretaria de Infraestrutura; de-
mandas de estudantes e professores a Secretaria de Educagio; temas
sobre transparéncia de recursos a Secretaria de Administragdo. Mas
além de questdes urbanas, nos comentarios dos internautas também
era possivel observar aspectos de afetividade para com o municipio,
lembrangas pessoais, descri¢do da histéria e perspectivas do futuro.

Em suas manifestagdes, o usudrio deixava seu registro sobre o mu-
nicipio, através dos quais era possivel perceber satisfagoes, angustias,
anseios, conhecimentos, afetividade, sentimentos de pertenga, prati-

inerentes ao planejamento, implementagdes e avaliagdo de processos, programas e produtos
destinados a criar e a fortalecer ecossistemas comunicativos, qualificados como abertos e
participativos, garantidos por uma gestio democritica dos processos de comunicagio nos
diferentes ambientes de relacionamento humano, envolvendo, no caso, em igualdade de
condigbes, a comunidade como um todo, seja ela educativa ou comunicativa, e as condi¢des
de expressividade dos individuos e grupos humanos, mediante préticas culturais e artisticas,
assim como através do uso dos recursos disponibilizados pela era da informagio.
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cas sociais e demais aspectos que apontavam para suas percepgoes €
relagbes com o lugar. Pela oferta de informagdes e servigos turisticos,
os visitantes também passaram a procurar informagdes no size e a
interagir com a gestdo, comumente em busca de orienta¢des sobre
peculiaridades da cultura, da natureza e sobre praticidades do local.

A experiéncia de I1héus estabelece a cidade virtual como um pro-
cesso de media¢do que promove o ciberespaco como uma explosio
semidtica, com contetidos referentes a percepgdes e experimentagoes
do usudrio sobre o lugar. A cidade virtual é uma semiosfera® dotada
de discursos sociais que possibilitam a produgio de diferentes semio-
ses sobre o espaco fisico e sobre as préticas nele desenvolvidas. Nes-
se contexto, reitera-se que hd uma proliferacio intensa de sentidos
sobre os lugares no ciberespago, considerando apenas comunicagoes
oficiais. Assim, comegou-se a pensar a fanpage da Prefeitura Muni-
cipal como um campo fértil de estudo da meméria coletiva sobre o
lugar e sua apropriagio pelo planejamento urbano.

Nesse sentido, compreende-se que um estudo sistematizado dos
discursos propostos colabora com a elaborag¢io do planejamento ur-
bano e também para a prépria gestio da comunicagio organizacional,
ja que pelo processo de mediagao é possivel desenvolver estratégias
operacionais, fundamentadas na participagio popular, ainda que esta
ndo seja intencionalmente estimulada. Por essa observancia, emerge
a questao central da proposta de doutoramento, sintetizada neste en-
saio: como a memdria coletiva identificada a partir das interagdes em
redes sociais pode colaborar para o planejamento urbano?

A pesquisa envolve uma preocupagio com a produgio de sentidos
da cidade, a partir da comunicag@o na internet e da experimentagio
do urbano, visto que a memdria é fruto das percepcdes e vivéncias
dos cidaddos em uma determinada localidade e estd manifesta em
discursos (perspectiva discutida no préximo tépico). Portanto, consi-

6 Conforme pondera Volli (2007), semiosfera corresponde ao 4mbito no qual circula ideias,
mensagens, sinais, artefatos, habitos, mercadorias e pensamentos. Segundo o autor, o termo
associa-se a0 que Morin (1991) entende como noosfera.
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dera-se que a resposta 4 questdo proposta deve partir de uma contex-
tualizagdo sobre percepgdes, interagdes na internet e no espago fisico
e sistemas de representa¢des dos cidaddos sobre a cidade.

Desenvolveu-se uma problemdtica cientifica que relaciona trés
dreas de investigagdo — comunicag@o organizacional, praticas sociais
e turisticas, e memoria coletiva — pensando em sua aplicabilidade
técnica. Tem-se uma abordagem interdisciplinar voltada para andlise
de interagdes sociais em ambientes digitais, praticas sociais e concep-
¢oes de residentes e turistas com objetivo de colaborar com o planea-
mento urbano.

Meméria digital e a propagacio de discursos sobre a cidade
turistica

Com base em Paldcios (2003), pode-se dizer que a meméria em
rede ou meméria digital é identificada tanto a partir do sistema, que
armazena e disponibiliza contetidos, quanto pela a¢do do usudrio,
através da qual é possivel estabelecer um fluxo entre manifestagdes
individuais e coletivas. Afinal, nas a¢des do usudrio, estio interco-
municabilidades a partir de navegacdes pelas infovias do ciberespago,
cliques, postagens, compartilhamentos, curtidas entre outras ac¢es
que promovem a prolifera¢do de discursos sociais, suscitando diver-
sidade de informagdes e possibilidades interativas que geram efeitos
na produgio e recepgio de contetidos.

A memoria digital é multipla, instantdnea e cumulativa com
grande potencialidade de arquivamento, flexibilidade combinatéria
e velocidade de acesso do ciberespago, descreve Paldcios (2003). Isso
propde um novo panorama no resgate da memdria coletiva, funcio-
nando como uma base de dados para a produgio de conteidos. Nas
trilhas de Puhl e Aratjo (2012), pode-se dizer que esses dados esto-
cados correspondem uma meméria explicita, j4 que podem ser aces-
sados a qualquer momento. No entanto, os pesquisadores admitem
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que pelo ambiente digital é possivel a identificagdo de uma meméria
implicita, que se autoconstrdi a partir da interconexdo de conteidos.

Nesse sentido, ressalta-se, com Dodebei (2006), que essa media-
¢do possibilita compreensoes da subjetividade, praticas e racionali-
dade humanas. Assim, considerando intera¢oes no facebook, infere-se
que a memoria digital constitui-se como um elemento indicador da
memoria coletiva. A meméria digital corresponde a um conteddo
inicial, uma primeira manifestacdo em rede referente a algo do con-
texto social que estd imerso no universo perceptivo, afetivo e cog-
nitivo dos usudrios. Sdo percepgdes iniciais sobre fatos cotidianos,
e que apontam para subjetividades e compreensdes sobre a cidade,
armazenadas em suas memorias individuais.

Autores da literatura cléssica, como Le Goff (1994), consideram
a memoria como uma constru¢do psiquica, intelectual, seletiva e
temporal, dotada de sentidos, correspondendo a uma representagido
cultural. Trata-se de manifestacdes dos atores-observadores que re-
fletem uma coletividade a partir de suas experiéncias e observagdes
individuais. J4 Halbwachs (1990) explica que momentos vivenciados
sensorialmente e nao necessariamente compartilhados com o grupo
social, constituem uma intui¢do sensivel, que pode, inclusive, ma-
nifestar-se como insight’ a partir de algum estimulo. Lembrangas
contidas nesta intui¢ao apontam para quadros sociais. Para o autor, a
memoria se forma a partir de um processo social de reconstrugio do
passado, tendo cardter multiplo e reflexivo, de modo que s6 é possivel
lembrar o passado se ele estiver presente em contextualizagoes
contemporaneas.

Assim, ratifica-se a meméria como uma produgio coletiva em lo-
cais de sociabilidade e de socialidade, estando associada diretamen-
te a ideia de identidade cultural. Apresenta materialidade, por estar

7 Conforme observa Bolshaw (2008), o insight ¢ fruto do conhecimento adquirido,
mas ocorre normalmente quando menos se espera. Pesquisadores em cogni¢io, como o
neurocientista Jung-Beeman, consideram o momento do insight surgem com o sentimento
de certeza da ideia manifesta.
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associada as experiéncias humanas, sensiveis ou priticas, ocorrendo
em locais especificos. Outro estudioso cldssico sobre meméria, Pierre
Nora (1993), diz que esses lugares de memoria tém ao mesmo tempo
e em graus diversos, sentidos material, simbélico e funcional.

Desse modo, o ciberespago é um lugar de meméria. Como relata-
do no primeiro tépico, pelos sitios virtuais, o cidaddo pode conhecer e
participar das atividades culturais, econdmicas, politicas, intelectuais
das localidades e executar a¢des interativas (mas isso ndo implica em
experimentacio do espago), constituindo intercomunicabilidades que
apontam para memorias digitais explicitas. Estas construgdes torna-
ram-se mais dindmicas com o surgimento das midias locativas, que
reunem “duas dimensdes fundamentais da cibercultura: localizagio e
mobilidade” (LEMOS, 2009, p 91). Nestes espagos de fluxos, o usud-
rio pode compartilhar e deixar registradas suas reflexdes e percepgoes
sobre temas de seu interesse, produzindo e disseminando conheci-
mento, a partir do local exato da experimentagio.

Com base em Puhl e Aratjo (2012), assinala-se que este processo
refor¢a as memorias das comunidades, favorecendo a identifica¢do
de memorias coletivas digitais. Reitera-se, assim, que o ciberespago
fomenta a conexio entre membros de uma mesma comunidade, con-
siderando tanto as localizadas geograficamente quanto as comuni-
dades virtuais®. E como favorece o arquivamento e disseminagdo de
conhecimento, permite a proliferagio de discursos que se processam
na cidade ou referentes a ela.

Para Foucault (2007, 2014), o discurso existe na cultura de modo
devidamente estruturado, a partir de perspectivas organizacionais,
que funcionam como instincias de delimita¢do, como as proposi-
¢oes de uma organiza¢do governamental no Fuacebook. Por exemplo,
a observéncia sistemdtica sobre as interagdes na Funpage da Prefei-
tura de Ilhéus, a partir de enunciados propostos pela administragao,

8 Termo designado por Howard Rheingold, em 1993, para descrever agregages sociais que
emergem em rede, ou seja, em estruturas de mediagio abertas, capazes estabelecer conexdes
em diversos pontos.
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possibilitava pautar a prépria gestdo em suas interven¢des cotidia-
nas e produgdes noticiosas. Essa pratica reitera, como propde Peirce
(2005), que toda cognicio ¢ delimitada por cogni¢des anteriores, e
nesta corre¢do estdo elementos signicos que apontam para a mate-
rialidade do discurso, estruturando ecossistemas comunicativos que
propdem sentidos sociais.
Chamaremos de discurso um conjunto de enunciados, na medida
em que se apoiem na mesma formagio discursiva; ele nio forma
uma unidade retérica ou formal, indefinidamente repetivel e cujo
aparecimento ou utilizagdo poderiamos assinalar (e explicar, se
for o caso) na histéria; é constituido de um nimero limitado de
enunciados para os quais podemos definir um conjunto de condi-

¢oes de existéncia (FOUCAULT, p. 143, 2014).

Assim, constata-se que em sitios virtuais é possivel identificar di-
ferentes constitui¢oes discursivas que apontam para préticas cultu-
rais particulares de comunidades com interesses especificos — logo,
distintas memorias. Nora (1993) ressalta que hd tantas memorias
quantos grupos existirem, afinal, infere-se que as interagdes no cibe-
respago rompem a soberania dos discursos. E, mesmo em um espago
governamental, é possivel perceber diferentes grupos de interesses
que compdem a dindmica da cidade, através das narrativas que apon-
tam para prazeres e angustias populares.

Ao institucionalizar informagdes, pode-se dizer, com referéncia
em Foucault (2007), que a gestdo tenta tomar para si o poder sobre
o fato narrado, delimitando o que deve e o que ndo deve ser dito, de
modo a estabelecer um processo de segregagio para impor sua von-
tade da verdade. Porém, destaca-se que a administra¢do publica ndo
consegue anular na internet aspectos contrarios ao seu discurso, ainda
que opte por bloquear e excluir manifestagdes contestatdrias em suas
paginas. Afinal, ratifica-se, com Santaella (2004), que o usudrio da
Web possui capacidade de interagir com as diversas interfaces pos-
sibilitadas pelo ciberespago e com o semelhante, velozmente, através
dele. Destaca-se nesse processo a emergéncia das midias locativas,
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que, literalmente, deixam a cidade na palma da mio de quem as pos-
suem.

O cidaddo conectado compreende e promove a velocidade infor-
macional do presente e, por isso, desenvolve “sensibilidade percepti-
va para leitura de fragmentos de imagens, sons, textos setas, cores e
luzes no burburinho da vida urbana” (SANTAELLA, 2004, p. 181).
Isso favorece a um processo mais intenso e mais veloz de trocas co-
municativas, possibilitando prolifera¢des de sentidos atribuidos aos
discursos, cuja materialidade estd na cultura, nas experiéncias. Estas
se encontram imbricadas na meméria coletiva onde estdo alojadas as
disparidades socioeconomicas e divergéncias de interesses que com-
poem a dindmica do lugar e indicam suas culturas especificas.

O turismo constitui mais uma cultura do lugar. Como observa
Levy (1996), trata-se da mais virtual de todas as culturas, ja que sua
caracteristica principal é a mudanga, a transformagio. Ha perspecti-
vas especificas de residentes e de visitantes que apontam para modos
diferentes de produgio, consumo e percep¢io do espago, se materia-
lizando como uma cultura particular: a cultura turistica. No entanto,
a partir da experiéncia de Ilhéus, e com base em Ribeiro e Souza
(2015), nota-se que nas postagens da prefeitura em sua fanpage, o
turismo ndo penetra em reverbera¢des discursivas especificas sobre a
cidade, visto que ele ndo faz parte do cotidiano do lugar. Isso aponta
para a importéncia de se perceber, a partir de plataformas especificas,
como o Airbnb, aspectos cognitivos e afetivos do turista sobre o local
que ele elege como destino.

O Airbnb possibilita a conexdo direta entre viajantes e anfitrides,
apontando para um olhar especifico da cidade, sob a perspectiva do
visitante. As relagdes pela plataforma parecem negligenciar regras
municipais e do préprio #rade turistico, ji que os acordos sdo rea-
lizados diretamente entre as partes, conforme suas subjetividades,
disponibilidades, interesses e condicionantes da prépria comunidade
virtual. O Airbnb institui regras préprias de contratos comerciais en-
tre residentes e turistas, e propde a estes a experimentagio do lugar
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fora do contexto de atrativos turisticos delimitado pelas institui¢oes
tradicionais (governo e trade), convidando-se a flanerie pela cidade’.

Assim, ratifica-se que na cultura turistica hd diversas narrativas e
diferentes sentidos sociais, constituindo semiosferas no lugar. Desse
modo, a cidade turistica pode ser interpretada como um corpo in-
tegrado dotado de narrativas culturais. Cada um dos seus aspectos
(atrativos turisticos institucionalizados e os espagos que nio estdo
neste conjunto) admite significados préprios, que podem ser com-
preendidos tanto em seu interior, isolados ou na inter-rela¢io entre
eles, quanto fora de suas fronteiras.

Como constatado anteriormente (COSTA, 2004), a cidade tu-
ristica corresponde a uma unidade formada por aspectos naturais,
sociais, histéricos, politicos, econdémicos que especificam culturas
evidenciadas por suas formas organizativas e atividades desenvolvi-
das para a promogdo da vida em comum. Uma unidade que deve se
atualizar continuamente, propondo ressignificacoes de suas fungdes
e valores, dinamizando a cultura e assegurando o fluxo da populag¢io
flutuante.

Essas percep¢bes apontam para um movimento contemporineo
de ruptura das segmentagdes mercadoldgicas do turismo e convidam
a reflexdes sobre formas de elaboragio e execuc¢do do planejamento
urbano das cidades turisticas, associando perspectivas de residentes e
visitantes em uma unidade (que ¢ a cidade em sua totalidade), e ndo
mais na edificagdo de espagos turisticos como ainda propdem gover-
nos brasileiros, a exemplo do préprio municipio de Ilhéus. Ressalta-
se, com Dodebei (2006), que a mediagio digital cria um fértil terreno
de pesquisas sobre a produgio do conhecimento, possibilitando com-
preensdes da subjetividade, praticas e racionalidade humanas.

Portanto, propde-se que a andlise da meméria coletiva a partir
de espagos como a Fanpage da Prefeitura Municipal de Ilhéus e o

9 https://www.buzzfeed.com/airbnbbrasil/dicas-para-curtir-uma-cidade-como-um-
morador-local-curte?b=1&utm_term=.hdbRJNrmRJ#.dbjqGlpmqG
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Airbnb podem colaborar para esta perspectiva. Neste territério in-
formacional, pode-se dizer com base em Lemos (2009), que os cida-
ddos concentram o registro de suas experimentagdes como ponto de
ligacdo entre o individual e o social, gerando uma relagio material e
simbdlica do homem com as coisas e com o mundo. Isso aponta para
o dinamismo da cultura e indica a necessidade de continuos proces-
sos de reconfiguracoes e ressignificacées do ambiente urbano, agdes
que devem ser realizadas a partir do devido planejamento.

Para tanto, ¢ preciso um estudo sistematizado dos discursos con-
tidos nas manifesta¢des no ciberespago, tanto institucionais quanto
populares. No entanto, verifica-se que esta investigacio deva partir
de uma contextualizagio interdisciplinar ji que envolve percepgdes,
relagoes e sistemas de representagdes. No caso especifico deste artigo,
considera-se a correlagio de trés dreas de investiga¢io — comunica-
¢do, turismo, e memoria coletiva — pensando em sua aplicabilidade
técnica junto ao planejamento urbano. Esta perspectiva fundamenta-
se em Moesch (2000), que compreende o turismo com um fenémeno
complexo que entrelaga diversos setores da agdo humana, e em Ribas
(2012), que percebe a localizagio temdtica da meméria como um
objeto de estudo transdisciplinar.

Nosso problema de pesquisa é compartilhado pelos campos da
Comunicagio, do Jornalismo, Cibercultura, Ciéncias da Informa-
¢do, Memory Studies, Estudos Culturais, Psicologia, Antropo-
logia, Neurociéncias. A lista poderia ser prolongada, abrangendo
possivelmente a quase totalidade de dreas de investiga¢do acadé-
mica. A localizagio temdtica da memoria enquanto objeto de
estudo ¢é transdisciplinar (MORIN, 1999; NICOLESCU,
2000, ASSMANN, 2011a, 2011b3), tendo como fator comum,
a partir dessas vdrias perspectivas, a atualizagdo da problemaitica
a partir de sua (re)definigdo e potencializagio pelas tecnologias
digitais e pela constitui¢io de uma rede global em que a me-
moria passou a ter um ambiente privilegiado de (re)construgio

(RIBAS, 2012, p. 17)

Nesse sentido, considera-se a relagdo entre a semidtica peirceana
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e as regularidades discursivas de Foucault (2014) como um caminho
para estabelecer a sistematizagio pretendida, jd que as duas perspec-
tivas propoem ligacdes entre aspectos do sensivel, da experiéncia e
da representagio para descri¢do e andlise dos fendémenos, exigindo
interconexdes entre diferentes dreas de investigagdo. Perspectiva dis-
cutida no tépico seguinte.

Da memoria ao planejamento: uma reflexao metodolégica

A reflexdo proposta aqui se dedica a apreender um sistema de
investiga¢do que permita interligacdo de diferentes discursos sociais,
pensando em sua colaborag¢do com o planejamento urbano da cidade
turistica, propondo o estudo dos fendémenos culturais como sistemas
de significagdes, esmiu¢ando suas complexidades. Segundo Peirce
(2005), pioneiro no estudo, semidtica é a ciéncia geral dos signos —
estruturas de representagoes vinculadas a aspectos culturais. A elei-
¢do de elementos signicos perpassa pela subjetividade e vivéncias dos
individuos. Estes se constituem como aspectos da memoria por es-
tarem imbricados na mente, permitindo um sentimento de pertenga
a uma cultura.

O método propde ligagdes entre c6digos, linguagens, agdes e pen-
samentos constituindo-se como uma possibilidade de compreensio
das relagdes sociais, a partir de leituras do mundo verbal e nio verbal.
Para tanto, Peirce (2005) compreende os fenémenos, por meio da
concepgio triddica do signo — primeiridade (qualidade), secundidade
(relagdo), terceiridade (representagdo). Conforme explica Santaella
(2004), a primeiridade corresponde ao nivel do sensivel, do senti-
mento, da qualidade. Estd associada a formulag¢io de hipéteses, pois
se trata de manifestagbes apenas no nivel das ideias, anteriores as
relagbes. Estas compreendem o nivel da secundidade, refletindo as
experimentagdes e vivéncias. J4 a terceiridade corresponde a formu-
lagdes dos conceitos. Sucedem as relagdes, estando vinculados a leis
culturais, por isso, funcionam como representagdes sociais.
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O modelo de Peirce (2005) nio estabelece respostas e ideias con-
cretas sobre o fendmeno, mas permite a identificagdo e organizag¢io
de discursos, contemplando diferentes perspectivas. E nesse contexto
que Maccannell (2003) propde a apropriagio da semidtica peirceana
ao estudo do turismo. O autor aponta para a possibilidade de iden-
tificacdo das percepgdes e formulagdes cognitivas de residentes e tu-
ristas sobre os lugares, compreendendo a relagio entre comunicagdes,
experimentacdes e representacdes. Na mesma diregdo, Culler (1990)
estabelece que a semidtica peirceana colabora para a interpretagio do
lugar, propondo aos turistas informacées mais aprofundadas sobre
os atrativos e carateristicas sociais dos centros receptivos, de modo
a proporcionar experiéncias mais significativas. Para ele, processos
semiéticos colaboram para intepreta¢do dos cédigos culturais.

Mas a perspectiva aqui vai para além da identificacdo de senti-
dos. Como observado anteriormente (COSTA E ALVES, 2016), a
semiética possibilita uma constitui¢io metodoldgica para se pensar
o planejamento urbano da cidade turistica a partir das semioses so-
ciais. Propde-se a utiliza¢io da sistemdtica peirceana para correlacio-
nar as significagdes propostas pelas informagdes as experimentagdes
dos cidadios, bem como aos elementos que eles identificam como
representagdes do lugar. Infere-se que esta sistemdtica coopera para
identificar os sentidos do urbano e as perspectivas populares, que po-
dem funcionar como diretrizes para elaboragio e execugio do plane-
jamento.

Portanto, anilise das comunicagbes produzidas por institui¢oes
corresponde ao nivel de primeiridade, por estabelecerem qualidades
a0 local. Como o estudo sugerido parte da interatividade no ciberes-
paco, a abordagem em nivel de secundidade inicia-se a partir dos co-
mentdrios do usudrio da internet sobre as proposi¢oes da primeirida-
de. Com base em Santaella (2005), observa-se que as manifestagdes
dos usudrios da Web correspondem a um objeto imediato, porque
se trata de uma primeira intera¢do, ndo apresentando toda a com-
plexidade que envolve a rela¢do do cidadao com a cidade. Por isso, é
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preciso ir a campo, manter contato direto com ele para pontuar suas
experimentagdes e extrair suas formula¢oes e argumentages sobre o
urbano. Assim, identificam-se elementos da secundidade e obtém-se
subsidios para apreensio de aspectos que constituem o nivel da ter-
ceiridade (da representagio).

No entanto, Santaella (2006) observa que a semiética é apenas
uma parte no processo de producio do conhecimento e se torna de-
finivel em fun¢io de um conjunto que envolve a relagio com outras
estratégias de investiga¢do. Assim, sugere-se uma adequagio do es-
tudo semidtico as regularidades discursivas propostas por Foucault
(2014). O autor delimita titicas para formulagio e operacionalizagio
do estudo do discurso.

Foucault (2014) propde formagio das estratégias, delimitagdo do
objeto e seu confronto com ideias temdticas e teéricas; as forma-
¢oes discursivas, que sio os elementos da analise contidos no préprio
contexto dos discursos; e a forma¢io de modalidades enunciativas,
que colaboram para compreensio das particularidades da disciplina
contidas nos objetos, caracterizando o poder de quem fala e de quem
reproduz as ideologias propostas pelas instincias de delimitagao, bem
como aponta para a formagio dos conceitos.

A formagio de estratégias corresponde a delimitagdo do proces-
so de investigacio, incluindo técnicas operacionais, periodos, instru-
mentos de pesquisa, formas de abordagens e demais aspectos que vio
possibilitar as demais etapas. Dai, a delimitagdo do objeto e formagio
discursiva correspondem ao conjunto de enunciados marcados pelas
mesmas regularidades que serdo pontos de partida para a investiga-
¢do. Na sistematizac¢ido pretendida, consideram-se os enunciados da
gestdo na Funpage da Prefeitura e os antncios do Airbnb como os
pontos de partida, j4 que sdo comunicagdes, noticias, informagdes
configurando-se, portanto, como hipéteses sobre o lugar. Por isso,
devem ser analisadas em nivel de primeiridade, considerando o titulo
dos enunciados como qualisigno, as fotografias comportam-se como
icones, e o texto do enunciado, que sio comentdrios da gestdo, corres-
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pondem ao rema/hipétese (figura 1).
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Fonte: https://www.facebook.com/prefeituramunicipaldeilheus/?fref=ts.

A partir do conteudo gerado pelo usudrio da internet, inicia-se
a investiga¢do em nivel de secundidade. Considera-se a manifesta-
¢io (FIGURA 2) como o sinsigno, porque estabelece relagio entre
a informagio institucional e a dinimica daquilo que ele representa —
seu grupo cultural. Como a secundidade refere-se a experimentagio,
verifica-se a necessidade de contactar o usudrio (a partir da prépria
rede) para identificar, através de questdes devidamente elabora-
das, indices e dicentes, que correspondem as praticas dos sujeitos e
formulagdes sobre elas. Infere-se que a secundidade corresponde 2
delimita¢do das modalidades enunciativas propostas por Foucault
(2014), possibilitando identificar critérios de competéncia e de saber
do cidadio..
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Fonte: https://www.facebook.com/prefeituradeilheus/?fref=ts

O nivel da terceiridade relaciona-se 4 formag¢io dos conceitos
no contexto das regularidades discursivas do Foucault (2014). Em
Peirce (2005), este é o momento da representagio, das informagoes
consolidadas na mente de anfitrides e visitantes a partir de suas hi-
poteses, percepgdes e experimentacoes sobre a cidade. Desse modo,
observa-se que os legisignos, simbolos e argumentos estdo ligados ao
dominio da memoria relacionando-se em hébitos retdricos, contendo
aspectos afetivos, cognitivos e perspectivas dos cidadios referentes a
cidade e a seus aspectos culturais.

Para Foucault (2014) o que permite a delimitagdo do grupo de
conceitos de uma formagio discursiva é o modo como as formas de
sucessdo, de coexisténcia e os procedimentos de intervencio estio
relacionados entre si, promovendo as significagdes dos discursos.

A maneira, por exemplo, pela qual a disposi¢do das descri¢oes ou
das narragoes estd ligada as técnicas de reescrita; a maneira pela
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qual o campo da memdria estd ligado as formas de hierarquia e
de subordinagio que regem os enunciados de um texto; a maneira
pela qual estdo ligados os modos de aproximagio de desenvolvi-
mento dos enunciados e os modos de critica, de comentdrios, de
interpretagio de enunciados ji formulados etc. E esse feixe de
relagbes que constitui um sistema de formagio conceitual (FOU-

CAULT, 2014, p. 70-71).

Nesse sentido, infere-se que esta sistematizagio possibilita obser-
var aspectos dos conceitos socais sobre o lugar, identificando deman-
das sociais que podem ser resolvidas a partir do devido planejamento.
Pois a andlise proposta aponta para a necessidade de uma flexibiliza-
¢do do olhar sobre o espaco e chama a atengio para a implementagio
de ajustes necessdrios conforme mudangas mundiais e locais. Esse
olhar vigilante possibilita a promog¢do de respostas rdpidas aos pro-
blemas e necessidades que surgem com as dindmicas socais, rompen-
do a dicotomia entre projeto e execugio.

A sociedade exige novas respostas, mais rapidas, apliciveis e fle-
xiveis. A natureza de planejamento e gestdo enquanto agdes hu-
manas e aos seus novos enfoques advindo das mais diversas dreas
do conhecimento humano. Essas novas situagdes exigem algumas
alteragbes e transposi¢do de obsticulos, muitos deles histéricos.
A primeira barreira transposta estd na supera¢io da dicotomia
entre planejamento e implementagdo, ou de uma forma mais pra-
tica, entre projeto e execugdo. Quando se entende que a agdo de
planejar continua na gestdo, a proposta e a implantagio, estio
ligadas desde sua esséncia, pois um processo sem o outro ¢ sim-

plesmente in6cuo (ANJOS e LIMBERGER, 2016, p. 12).

Como base nos autores, infere-se que as memdrias coletivas possi-
bilitam uma visdo integrada e sistémica entre planejar e implementar.
Assim, a andlise continua em niveis de primeiridade e secundidade
¢ fonte para o desenvolvimento de planos e estratégias operacionais
a curto prazo, porque sio indicativos de necessidades ou vontades
emergenciais, uma vez que se trata da identificagdo de hipéteses e
indices sobre o municipio. J4 a andlise em nivel de terceiridade, per-
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mite o planejamento a longo prazo. Nos conceitos, estio centrados
aspectos cognitivos e intersubjetividades dos sujeitos, constituindo
representagdes sociais.

Assim, verifica-se que a presente proposta de investiga¢do cor-
responde 2 perspectiva de Anjos e Limberger (2016), propondo a
busca de um entendimento das questdes sociais voltadas para uma
aplicagdo no processo de elaboragio e execu¢io do planejamento.
O modelo tem cariter descritivo-investigativo; por isso, estabelece
inter-relagdes tanto entre aspectos convergentes quanto divergentes.
A observincia desses fatores propde uma complementaridade entre
perspectivas sociais, colaborando para a flexibiliza¢do do planeja-
mento e da gestdo, em um continuo sistema de avaliagio.

O planejamento precisa ser flexivel o suficiente para garantir que
a gestdo de cada processo aconte¢a de forma continua e sisté-
mica, resultando em estratégias eficientes e eficazes social, eco-
légica e economicamente. A garantia da eficiéncia e eficicia de
cada processo estd diretamente ligada a avalia¢do e reavaliagdo
continuas, possibilitando ajustes e garantindo a continuidade e a
flexibilidade dos processos, indispensaveis neste cendrio de fortes
incertezas e mudangas. Neste quadro, o planejamento e a gestdo
territorial precisam apresentar-se como um processo abrangen-
te e flexivel e fortemente relacionado a visdo sistémica numa

perspectiva processual (ANJOS E LIMBERGER, 2016, p. 12).

Nesse cendrio, observa-se que a presente proposta corresponde
a uma estratégia operacional que cria perspectivas para a sistemati-
zag¢do da comunicagdo publica e planejamento urbano, observando
nuances das populagdes autéctone e flutuante, fomentando inclusive
a utilizagdo do ciberespago para potencializar processos de educomu-
nicagio e governang¢a'. Assim como a atividade turistica, o modelo

10 Conforme ponderam Graham, Amos e Plumptre (2003), governanga é um processo
de tomada de decisbes com base na participagio de grupos de interesses que integram
uma atividade. Envolve acordos, procedimentos, convengdes ou politicas que conduzem a
tomada do poder, de decisbes e da prestagio de contas para a promogio do bem coletivo.
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de Peirce (2005) ndo é estético. Isso implica que a sua aplicabilidade
exige um procedimento continuo de observagio e reflexdo. Por essa
perspectiva, infere-se que a presente proposta se constitui como um
instrumento de andlise para a elabora¢do do planejamento urbano da
cidade turistica.

Consideracoes finais

A memoria digital permite a identificagdo de interdiscursos das
memorias coletivas, constituidos pela histéria, percepgdes sobre o ur-
bano, relagdes socioecondmicas e de poder que configuram interesses
especificos dos grupos que dinamizam a cidade e geram seus con-
flitos. Por isso, plataformas interativas, a exemplo do Fuacebook e do
Airbnb, cooperam para a produgio de sentidos do lugar e apontam
para as necessidades de reconfiguragdes e ressignificagdes do urbano.

Portanto, o estudo da meméria digital contribui com o debate
a respeito da cultura turistica, possibilitando, uma visdo sistémica e
interdisciplinar sobre indicadores importantes para a construcdo de
uma gestdo integrada e sustentdvel. Afinal, intera¢des em redes so-
ciais podem subsidiar o planejamento urbano, gestdo da comunica-
¢do e tomadas de decisoes.

Nesse sentido, ratifica-se que um estudo sistematizado dos dis-
cursos produzidos em redes sociais colabora com a construgio da
gestdo com base em principios de educomunicagio e governanga, es-
tabelecendo processos democraticos para a criagio e fortalecimento
de ecossistemas comunicativos que fomentam a cultura turistica. As
estratégias operacionais derivadas do processo de mediacio digital
podem ser configuradas como titicas de uma gestdo participativa,
ainda que estas nio sejam intencionalmente estimuladas, ou melhor,
principalmente porque nio o sdo, partindo da espontaneidade do ci-

dadio.
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PARTE 11l
AUDIOVISUAL, ESTETICA E RADIO



A VOZ DE BRASI’LI’A: UMA CARTOGRAFIA DA
RADIODIFUSAO PUBLICA EM REDE

Ciro José Peixoto Pedroza

Ouvidas assim, de passagem, num passeio rapido pelo dial da
Frequéncia Modulada em Natal, ndo ¢ tio ficil perceber que
virias das emissoras que ocupam esse espago no radio nosso
de cada dia tém sua programagio gerada de outros estados e
desembarcam na capital do Rio Grande do Norte por meio de
satélites ou pela rede mundial de computadores. Dentre essas,
duas em especial sdo do campo publico e integram a rede de
emissoras mantidas pelo Senado Federal e pelo Ministério da
Marinha - o que, também, nio faz muita diferenga ao ouvido
desatento que acompanha a programagio musical ou as no-
ticias que tocam no radio. A proposta desse artigo é afinar o
ouvido para essas duas emissoras — Senado-FM e Rddio Ma-
rinha — e propor uma reflexdo sobre o que é ser uma emissora

de rddio publica no Brasil.
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Introducao

A historia ‘quente” enquanto estd a fazer-se, € uma historia auditiva,
0 ouvido torna-se de novo aquilo que era na Idade Média: nio sé o
primeiro dos sentidos (antes do tato e da vista) mas o iinico sentido que
Jfundamenta o conhecimento (tal como para Lutero fundamentava a fé

do cristdo). (Roland Barthes, 1915/1980)

Apesar da auséncia de numeros oficiais, é crescente o nimero de
ouvintes em Natal, capital do Rio Grande do Norte, que tém feito
da programacio da Rddio Marinha sua trilha sonora. Seja o moto-
rista solitdrio em seu carro, o experimentado radialista que a escuta
quando estd de folga ou o cabeleleiro que fez da 100,1 FM a musica
ambiente de seu freqiientado saldo de beleza. “E a Radio Marinkal...
é boa demais. Toca musica boa o tempo todo e nem tem propaganda.
Eu nio sei como é que eles se sustentam. Dia desses eles fecham”,
teme o cabeleleiro-ouvinte, que nem sabe que é um dos patrocinado-
res daquela emissora com o pagamento de seus impostos.

Boa parte dos ouvintes da Radio Marinha também ndo sabem que
aquela emissora que eles costumam sintonizar em Natal (100,1 FM),
também pode ser ouvida em mais quarto cidades, uma em cada re-
gido do pais: Sdo Pedro da Aldeia/R], Corumba/MS, Manaus/AM
e Rio Grande/RS. O cabeleleiro também nem desconfia que aquela
programagio que ele tanto gosta nio ¢ produzida em Natal, como
ocorre com as outras emissoras que dividem o dial com ela e, sim, no
Centro de Comunicagio Social da Marinha (CCSM), na esplanada

dos Ministérios, em Brasilia.

Diferente de outras emissoras do campo publico, ndo pode ser ou-
vida na capital do pais, “por falta de freqliéncia’, como justifica o ca-
pitdo de fragata Marcos Simas, responsével pela rddio Marinha junto
ao CCSM (SIMAS, 2017). No pequeno estidio com duas salas, ins-
talado no 3° andar do anexo A do complexo que abriga o Centro de
Comunicagio Social da Marinha, um casal de oficiais — um capitio e
uma tenente, ambos formados em comunicagio social — e outros dois
militares da reserva se revezam na operacio da emissora, produzindo
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conteido (programacio musical, noticidrio e entrevistas) e disponi-
bilizando-a para as cinco emissoras da rede, via internet, por meio do
software de gestdo Playlist. No estidio da Rddio Marinha em Natal,
instalado na Base Naval Almirante Ary Parreiras, um locutor acessa
a programagcio e coloca no ar. Ele também ¢ responsavel pela produ-
¢do do noticidrio local, giletado dos jornais e portais de internet, que
¢ submetido a aprovagio do comando da emissora em Brasilia, antes
de ser gravado e inserido na programagio local.

Outra emissora do campo puiblico que pode ser sintonizada em
Natal é a Rddio Senado, que desde 1997 tem sede e freqiiéncia em
Brasilia, produz 24 horas de programacio e gera esse conteido, via
satélite, para suas retransmissoras' instaladas em oito capitais, direto
de um complexo de estudios instalado no Anexo II do Congresso
Nacional. A capital do Rio Grande do Norte, alids, foi a primeira a
cidade a receber uma afiliada da Rddio Senado (106,9 FM), em 2008,
durante a gestdo do senador Garibaldi Alves Filho (PMDB/RN) na
presidéncia da casa. Em Natal, a Rddio Senado opera em parceria
com a FM-Universitiria (88,9), emissora vinculada 2 Universidade
Federal do Rio Grande do Norte (UFRN), que compartilha com ela
a antena e abriga seus equipamentos. Nas demais capitais, segundo
Marco Reis, diretor da Rddio Senado, “essa parceria foi firmada com

as Assembléias Legislativas” (REIS, 2017).

A programagio da Rédio Senado tem na transmissdo, em tempo
real, das sessdes do plendrio e das reunides das comissdes sua princi-
pal atragdo. Entre uma sess@o e outra de discursos, a emissora veicula
noticias sobre os projetos de lei e propostas apresentadas pelos se-
nadores e produz programas sobre musica brasileira, temas culturais
e repercute os assuntos discutidos no Senado, tudo intercalado por
uma cuidadosa sele¢do de obras da discografia brasileira. E foi, justa-
mente, essa pluralidade musical que atraiu a atengao do universitdrio
paulistano que passava suas férias de verdo em Natal e, por acaso,

1 Natal/RN, Cuiaba/MT (2009), Fortaleza/CE (2010), Rio Branco/AC (2011), Manaus/
AM (2012), Jodo Pessoa/PB (2013), Macapa/AP (2014) e Sao Luis/MA (2014).
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sintonizou a Rddio Senado, que ele desconhecia completamente. En-
quanto elogia a qualidade da musica, o jovem estranha que o Sena-
do mantenha uma radio que veicula, nos intervalos de sua excelente
programacio musical, spots divulgando os servigos da instituicio e as
atividades dos senadores. Ele também se questiona sobre os objeti-
vos de uma emissora como aquela: “Por que eles mantém uma ridio?
Investem nisso para que?”.

Das observagoes feitas por esses ouvintes dessas duas rdadios em
rede que operam em Natal que nasceu o desejo de mirar as lupas des-
sa pesquisa para o campo da radiodifusio puiblica em rede e tragar, a
partir da capital do Rio Grande do Norte e das retransmissoras das
radios do Senado Federal e da Marinha do Brasil, uma reflexdo sobre
esse modelo de emissora, mantida pelo contribuinte, para promover
a imagem positiva das institui¢coes as quais estdo vinculadas. Para
construir esse pequeno mapa desse segmento da radiodifusdo publica
no Rio Grande Norte, tomamos por inspiragio a provocagio de Jests
Martin-Barbero sobre o trabalho de um cartégrafo, cuja missdo é
“nfo s6 para representar fronteiras”, mas “construir imagens das rela-
¢oes e dos entrelacamentos, dos caminhos em fuga e dos labirintos.”
(2004: 12). Os subsidios que apresentamos aqui sdo o resultado de
anos de prética profissional e de pesquisa sobre o meio radio, dentro
de uma perspectiva mais ampla e mais complexa, como a radiodifu-
sdo publica no Brasil e no mundo.

1941/2016: E assim passam os anos...

A radiodifusio no Rio Grande do Norte nasceu no ano de 1938,
em Natal, trés anos antes da instalagdo da primeira emissora oficial.
Era uma emissora clandestina instalada na casa do seresteiro Porfirio
Ferreira da Rocha, na rua Presidente Passos, 546, na Cidade Alta,
onde um grupo de mecdnicos do Melhoramento do Porto de Na-
tal, comandados pelo compositor Pedro Machado e os comerciantes
Carlos Lamas e Carlos Farache, que haviam adquirido uma pequeno
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equipamento de transmissdo da RCA Victor, fizeram, sem qualquer
autorizagdo, as primeiras transmissées de rddio em Natal (SARAI-
VA, 1983).  Essa infancia prematura do nosso radio pioneiro foi
interrompida abruptamente pelo Departamento dos Correios, 6rgio
responsavel pela fiscalizagio e repressio desse tipo de atividade.

Antes disso, as transmissdes sonoras que cortavam os céus da ca-
pital do Rio Grande do Norte safam das bocas de ferro do servigo de
alto-falantes, criado pelo comerciante Luiz Romio, ainda em 1938.
O Indicador da Agéncia Pernambucana, como era chamado o servi-
¢o, reproduzia discos e saudava as pessoas da sociedade na voz de
Francisco Bulhdes (MOURA JUNIOR, 1998) e, durante a Segunda
Guerra Mundial, passou a reproduzir as transmissdées da BBC de
Londres, reunindo centenas de pessoas em torno de seus conjuntos
de alto-falantes (SEVERO NETO, 1980). Somente em 29 de no-
vembro de 1941, a Rddio Educadora de Natal (REN) entrou no ar,
na freqiiéncia de 1.270 KHz, com a leitura feita pelo locutor Genar
Wanderley de uma Ave Maria escrita por Luis da Camara Cascu-
do (GOMES E DUARTE, 2016). Em fevereiro de 1944, porém, a
REN mudou de dono e de nome.

O todo poderoso Assis Chateubriand (1892-1968) adquiriu o
controle da emissora e a incorporou aos Didrios e Rddios Associados,
com o nome de Rddio Poti,em um episédio até agora pouco explica-
do. A estratégia utilizada, com sucesso, por Chateaubriand em Natal,
foi a mesma intentada por ele em Fortaleza (SA, 2013), quando as-
sumiu o controle da Ceard Rddio Clube,do empresario Jodao Dummar,
que tinha em comum com os pioneiros de Natal o fato de serem
nascidos no estrangeiro: Carlos Lamas, da REN, era chileno e Jodo
Dummar, da Ceard Radio Clube, era sirio. Os dois sofreram uma pres-
sdo enorme por parte de Chateaubriand que, valendo-se do clima de
guerra, aterrorizava os proprietarios de emissoras e jornais nascidos
no estrangeiro para se apossar das empresas, pagando pregos simbé-
licos, em suaves e mdédicas prestagdes mensais.

A década de 1950 foi prédiga para a radiodifusdo em Natal, com
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o surgimento das radios Nordeste (1954), Cabugi (1954), Emissora de
Educagio Rural de Natal (1958) e a Trairy (1960). S6 no comego dos
anos de 1980 é que o mercado de emissoras de rddio voltou a se aque-
cer com a chegada das emissoras de Frequéncia Modulada (FM) e
de uma AM estéreo, a rddio Eldorado (1330 KHz), em 1988. Aguar-
dada com enorme expectativa, a Freqtiéncia Modulada (FM) chegou
a Natal em 1981, com a Natal Reis Magos FM Estéreo, operando em
96,7 KHz e adotando uma programagio naquele que se entendia ser
o padrio FM de fazer radio: musica brasileira e internacional, geral-
mente orquestrada ou instrumental, locu¢io sébria e um minimo de
comerciais.

Outras emissoras que se seguiram a Reis Magos-FM, adotaram o
mesmo modelo, como a Rddio FM Cidade do Sol,instalada em dezem-
bro de 1986. Até que a pioneira resolveu mudar e, sob criticas, vol-
tou-se para o publico jovem e de baixa renda, adotando uma progra-
magio popular, sustentada na atuagdo de seus comunicadores, muitas
promogdes e musica importada das radios AM. E eis que, da noite
para o dia, a Reis Magos FM... Natal em suave e bom som deu lugar a
96 FM, jovem como vocé. Pouco depois, as duas emissoras pioneiras no
FM natalense ganharam a companhia da FM-Tropical (103,9 FM),
hoje Mix-FM, vinculada a local Rede Tropical de Comunicagio e a
Paraiso-FM (102,9 FM), vinculada a2 Rede Transamérica de Ridio

(via satélite), hoje controlada pela Igreja Universal do Reino de Deus.

Atencido emissoras para a formacao de rede...

As primeiras redes de rddio nasceram em 1926, nos Estados Uni-
dos, com as transmissdes produzidas nos estidios da Radio Corpora-
tion of América (RCA) e compartilhadas com dezenas de emissoras
pela rede NBC. Nio demorou muito e a CBS também passou a inves-
tir em rddio. Ambas as redes tinham suas préprias emissoras e passa-
ram a atrair outras estagdes, na condi¢do de afiliadas, chegando dez
anos depois 4 marca de mais de uma centena de radios transmitindo
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seus programas e, principalmente, seus anincios (STRAUBHAAR
e LaROSE, 2004). O principal argumento apresentado pelos ope-
radores dessas redes, para atrair interessados, ¢ a economia de escala
e a criagdo de mercados nacionais de propaganda, que atraem novos
investimentos em propaganda e favorecem a produgio de programas
de alta qualidade que, geralmente, tinham suas despesas comparti-
lhadas por muitas emissoras. Quando surgiram, nos Estados Unidos,
por exemplo, “as redes permitiram que as orquestras e grupos mais
populares atingissem todo o pais” (STRAUBHAAR e LaROSE,
2004: 62).

No Brasil, a primeira e mais antiga rede de radio brasileira nasceu
obrigatéria, na década de 1930, por decisao do presidente Getilio
Vargas, com o objetivo de retransmitir o programa A Voz do Bra-
sil, produzido inicialmente pela Ridio Nacional do Rio de Janeiro
e, depois, pela Nacional de Brasilia, a partir dos anos 1960. Depois
dela, veio a Cadeia Verde-Amarela, criada pelas em estagbes da familia
Byington?, em 1938, para transmitir os jogos da Copa do Mundo
de Futebol na Franga, mas logo saiu de cena. Para Ferraretto, dois
motivos impediram o desenvolvimento da cadeia Verde-amarela em
moldes semelhantes as redes norte-americanas, um de ordem tec-
nolégica — as transmissoes feitas por linhas telefénicas tinham baixa
qualidade — e outro politico: a Comissdo Técnica de Rddio, criada
em 1932 pelo governo revolucionario, de Getdlio Vargas, negara as
Organizag¢oes Byington a concessdo dos canais de ondas curtas, inica
maneira disponivel na época para estruturar uma rede verdadeira-

mente nacional. (FERRARETTO, 2000).

Vinte anos depois, a Ridio Bandeirantes de Sao Paulo ampliou o
feito os Byington e chegou a reunir 400 emissoras com a sua Cadeia
Verde-Amarela Norte-Sul do Brasil, formada com o objetivo de trans-

mitir as emogdes da Copa do Mundo da Suécia (PRADO, 2012: 84).

2 Proprietiria da induastria eletro-eletronica Byington & Cia, depois absorvida pela
Motorola, também controlava as rddios Cruzeiro do Sul, em Sio Paulo e no Rio de Janeiro,

a Kosmos e a Clube do Brasil. (FERRARETTO, 2000).
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Outro exemplo representativo de formagio de rede de ridios no Bra-
sil ocorreu apéds a inesperada rendncia do presidente Janio Quadros,
em agosto de 1961. Diante da impossibilidade da posse imediata do
vice-presidente, Jodo Goulart, que se encontrava em viagem oficial a
China, assume a presidéncia da Republica o deputado Ranieri Ma-
zilli, presidente da Camara. O clima de instabilidade politica esquen-
ta ainda mais quando os ministros rejeitam publicamente a posse de
Jango: “pelos meios eletrdnicos de difusio, eles langaram uma espécie
de manifesto & nagéo, expondo as razdes pelas quais nio desejavam a

posse de Jodo Goulart” (CHAGAS, 2012: 41).

Forgas contrarias a posse se arregimentavam nos jornais O Globo, O
Estado de Sio Paulo e a Tribuna da Imprensa, do governador da entao
Guanabara (hoje Estado do Rio de Janeiro), Carlos Lacerda. Entre
os que defendiam a posse da Jango estavam os portudrios e os ferro-
vidrios, entre outras importantes categorias de trabalhadores, porém,
“a rea¢do mais forte em favor de Goulart partiu do Rio Grande do
Sul, onde seu cunhado, o governador Leonel Brizola (PTB), reuniu
104 emissoras de radio do Estado para formar a ‘Rede da Legalidade,
pela qual convocava o povo a resistir contra a interven¢ao dos milita-

res ¢ pela posse de Jango”. ( CHAGAS, 2012: 41)

Quando os militares assumiram o poder em 1964, todas as aten-
¢oes do governo para a drea de telecomunicagdes se voltaram para a
televisdo. O radio parou no tempo. A censura e a ameaga permanente
de cassa¢do do direito de funcionamento da emissora foram as armas
mais utilizadas pelo Estado, durante esse periodo, para silenciar as
posicoes contrdrias a sua politica. S6 durante o mandato do presi-
dente Jodo Batista Figueiredo, na fase final do governo militar, é que
algumas concessdes foram liberadas. Chega a abertura e as elei¢des
indiretas para a escolha do primeiro presidente civil apés 25 anos sob
o regime militar.

S6 a partir da segunda metade da década de 1980, quando ocor-
re redemocratizagio do pais, o mercado do ridio se aquece com a
instalacdo de centenas de novas emissoras. Durante o governo de
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José Sarney, que assumiu o presidéncia da Republica com a morte
de Tancredo Neves, antes de sua posse, ocorreu uma distribui¢do de
concessoes de ridio sem precedentes, sobretudo para deputados e se-
nadores, em troca do apoio 4 emenda que ampliava o mandado do
presidente de quatro para cinco anos: foram mais outorgadas mais de
1.200 concessdes comerciais (BORIN, 1991). Durante os governos
que sucederam Sarney, as concessdes de rddio e TV continuaram a
ser utilizadas como moeda politica, para agradar aliados e atrair ad-
versarios.

Em 1989, a Radio Bandeirantes de Sao Paulo realizou a primei-
ra transmissio em rede via satélite, com seu sistema BandSat AM,
levando sua Rede Bandeirantes de Noticias e seu jornal Primeira
Hora para dezenas de retransmissoras em todos os estados do pais
(FERRARETTO, 2000), entre elas a ridio Cabugi de Natal. Nesse
mesmo periodo, a Rddio Nordeste (900Khz) encerrou sua produgio
prépria e afiliou-se 4 Rede L&C® e as trés Emissoras de Educagio
Rural de Natal, Mossoré e Caicé formaram em rede para transmitir
o Jornal de Integracdo Regional, um noticioso didrio, na faixa do meio
dia, com participagio simultinea de locutores e comentaristas das
trés emissoras.

Com esse boom de emissoras instaladas e o mercado aquecido
para a industria eletroeletronica especializada na produgao de equi-
pamentos para rddio, criou-se um ambiente favoravel ao desenvolvi-
mento de novas redes, visto que muitas dessas concessoes cairam nas
mios de politicos que desconheciam completamente o potencial do
veiculo. O menos complicado e oneroso, acreditaram muitos deles,
seria aderir a uma rede nacional de radio. Por outro lado, estrategistas
da midia comercial enxergaram na formagdo de redes uma oportu-
nidade para levar a mensagem de seus produtos a um maior nimero
de brasileiros, por um custo mais baixo do que o da TV, em virtude

3 Criada em 1969 por Luiz Casalli, a rede operava por meio do assessoramento a emissoras
nas dreas de marketing e comercializagio e do compartilhamento de programagio (vinhetas
e programas), produzidos e veiculados originalmente na Rddio América, em Sio Paulo e
distribuidos para 150 emissoras em todo pais em fitas cassete, via malote postal.
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daquilo que BETTI denominou de simultaneidade da escuta: “por
meio das transmissoes em rede as pessoas escutam uma mesma voz
e compartilham esta audi¢do ao mesmo tempo, em diversas regides
do pais” (2010: 2) No Brasil, até 1990, os altos custos impediram a
montagem de redes de rddios via satélite, nos moldes das norteame-
ricanas. “Era uma operagio mais financeira do que artistica, contem-
plando mais a economia do que a idéia de um veiculo com for¢a na-
cional. Com a queda dos custos de transmissoes via satélite, surgiram

as franquias” (PRADO, 2012: 400).

A primeira emissora de FM a investir nesse novo fildo foi a Rd-
dio Transamérica, de Sdo Paulo, que criou uma rede nacional interli-
gando, via satélite, emissoras préprias e outras que se dispusessem a
mudar de nome e se afiliar a rede (PRADQO, 2000). No Rio Grande
do Norte, coube a Rddio Cidade do Sol-FM esse pioneirismo, como
a primeira ao aderir a Rede Cidade de Radio, do sistema Jornal do
Brasil, em 1988 e virou Cidadje... Sua produgio local, focada no pu-
blico classe A, foi substituida por uma programagio focada no puabli-
co jovem, cuja marca principal era a informalidade de seus locutores,
que construiram um estilo que se espalhou por todos os estados do
Brasil e até pela Europa, onde alguns dos comunicadores formados
pela Cidadje emigraram. Depois, novas emissoras de FIM ocuparam o
éter de Natal com programacio gerada via satélite, como a sertaneja
Lider-FM (104 FM), a sofisticada Antena-1 (Nordeste-FIM, hoje 98
FM) e as dedicadas ao publico jovem Zransamérica (102,9 FM), Mix
(103,9 FM), e Jovem Pan (89,9 FM). As evangélicas Aleluia (102,9
FM), ligada a Igreja Universal do Reino de Deus e Rddio Feliz-FM
(97,9 FM, antiga Clube-FM), vinculada a Comunidade Cristd Paz e

Vida também estdo presentes no dial natalense.

A partir da ultima década do século passado, constata-se, também,
um movimento novo por parte das emissoras que operavam na faixa
do ridio Ondas Médias (AM). Das cinco emissoras que operavam
em Natal, nenhuma chegou ao novo século com a mesma progra-

magio. A Rddio Nordeste (900 KHz) foi vendida de portas fechadas
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a Igreja Assembléia de Deus, que transformou-a em Nordeste Evan-
gélica. Caminho semelhante seguiu a Paraiso-AM, que vinculou-se
a Igreja Universal do Reino de Deus. Na mesma vereda seguiu a
emissora mantida pela Fundagio Paz na Terra, da Arquidiocese de
Natal, a Emissora de Educa¢ao Rural (1.090 KHz) esqueceu-se de sua
origem e vocagio, como protagonista principal da experiéncia pio-
neira no Brasil de alfabetizagio e mobiliza¢do popular, por meio das
Escolas Radiofénicas, e foi arrendada a grupos carismiticos, inicial-
mente, e, depois, a rede Cangdo Nova, cuja programagio ¢ gerada por
satélite desde Cachoeira Paulista, no interior de Sao Paulo.

Até as duas emissoras de maior audiéncia na cidade, ligadas aos
dois principais grupos politicos do estado — as familias Alves e Maia
— aderiram as redes nacionais. A Rddio Tropical-AM (1.190 Khz),
que sucedera a Radio Trairy, adquirida da familia do corone/ Theo-
dorico Bezerra pela familia Maia* em setembro de 1984, foi a pri-
meira, ao passar a denominar-se CBN Natal e a retransmitir, a partir
de 1996, a programagcio via satélite da Central Brasileira de Noticias
(MEDEIROS, 2014). Por sua vez, a mais popular emissora de riadio
do Rio Grande do Norte, a Rddio Cabugi (640 KHz), pertencente
ao sistema de comunicagio controlado pela familia Alves’, seguiu o
mesmo caminho e virou Rddio Globo Natal,em 2002.

Agora em outubro de 2016, passadas duas décadas de sua adesdo a
rede nacional,a CBN Natal se tornou a primeira AM do Rio Grande
do Norte — e uma das primeiras do Brasil — a migrar seu sinal para
o FM. Curiosamente, a dltima a se filiar a uma rede nacional foi a
pioneira Rddio Poti, transformada em Rddio Clube Natal e operada
via satélite pela Clube Brasil de Rddio, rede criada com o que restou

4 A Rede Tropical de Comunicagio é formada pela TV Tropical (Record), MTV, Tropical-
FM (hoje MIX-FM), em Natal e as radios Libertadora (Mossor), Curimatat (Nova Cruz),
A Voz do Seridé (Caic6), Ouro Branco (Currais Novos), Centendrio (Caratibas), Cultura
(Pau dos Ferros) e Salinas (Macau).

5 Jornal Tribuna do Norte, TV Cabugi (Globo), 104 FM de Parnamirim, Radio Difusora de
Mossoré e Cabugi do Seridé (Jardim do Serido).
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das emissoras pertencentes aos Didrios Associados®. Gerida a partir
de Brasilia, pela Rddio Clube Brasilia (ex-Ridio Planalto), a Clube
AM-Natal passou a retransmitir, simultaneamente, a programagio
local da Clube FM (97,9 FM), instalada em Natal no ano de 2007.
Seis anos depois do inicio de suas transmissdes, no primeiro dia de
dezembro de 2016, um domingo, a Clube-FM trocou sua programa-
¢do, cujo ponto forte era a musica sertaneja e as promogoes, para re-
transmitir, via satélite, a programacio gospel da Rede Feliz-FM SAT,
ligada 2 Comunidade Crista Paz e Vida, que arrendara a emissora.

E assim se passaram 60 anos, desde o surgimento da primeira
emissora de radio de Natal e quarenta da chegada da primeira FIM,
até que se instalasse a primeira rddio do chamado campo publico em
Natal: a Rddio Universitdaria (88,9 FM), vinculada a Universidade
Federal do Rio Grande do Norte, que iniciou suas transmissdes em
marco de 2001. Mais recentemente, o dial de freqiiéncia modulada
da capital do Rio Grande do Norte ganhou mais duas emissoras de
radio mantidas com recursos publicos: a Rddio Senado (106,9 FM),
em outubro de 2008 e a Rddio Marinha (101,1 FM), em fevereiro de
2013. E o que pode ser apontado como caracteristica que diferencie
essas duas emissoras, em especial, com relagio as demais que dividem
o dial e a audiéncia do publico natalense? Ou serd que essa diferenga
inexiste? Eis aqui algumas questdes que precisam ser discutidas com
maior profundidade.

Respeitavel pablico

Teoricamente, uma emissora do campo publico deveria apresen-
tar-se com um conjunto de diferenciais em relagio as emissoras co-

6 Em janeiro de 2015, a Rede Clube e o que restou dos Associados vendeu 57,5% de
suas a¢des para a Canadd Investimentos, que controla Sistema Opinido de Comunicagio,
ligado ao conglomerado médico hospitalar HapVida, que passou a ser o principal
controlador da rede. In: www.opovo.com.br/app/ opovo/economia/2015/01/19/
noticiasjornaleconomia,3379154/hapvida-controla-holding-no-nordeste. ~ shtml.
Acesso em 12/12/2016.
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merciais que demarcassem claramente sua posi¢do no dial. Como

aponta DETONI:

independente daquilo que a midia comercial possa oferecer, o
Estado ainda tem o dever de garantir servicos livres da motiva-
¢do de lucro e voltados tanto para as necessidades dos individuos
como membros de uma sociedade e cultura especificas quanto
para conteddos ajustados a interesses e necessidades especiais. O
Estado, mesmo numa economia de mercado, mantém um papel
insubstituivel como promotor do desenvolvimento social, levan-
do em conta nio sé6 o crescimento competitivo da sociedade, mas

também as necessidades de equidade. (2015: 17)

Na pritica, porém, o que mais se ouve sdo semelhangas entre todas
as radios de FM que operam em Natal, sejam elas mantidas pela pro-
paganda que vendem e veiculam ou custeadas pelos cofres publicos.
Do ponto de vista técnico e tecnoldgico, todas as rddios mantém, sal-
vo alguma rara exce¢io, o mesmo modelo de operagio, seja ela uma
AM, FM, privada, comercial, publica ou comunitaria. A caracteris-
tica mais visivel de uma radio estatal ou publica, no entanto, passa
despercebida da maioria do piblico: seu modelo de financiamento.

Enquanto as emissoras comerciais dependem da receita publi-
citiria dos anuncios que irradia, as do campo puiblico nio sofrem,
necessariamente, com os humores do mercado ou com as pressdes
advindas desse modelo desenvolvido nos Estados Unidos, no inicio
do século passado, que até hoje influencia a radiodifusio comercial
do mundo inteiro. Aqui no Brasil, ao contrério do éter do Tio Sam, o
radio nasceu sob a tutela do Estado, em 1922 e depois migrou, quase
que por completo, para o modelo de financiamento sustentado pela
venda de publicidade. Até a maior referéncia de radio publica em
operagio, a inglesa BBC (British Broadcasting Company), surgiu, em
1922, por iniciativa de um conglomerado empresarial capitaneado
pela British Marconi. A opgdo pelo modelo estatal foi adotado pelos
ingleses em 1923, quando uma comisséo de britanicos foi enviada aos
Estados Unidos para conhecer de perto a radiodifusio e propor um
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modelo a ser adotado no éter da Rainha. Li:
eles observaram uma corrida em dire¢do a um tipo de radio do-
minado pelo entretenimento musical e pago pela propaganda.
A comissdo britinica viu isso como uma enorme perda do po-
tencial cultural e educacional da midia. Ao voltarem para casa,
eles recomendaram uma férmula muito diferente: um monopélio
publico do radio voltado para a educagio e a cultura, financiado
por uma taxa de licenca paga pelos ouvintes, tudo isso supervisio-
nado por um grupo com a inten¢do de manter o ridio indepen-
dente do governo e dos interesses privados, como anunciantes.

(STRAUBHAAR e LAROSE, 2004: 59)
E assim foi feito. Em 1926, a BBC foi estatizada pelo governo

britanico e virou a British Broadcasting Corporation e implementou
uma programacdo bem distinta do padrio norte-americano, que
apostava no entretenimento (musica, esporte e comédias) para ala-
vancar audiéncias e faturamento. Por mais de 70 anos, a BBC man-
teve o monopdlio da radiodifusdo que, sé a partir dos anos 1980,
comega a ser quebrado pela “onda neoliberal que varreu a Europa e
promoveu movimentos que iniciaram paulatinamente a redefinigdo
dos papéis desempenhados pelo Estado” (DEL BIANCO, ESCH e
MOREIRA, 2012:158). Em meio a esse ambiente, novas emissoras
privadas, controladas pelas gravadoras de discos, passaram a ocupar o
dial das terras da rainha. A excecio da BBC, que tem fonte propria
de financiamento:
a maioria das emissoras nio comerciais surgiram de iniciativas de
governos ou de institui¢oes vinculadas ao aparato estatal e, nesta
condi¢do, herdaram uma estrutura administrativa centralizada,
marcada pela atua¢do sem independéncia editorial e financeira,
nio submetidas a mecanismos de transparéncia e accountability”’.

7 “O termo accountability , inicialmente utilizado nos campos das ciéncias politicas como
mecanismo de ‘prestacio de contas’ dos atos de pessoas que ocupam cargos publicos, foi
estendido 4 comunicagio por McQuail (1997) por entender que, pela sua importancia
social, os profissionais da midia também estdo sujeitos a acompanhamento de suas atividades
pelo publico para possam ponderar sobre os valores, conflitos e efeitos que provocam na

sociedade.”(DEL BIANCO, ESCH ¢ MOREIRA, 2012: 170)
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(DEL BIANCO, ESCH e MOREIRA, 2012: 160)

Aqui no Brasil, o Estado sempre financiou as a¢ées da Radios Na-
cional do Rio de Janeiro — estatizada no governo de Getilio Vargas,
nos anos 1940 — e de Brasilia, além da Rddio MEC, no Rio e em
Brasilia, vinculadas ao Ministério da Educa¢io. Esse fato, no entanto,
nunca significou que as rddios publicas brasileiras — e muitas outras
espalhadas por outros paises — ndo enfrentem dificuldades de ordem
financeira e estrutural, nem que seus profissionais e gestores estejam
imunes as pressoes sobre a defini¢do do contetdo e linha editorial e
de programagio, sem contar com as dificuldades inerentes a gestdo
estatal.

Pesquisa realizada por DEL BIANCO, ESCH ¢ MOREIRA
com emissoras publicas de rddio e TV na América Latina, revelou
que, pelo fato de estarem direta ou indiretamente “subordinadas a um
ordenamento juridico que nem sempre favorece a gestdo administra-
tiva e autdnoma’ e obriga seus gestores a “enfrentar um sistema buro-
critico que limita agdes de captagio e gestdo de recursos, contratagio
e demissdo de funciondrios e até compra de equipamentos e material
de consumo. Para tentar reverter essa condi¢io” (2012:167). O exces-
so de burocracia comum as reparti¢cdes publicas também interfere no
bom desempenho desse tipo de emissora. Amarrada a limites legais,
esses empreendimentos acabam tendo dificuldade de resolver pro-
blemas dos mais corriqueiros e véem comprometida uma das marcas
mais fortes no meio Rédio: a agilidade.

Do ponto de vista conceitual, ao contrdrio do que ocorre na Euro-
pa, é praticamente impossivel identificar essa diferenca na América
Latina:

por isso devemos entender o conceito de ridio piblica numa pers-
pectiva mais ampla, atendendo nio apenas quanto a titularidade
juridica como a fungio social que cada emissora desempenha. E
dizer que, a0 meu juizo, uma emissora se converte em publica de
verdade ndo apenas em relagdo a seu regime de propriedade, mas
também quanto a seus conteidos quando estes se orientam ver-

| 283 |



dadeiramente para a construgio da cidadania. (MERAYO, s/d: 4)
Além disso, como apontam LEWIS e BOOTH (1992), para ser

considerada como uma Rédio Publica uma emissora deve basear sua
atuagdo em quatro principios: ter um objetivo ndo lucrativo, buscar
a universalidade do servigo, o controle unificado e a manuten¢io do
bom nivel da programagio, considerando a audiéncia como parte
susceptivel de ser conduzida a certos niveis de prazer por meio de
uma programagio popular e séria. Para eles, a radiodifusio publica
deve oferecer a:
sua audiéncia o tratamento de cidaddo racional, mais que o de
consumidor individual motivado pelo interesse préprio. Além
disso, os cidaddos a que se dirigem (essas emissoras) formam
parte do Estado-nagdo cujo interesse a organizagio representa e
cujas fronteiras marcam os limites do servigo” (1992: 33-34).

A linha que divide o publico do privado também mudou de lugar,
nos tltimos anos. WOLTON identifica uma série de fatos registra-
dos nos campos politicos, sociais e culturais que, associados a evolu-
¢do da midia, “contribuiram para que se possa falar de tudo, mexeram
com as fronteiras publico-privado, fizeram recuar os territérios do
sigilo, favoreceram a tomada da palavra e facilitaram essa realida-
de hoje banal, mas impensavel hd cinqiienta anos: fala-se de tudo na
pragca piblica” (2004: 224). E nesse novo ambiente, alimentado pelos
ares da democracia, que se travam as discussoes sobre os limites do
publico e do privado. Embora tenha sido gerado sob os auspicios do
Estado, o rddio brasileiro desenvolveu-se e expandiu-se, desde seu
inicio, sob a tutela do mercado. A idéia de se criar um modelo publico
de radiodifusdo entre nés sé surgiu seis décadas depois da instala¢io
da Rddio Sociedade do Rio de Janeiro, durante a elabora¢do da Cons-
tituicdo Federal de 1988, gracas a uma propositura do entio senador
Artur da Tévola, que foi aprovada pela Assembléia Constituinte na
forma do artigo n° 223 da chamada Constituicio Cidada.

Nele, definiu-se a competéncia do Poder Executivo para “outorgar
e renovar concessao, permissao e autorizagio para o servico de radio-
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difusdo sonora e de sons e imagens, observado o principio da com-
plementaridade dos sistemas privado, piblico e estatal” (CF, 1988).
Para VALENTE, criou-se aqui:
a idéia de um sistema publico, diferenciado tanto do privado
quanto do estatal. Pesquisadores e militantes que participaram
da constituinte atribuem tal reda¢do que diferencia publico de
estatal a resisténcia a este Gltimo por causa da entio recente expe-
riéncia com a ditadura militar no pais. (2009: 43)

Na realidade, entretanto, esse dispositivo promulgado pela As-
sembléia Nacional Constituinte, em 1988, nunca foi regulamentado
e, portanto, ndo existe do ponto de vista legal. Essa ndo concretiza¢io
do modelo de radiodifusdo publica no Brasil, entretanto, ndo passou
incélume. Ao longo dos ultimos 30 anos, essa proposta tornou-se
objeto de intensa discussdo, na academia e entre os entusiastas desse
modelo de radiodifusio, fato que, para LEAL FILHO, “foi 6timo, na
medida em que ampliou a discussdo e agucou a criatividade de quem
quer trabalhar concretamente com essa forma de fazer comunicagio”

(2009: 15).

Mesmo com todo o esfor¢co empreendido por um grande nimero
de interessados na construcdo dessa terceira via, o modelo de radio-
difusdo publica no Brasil ndo passa de letra morta. A regra que vale
para o setor ¢ a mesma estabelecida em 1967, pelo Decreto-Lei n°
236. Mesmo assim, o modelo institucional da radiodifusio brasileira,
emergido da constituinte de 1988, segundo Valente:

passou a ter o que poderiamos chamar de duas camadas de re-
gulacdo: uma presente na Carta Magna, que estrutura o modelo
em sistemas; e outra, no plano da regulamentacio dos servigos
de radiodifusio, que distingue as modalidades de comunicagio

pelas suas outorgas (comercial, educativa e comunitdria). (2009:
43-44)

Esse novo cendrio, configurado a partir da Constituicao de 1988,
passou a atrair a atengdo de pesquisadores da comunicagdo, como

CURADO e DEL BIANCO, por exemplo, que identificaram na
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bibliografia ji produzida pela academia sobre o tema radiodifusao
publica no Brasil que “a prépria defini¢ao de puiblico como o primei-
ro obstdculo na definigdo de um conceito para radiodifusio publica”
(2014: 4-5). Para as pesquisadoras do Observatério da Radiodifusio
Publica, hd uma outra questio essencial a ser aprofundada nesse de-
bate: o préprio cariter de complementaridade da radiodifusio publi-
ca, estabelecido pela Constitui¢io:
em tese, o sistema estatal faria prestacdo de servigos do gover-
no e apresentaria a populagio o ponto de vista governamental
como componente da variedade de pontos de vista da democra-
cia mididtica. O sistema publico também como componente im-
portante da variedade democratica seria porta-voz da sociedade,
oferecendo pluralidade de opinido e de diversidade cultural sem
inter-mediag¢do do governo ou de interesses da iniciativa privada.

(2014: 4-5)

O pesquisador que se proponha a estudar a radiodifusio publica
no Brasil, porém, ndo podera jamais desconhecer e desconsiderar um
aspecto importante, da natureza do préprio Estado brasileiro, classi-
ficado por Bucci como um Estado emissor, que “proclama, enuncia e
emite as mensagens. Quanto a ouvir, escutar, receber reclamagoes da
sociedade, nada feito. Ai, ele se fecha” (2015: 15-16). Essa postura
pode ser vista na montagem de uma poderosa engrenagem de comu-
nicagdo, constituida a partir de vultosos — e crescentes — investimen-
tos em uma estrutura de midia vinculados diretamente ao Estado e
colocados a servi¢o de “uma comunica¢io unilateral, tipica da pro-
paganda mais conservadora, que monologa, sem se abrir ao didlogo.”

(BUCCI, 2015, 15-16) Eis aqui uma outra drea de conflito.

Os donos davoz

Se o rédio transmitido em rede permite que os ouvintes de centros
menores possam ter acesso, em tempo real, a informagdes e outras
atragbes no campo do entretenimento, ele acaba por prejudicar as
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acdes das emissoras em sua drea da abrangéncia, porque o modelo
verticalizado geralmente utilizado pelas redes de radio, limita a pre-
senca das produgdes locais na rede. Para se ter uma idéia, no caso
das rddios Senado e Marinha, a Gnica referéncia que essas emissoras
mantém com o publico ouvinte das cidades em que elas podem ser
ouvidas, durante sua programagcio, ¢ a citagio feita pelos locutores do
prefixo e da cidade onde a retransmissora funciona.

Um dos grandes desafios dos gestores da programagio das emis-
soras publicas ¢ traduzir, na forma de programas e atragoes ofertadas
ao publico em sua grade, a missao ou fungdo definida para si, dentro
do campo de interesses da institui¢do a qual estd vinculada, sem per-
der de vista um horizonte maior, que é sua prépria razio de ser, como
relembram Bucci, Chiaretti e Fiorini:

Na democracia — posto que sempre, aqui, estamos considerando
a democracia como pré-requisito —, uma emissora publica existe
para garantir um direito que tem a sociedade a informago, a cul-
tura, & expressdo de suas diferengas, a tematizagio de suas carén-
cias e potencialidades e a livre comunicagio das idéias. (2012: 13)

Uma outra questdo que se coloca a mesa de discussdo é o desafio
de garantir a pluralidade de vozes numa programagcio verticalizada,
onde s6 hd um emissor e os outros parceiros dessa rede sio apenas
retransmissores da voz do dono. Mirio Sartorello, que atou junto
Empresa Brasileira de Comunicagio (EBC) e 8 ARPUB (Associagdo
das Rédios Publicas do Brasil), defende que, “como o ridio é local,
nio tem sentido se basear num conceito de cabega de rede. Segundo
ele, pode ter uma espinha dorsal, mas deve respeitar as especificida-

des e diversidades locais” (ZUCULOTO, 2012: 206). Eis ai mais um

desafio que se coloca para quem gere uma emissora em rede nacional.

CURADO e DEL BIANCO nos chamam a atengido para ou-
tro aspecto ndo menos importante nesse debate: a propriedade ou a
postura que uma emissora assume e que lhe torna — ou ndo — uma
emissora publica. Ou, ainda, “de que forma uma emissora, vinculada
a uma empresa ou 6rgio estatal, piblico ou privado atende as ne-
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cessidades do publico? (2014: 4). Essas questdes estdo presentes em
praticamente todos os estudos realizados sobre esse tema no Brasil e
no préprio dia-a-dia das préprias emissoras. Ao analisarmos a pro-
gramacio da Senado-FM e da Rddio Marinha podemos perceber, de
saida, que nem mesmo sua boa sele¢do musical e sua plastica com-
petente, nio conseguem disfarcar o vinculo que elas mantém com os
interesses estratégicos das institui¢des a quem estdo a servigo.

Assim, como acontece com as emissoras corporativas, que chegam
até a se utilizarem do nome da institui¢do ou da marca da empresa a
que pertencem, também ocorre o mesmo, no caso da Senado-FM, que
fica programagio na atuagio parlamentar dos senadores, mas omite
qualquer citagdo a respeito do envolvimento desses mesmos senado-
res com escindalos ou desvios de conduta tdo presentes no noticidrio
dos dias atuais. Para a Rddio Senado, “o que é Policia Federal nio
é noticia”, decreta o diretor da emissora (REIS, 2017). No caso da
Rddio Marinha, a linha editorial do noticidrio se pauta pelo préprio
perfil da Marinha do Brasil. Por ser “uma institui¢io apartidaria, do
Estado Brasileiro, a emissora nio toma partido, nem defende, nem
critica. A rddio tem uma pauta que ¢ neutra, institucional”, define o
capitdo de fragata Marcos Simas, responsével pela gestao da emissora

(SIMAS, 2017).

Assim poderemos concluir, a partir do exemplo da Rddio Senado
e da Rddio Marinha que, nem todas as emissoras que se autoprocla-
mam publicas o sdo, de fato, porque servem bem mais aos interesses
das corporagoes as quais estdo vinculadas do que ao interesse publico.
Nada a se estranhar se considerarmos que “a histéria da midia poli-
tica brasileira, financiada com verbas governamentais, estd repleta de
distor¢oes e de uso politico das emissoras” (DETONI, 2015: 201) ou
que “a tal comunicagio piiblica brasileira, de publica mesmo nio tem
quase nada” e sua meta é “dominar a opinido do publico. Ela traba-
lha contra o espirito critico do cidadio e, conseqiientemente, contra
o melhor sentido desse adjetivo feminino, publica’(BUCCI, 2015:

16-17). Em outras palavras, s6 os integrantes dessas institui¢des se
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beneficiam do uso dessas emissoras custeadas com verba publica. Ao
p
publico s6 resta pagar a conta.
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DA QRIAQ[\O ESTETICA AO INCONSCIENTE
ESTETICO NAS CHARGES: ENTRE A MIMESIS E A
SEMIOSIS

Marcelo Rodrigo da Silva

Pretende-se desenvolver uma reflexdo acerca de como a criagio
artistica do chargista é resultante da articula¢io entre proces-
sos diferentes e complementares de sinteses criativas: a mimeé-
sis e a sémiosis. Pretende-se, ainda, expandindo essa reflexdo,
relacionar esse processo de cria¢do artistica com o conceito
de Inconsciente Estético desenvolvido por Jacques Ranciére.
A intencdo ¢ discutir, de forma propositiva e experimental,
como a praitica criativa do chargista recebe interferéncias e
reflete a operagdo do chamado Inconsciente Estético. As re-
flexdes desenvolvidas aqui partem de pesquisas anteriormente
desenvolvidas, com base nas quais também foram adquiridos
materiais para observagdo empirica e subsequente verificagio
das praticas sociais dos chargistas. Assim, nio foi delimita-
do um ndmero exato de charges (nem de formatos) tomadas
para alicercar a reflexdo aqui proposta, tendo em vista que as
pesquisas que embasaram este estudo levam em consideragio
recortes diversos sobre as charges que compdem um universo
significativo de fenémenos, como ¢ o caso das charges im-
pressas, das charges digitais, das charges com linguagem dos
desenhos animadas, com linguagem do videoclipe, linguagem
dos desenhos 3D e, mais recentemente, linguagem dos ga-
mes, como ¢ o caso das charges interativas. Adiante sdo apre-
sentados exemplos de charges que passaram por processos de
criagdo estética a partir da experimentagdo de linguagens e
estruturas graficas com possibilidades diversas.
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Uma proposta experimental

A criagdo artistica e estética passa por processos sensoriais, técni-
cos e cognitivos que orientam as experiéncias humanas. E ¢ interes-
sante refletir sobre os reflexos desses processos nas praticas sociais de
criagdo estética' de artistas como os chargistas. Suas produgdes — as
charges — sdo expressdes que atravessam campos diversos do conhe-
cimento, como € o caso das Artes, da Literatura, do Entretenimento
e da Comunicagio. O que é comum a todos, entretanto, ¢ a relagio
direta e imediata entre a charge e o contexto histérico, social e poli-
tico em que ela estd inserida. Esse trago caracteristico que a conecta
a uma funcio social (MELO, 19832 ¢ SOUZA, 2008°) é o que tam-

bém define a sua estrutura linguistica e de significagio.

O que se pretende aqui, de forma abreviada, é desenvolver uma
reflexdo acerca de como a criagdo artistica do chargista ¢ resultante da
articulagio entre processos diferentes e complementares de sinteses
criativas: a mimésis e a sémiosis — conceitos explicitados e aprofun-
dados posteriormente. Pretende-se ainda, expandindo essa reflexdo,
relacionar esse processo de criagdo artistica com o conceito de In-

1 Estética aqui ¢ abordada no sentido proposto por Jacques Ranciere (2005, p. 16-17), como
“o sistema das formas a priori determinando o que se d4 a sentir. E um recorte dos tempos
e dos espagos, do visivel e do invisivel, da palavra e do ruido que define a0 mesmo tempo
o lugar e o que estd em jogo na politica como forma de experiéncia. [...] Ea partir dessa
estética primeira que se pode colocar a questio das “priticas estéticas”, no sentido em que
entendemos, isto é, como formas de visibilidade das praticas da arte, do lugar que ocupam,
do que “fazem” no que diz respeito a0 comum”.

2 A charge ¢é definida como a critica humoristica de um fato ou acontecimento especifico.
[...] contém a expressdo de uma opinido sobre determinado acontecimento, diferentemente
do cartoon e do comic, que nio possuem limites de tempo e espago, sdo criagdes da livre
imaginagio do desenhista e, por isso, ndo sio consideradas como formas de jornalismo.
(MELO, 1983, p. 182 ¢ 183)

3 Além de suas caracteristicas tipificadas como: vérios quadros sequenciados, presenca
ou nio de caricaturas, a escolha, por parte do leitor, dos recursos de dudio ou legendas,
animacio etc; possui, também, a mesma funcio social da charge impressa: humor, critica
ou, simplesmente, entretenimento, o que nos faz constatar que se trata do mesmo género, ji
que o diferencial entre os dois se da pelas possibilidades do meio fisico do qual cada um se
originou. (SOUZA, 2008, p. 22 ¢ 23)
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consciente Estético desenvolvido por Jacques Ranciére. A intengio é
discutir, de forma propositiva e experimental, como a pratica criativa
do chargista recebe interferéncias e reflete a opera¢ao do chamado
Inconsciente Estético.

As reflexdes desenvolvidas no presente artigo partem de pesquisas
anteriores’, com base nas quais também foram adquiridos materiais
para observagdo empirica e subsequente verificagdo das praticas so-
ciais dos chargistas. E interessante observar que essas reflexdes nio
partem de uma verificagdo sobre os processos produtivos e métodos
operacionais desses autores; também nio se concentra nas suas falas
e descrigdes sobre seus préprios processos de produgio, mas parte
da observagio sobre o fendmeno incidental inscrito na realidade, ou
seja, as proprias produgdes, que evidenciam e denunciam as relagdes
estabelecidas no processo de criagdo artistica.

Sendo assim, ndo foi delimitado um nimero exato de charges
(nem de formatos) tomadas para alicercar a reflexdo aqui proposta,
tendo em vista que as pesquisas que embasaram este estudo levam
em considerag¢do recortes diversos sobre as charges que compdem
um universo significativo de fendmenos, como € o caso das charges
impressas, das charges digitais, das charges com linguagem dos de-
senhos animadas, com linguagem do videoclipe, linguagem dos de-
senhos 3D e, mais recentemente, linguagem dos games, como ¢ o
caso das charges interativas. Adiante sio apresentados exemplos de
charges que passaram por processos de criagdo estética a partir da ex-
perimentagdo de linguagens e estruturas grificas com possibilidades
diversas.

Sendo assim, a inten¢do deste estudo ndo se concentra na reflexdo
sobre um agir pontual com base na observagio de fendmenos espe-
cificos, mas sobre um agir relativamente comum dentro do universo

4 A esse respeito, consultar: “Charges virtuais, ciberespago e semiosfera” (SILVA, 2013),
“Charges Virtuais e redes sociais na internet: acesso e mobilidade” (SILVA e ASEVEDO,
2010), “Tradugdo Intersemidtica e didlogo entre geragdes nas Charges Virtuais” (SILVA,
2009), “Charges Virtuais como espago da diversidade cultural” (SILVA, 2008). As men¢oes
estdo disponibilizadas nas referéncias.
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das charges e da agio criadora dos chargistas. Para o desenvolvimen-
to da reflexdo a que se propde este breve estudo, parte-se de uma
discussdo sobre o lugar do autor no processo criativo. A partir desse
ponto, discute-se o processo de criagdo artistica das charges e suas re-
lagbes com a operagio das sinteses criativas da mimésis e sémiosis para,
entdo, se propor o didlogo com o conceito de Inconsciente Estético

ranciereano.

Exemplo de charge impressa (e/ou digitalizada)
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Fonte: Jornal Agora Sdo Paulo.
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Tradicionalmente, as charges impressas continham um tnico
quadro estitico que reunia texto e imagem, geralmente fazendo uso
de caricaturas. Com a convergéncia para o ciberespaco, inicialmente
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a circulagio das charges na internet seguiam a mesma estrutura e
linguagem das charges impressas, que simplesmente passavam pelo
processo de digitalizagdo para que pudessem estar disponiveis no
ambiente virtual. Somente apds experimenta¢oes com softwares de
edicdo gréfica e audiovisual, as charges comecaram a ser desenvolvi-
das com esquemas linguisticos, narrativos e semanticos mais diversos.

Exemplo de charge animada (linguagem de desenho animado)

Fonte: www.humortadela.com.br.

Sdo encontrados na internet exemplos de charges que assimilam a
linguagem dos desenhos animados. Essa linguagem se configura pela
sequéncia dos quadros, os enquadramentos e a cenografia elaborada
na estrutura visual.
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Exemplo de charge “karaoké” (linguagem do videoclipes)

Mengakdo, BHDES

Fonte: www.animatunes.com.br.

H4 manifesta¢ées de charges que assimilam modelos linguisticos
dos videoclipes ou dos populares “karaokés”. A sequéncia narrativa e
a critica discursiva sdo dissolvidas na letra da musica que é elaborada
com base em uma parédia.
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Exemplo de charge 3D

Fonte: www.globoplay.globo.com.

As charges do Chico Caruso, veiculadas pela TV Globo no pro-
grama Jornal da Globo e também divulgadas no site do veiculo na
internet sdo elaboradas totalmente com linguagem de animagio em
3D. Geralmente, tém dura¢io média de 30 segundos.
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Exemplo de charge interativa (linguagem dos games)

C

Fonte: www.charges.com.br.

O chargista Mauricio Ricardo ji criou modelos de charges com
base em experimentagdes computacionais que permitem a interati-
vidade do internauta. A partir do uso dessas ferramentas, a narrativa
fica subordinada a uma agio subjetiva, mas dentro de uma aleato-
riedade limitada do navegador da rede. Essa dinimica aproxima a
narrativa das charges a linguagem dos games, que é baseada na inte-
ra¢do do jogador dentro de um universo de possibilidades proposto
na narrativa do jogo.

A criagdo e o autor

Para mergulhar nas reflexdes sobre a criagio estética das charges
é preciso, antes, observar e pensar sobre o cardter distinto da ag¢do
criativa do autor. Para dar suporte a essa observagdo sio basilares os
postulados bakhtinianos a respeito da atividade criadora do autor.
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Estudando as obras literdrias e teatrais, Bakhtin considera que essa
atividade criadora nio ¢ desenvolvida apenas pelo autor, mas também
pelos atores que encarnam os personagens — ou o que ele chama de
“her6i” - e pelo diretor.
até que ponto o ator pratica ato de criagdo estética? [...] O ator
pratica ato de criagdo estética quando, de fora, cria e dd forma a
imagem do herdi em quem, depois disso, vai encarnar-se, quan-
do cria esse heréi como um todo que nio é considerado isolada-
mente, mas que se insere, como elemento, no todo da obra; em
outras palavras, quando ¢ autor, ou, mais exatamente, co-autor ao
mesmo tempo que diretor e espectador ativo (e podemos, com
a excecdo de certos aspectos técnicos, por um sinal de igualdade
entre estas fungdes: autor = diretor = espectador = ator) do heréi
que ele representard e da pega em seu todo, porque o ator, como
o autor e o diretor, cria o heréi isoladamente, em fun¢io do todo
da peca, que nio é, por sua vez, sendo um elemento do todo que o

her6i constitui. (BAKHTIN, 1997, p. 92 ¢ 93).

As contribui¢des bakhtinianas sio relevantes para as reflexdes aqui
propostas mesmo apresentando diferengas entre o formato artistico
analisado pelo tedrico (as obras literdrias e teatrais) e o aqui observa-
do: as charges. Bakhtin evidencia que os atores tanto experimentam
uma vivéncia externa como interna das personagens, mas isso nao é o
que acontece no processo de criagdo nas charges. O heréi, neste dlti-
mo, nunca é vivenciado internamente. E o que poderia ser chamada
de vivéncia interior inalcangdvel, na representacio. Isso porque a re-
presentacio é pictdrica e dispensa o vivenciamento interno, a imersio
na vida da personagem (exceto pela locucdo). E uma representagio
de corporificagio visual e iluséria. Neste caso ndo pode ser o autor o
proprio ator, o representante.

A representagio nas charges serd sempre atribuida e assumida por
um ator pictérico que é o desenho (geralmente a caricatura) e que,
por sua vez, também ¢ criado pelo autor. O autor da charge terd sem-
pre uma visdo do todo, de fora, tanto quando cria os sentimentos,
pensamentos e agdes (mundo interior) da personagem, quanto quan-
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do cria seu ambiente exterior (que Bakhtin chama de material extra
-estético). A criagio das charges é uma representacdo naturalmente
estética porque ji nasce por um olhar externo, criativo-contemplativo
do autor.

A representa¢do nas charges se assemelha aquela dos fantoches

e marionetes. A corporificagdo do herdi acontece por meio de um

corpo criado, manipulado e controlado, por tris do qual o autor se es-

conde ou se isenta. Na representagio com fantoches e marionetes, o

autor empresta alguns de seus atributos préprios ao corpo represen-

tante, agindo como co-autor, porque cede sua prépria voz e seu pré-

prio corpo para operar e dar vida a gestualidade dos bonecos. Neste

ponto sdo perceptiveis algumas aproximacoes e semelhangas com al-

guns tipos de cria¢oes chargisticas. Ha alguns exemplos de charges,

como aquelas animadas, em que a voz dos personagens ganha vida
por meio da voz do préprio autor das charges.

A representacio, é verdade, aproxima-se da arte, da agdo drama-

tica precisamente, mas é s6 com o aparecimento de um novo par-

ticipante, exterior, nio envolvido pela representac¢io - o especta-

dor, que comega a admirar a representagio [...] do ponto de vista

do todo do acontecimento da representagio, que é portanto seu

contemplador dotado de uma atividade estética e ¢, parcialmen-

te, seu criador (por té-la transposto a um novo plano, estético, e

convertido num todo estético significante) — nio obstante, com

isso o acontecimento inicial se transforma, enriquece-se de um

elemento — do espectador-autor — o que acarreta a modificagio de

todos os outros elementos, na medida em que estes sdo integrados

a um novo todo. (BAKHTIN, 1997, p. 91)

A agio criadora entre a mimeésis e a sémiosis

O potencial de inteligibilidade das charges, de fazer-se compre-
ensivel, reside na relagdo de referencialidade com o real que perpassa
o seu processo de criagdo. As construgdes semidticas afloradas pelo
emprego de desenhos marcadamente icénicos como é o caso das
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caricaturas — caracterizadas pela verossimilhan¢a com seu objeto —
configuram a conformagio do processo de mimésis, “termo aristoté-
lico traduzido por ‘imita¢do’ ou ‘representacdo’ (...) ‘verossimilhanca),
ficgdo’, ‘ilusio’, ou mesmo ‘mentira’, e, é claro, ‘realismo’, ‘referente’ ou
‘referéncia’, ‘descri¢io”. (COMPAGNON, 2001, p. 98).
A referencialidade com o real é o que evidencia discursivamente
a compreensdo instantdnea da mensagem das charges. Entretanto,
conforme a critica que faz a mimeésis, COMPAGNON (2001) afirma
que a referencialidade nfo existiria na rela¢do entre a linguagem e o
mundo, mas nas rela¢des semidticas produzidas no interior de cada
texto, na sémiosis. O autor explica que, diferentemente da mimesis, que
tem uma significac¢io referencial, resultando da relagdo entre as pala-
vras e as coisas, a sémiosis tem uma significagio diferencial, resultante
da relagdo entre os signos.
O referente é um produto da sémiosis, e ndo um dado preexistente.
A relagdo linguistica primdria ndo estabelece mais relagdo entre a

palavra e a coisa, ou o signo e o referente, o texto e o mundo, mas
entre um signo e um outro signo, um texto e outro texto. (COM-

PAGNON, 2001, p. 109)

Os objetos imediatos das representagdes podem estar no ambien-
te do cotidiano social, mas também, e talvez com maior frequéncia,
no ambiente mididtico, na midia® de alcance e interconexdo global.
Entretanto, é importante observar que a construc¢do das representa-
¢oes configura-se como um processo de tradugdo intersemiética® na
medida em que desenvolve uma releitura de um fato especifico ou,
mais comumente, um acontecimento midiatizado’ pela imprensa, em

5 O conceito de midia aqui empregado estd atrelado a defini¢do de “media” proposta por
RODRIGUES (2016) como “dispositivos técnicos de enunciagio”.

6 Para Plaza, “o operar tradutor [...] é mais do que a ‘interpretagio de signos linguisticos
por outros nio-linguisticos’. Nossa visio diz mais respeito a transmutagdes intersignicas do
que exclusivamente a passagem de signos linguisticos para nio-linguisticos” (2003, p. 67).
7 Sio consideradas aqui as postulagbes de HJARVARD (2014) que propde um
posicionamento reflexivo que considera a midiatizagdo como um processo interinstitucional
no qual préticas especificas de mediagio sdo influenciadas por vérias estruturas institucionais.
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noticidrios de TV, internet ou periédicos impressos relacionados a

contextos sociais mundiais ou locais.
[...] o processo signico vai transformando e comandando a sinta-
xe. E, numa tradugio intersemidtica, os signos empregados tém
tendéncia a formar novos objetos imediatos, novos sentidos e
novas estruturas que, pela sua prépria caracteristica diferencial,
tendem a se desvincular do original. A elei¢do de um sistema de
signos, portanto, induz a linguagem a tomar caminhos e encami-

nhamentos inerentes a sua estrutura. (PLAZA, 2003, p. 30)

E comum, nas charges, ser construida uma atmosfera de represen-
tacdo do real, mas que, indo além da simples cépia, portanto, cria uma
situagdo hipotética, tensionada pela criatividade do chargista. Trata-
se de uma narrativa resultante da articula¢io entre a representagdo do
fato e os simulacros frutos da criatividade do chargista. Dessa cons-
trugdo entre real representado e imagindrio criativo é estruturada a
mensagem critica, satirica e bem humorada das charges. E comum na
tessitura da narrativa, inclusive, serem articuladas conexdes entre as-
suntos correlatos numa simbiose de intertextualidade (MAINGUE-
NEAU, 2002) e dialogismo (BAKHTIN, 1997).

A concepgio dialégica bakhtiniana revela que todo enunciado tem
natureza dialégica, que se constitui como resposta a outros enuncia-
dos jé ditos; sob a palavra de um enunciador ressoam as palavras de
outrem. Outros estudiosos da lingua e do discurso retornam, direta
ou indiretamente, a questdo do dialogismo, ligado tanto a nogdo da
heterogeneidade constitutiva, como a no¢io de interdiscursividade.

Sendo assim, verifica-se que situa¢des imaginadas nas idiossincra-
sias do chargista tomam forma e se “materializam”, ancoradas, con-
tudo, naqueles objetos imediatos do real, estejam eles no repertério
mnemonico do chargista — construido por suas experiéncias na histé-
ria e no tempo — ou nos suportes mididticos dos noticidrios didrios. O
chargista efetua o trabalho de captura daqueles elementos culturais
que conhecidamente — em funcdo da difusdo na sociedade midiati-
zada — fazem parte de um determinado contexto social e histérico.
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O referente nas charges estd ligado a uma representagio do real na
mesma medida em que é um processo derivado das relagdes semidti-
cas de intertextualidade, do didlogo com outros textos ou referenciais
e do préprio processo criativo do chargista. Principalmente no cibe-
respaco (LEVY, 1999 e VILCHES, 2003), 0 processo de significa¢io
das charges é aflorado porque acontece, nas palavras de SANTA-
ELLA (2004, p. 392), uma “confraternizagdo verbosonovisual”®. De
acordo com a autora, a referencialidade das imagens figurativas rea-
listas, como € o caso das caricaturas animadas, permanece ancorada
na realidade.

Enquanto no caso da fotografia trata-se de indexicalidade genui-
na, pois a imagem depende de uma conexio existencial entre o
objeto e o instante de sua captura, no caso das imagens figurativas
realistas, trata-se de indexicalidade de referéncia, pois a imagem
realista ndo deixa de se referir a objetos do mundo visivel aos

quais ela se assemelha. (SANTAELLA, 2004, p. 378)

Nas charges, o referente também é uma construgio resultante da
relagdo intertextual no interior do discurso. Isso é perceptivel nas
imagens das personagens. Enquanto o chargista faz o desenho cari-
caturado de uma personalidade real, na mesma imagem sdo agrega-
dos desenhos contiguos que tém seu referente em contextos outros
que ndo aquele de onde foi tomada a personalidade representada. Ou
seja, em uma mesma imagem, estabelece-se uma relagdo com o real
— a imitagdo, a mimeésis — e com outros textos — a intertextualidade, o
dialogismo e a sémiosis.

Contudo, é importante ressaltar a proposi¢do de PLAZA (2003)
quando defende que a construgio de signos sempre terd um resultado
no diferente. Por mais que se busque a fidelidade com o objeto ime-
diato, o signo sempre serd um “nao-igual”.

O problema da tdo falada “fidelidade” é mais uma questdo de

8 Em seu livro Semidtica Aplicada (2004), Lucia Santaella usa o termo “confraternizagio
verbosonovisual” para ferir-se 4 interface entre sistema de signos verbais, sonoros e de
imagem.
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ideologia, porque o signo nio pode ser “fiel” ou “infiel” a0 objeto,
pois como substituto sé pode apontar para ele. Mesmo o processo
pretendidamente mimético caracteriza-se pelo fato de algo tentar
fazer-se igual a outro, mostrando-se como no-igual. A mimese,
portanto, ¢ (como nos diz Adorno) a negac¢do determinada da
categoria da identidade. Representar a coisa “tal como ela ¢” ¢ mi-
mese mediada pelo cédigo. Quer dizer, a similaridade jd contém

seu tom diferenciador. (PLAZA, 2003, p. 32 ¢ 33)

Sendo assim, em conformidade com a ideia de que as charges tém
com a realidade uma indexicalidade de referéncia, verifica-se que, nas
charges, apesar de toda constru¢io das imagens e do som serem exe-
cutados por programas e softwares de computagio, estdo diretamente
ligados ao mundo real, na medida em que o tomam como base, ou
objeto inspirador para, entdo, criarem uma sequéncia narrativa ou
descritiva hipotética.

A imagem virtual é o meio que cria a realidade. O poder da ima-
gem sobre a realidade do pés-modernismo mantém relagio com a
narracio virtual, porque o virtual afeta a realidade. O ciberespago
nio ¢ apenas um instrumento para examinar 0 nosso senso de
realidade. As conexdes entre o virtual e o real sdo mais complexas.

(VILCHES, 2003, p. 150)

Da criagio estética ao inconsciente estético

Em seu livro “O inconsciente estético”, Jacques Ranciére parte do
inconsciente freudiano e da premissa de que o terreno das obras de
arte e da literatura se define como o Ambito de efetivagio privilegiada
desse “inconsciente”. Considera também como ponto inicial que as
figuras criadas nesses terrenos sao testemunhos da existéncia de uma
relagdo entre pensamento e nio-pensamento. Para o autor, estética
ndo designa ciéncia ou disciplina que se ocupa da arte, mas um modo
de pensamento que se desenvolve sobre as coisas da arte e que procu-
ra dizer em que elas consistem enquanto coisas do pensamento. Para
ele, as coisas da arte sdo coisas do pensamento.
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Ranciere toma como exemplo inicial a obra Edipo, de Soéfocles,
para discutir a existéncia de uma “eficicia dramdtica universal” e
identifica dois motivos: 1) a explicagdo de desejos infantis univer-
sais e universalmente reprimidos e 2) uma forma exemplar de reve-
lagdo de um segredo oculto. No decorrer de sua reflexdo, contudo ele
aponta conflitos que pdem em questio o segundo ponto: a “forma
exemplar de revelagdo”, ou seja, o roteiro narrativo dramdtico. Esses
conflitos revelam as articulagbes no interior da ordem do sistema
representativo da agio dramitica e evidenciam as relagdes entre o
visivel e o dizivel.

E justamente a partir dessas relagdes que o autor identifica o que
ele chama de “revolugio estética”: “a aboli¢ao de um conjunto orde-
nado de relagdes ente o visivel e o dizivel, o saber e a a¢do, a atividade

e a passividade” (RANCIERE, 2009, p-25).

Se Edipo ¢ um heréi exemplar, é porque sua figura ficcional em-
blematiza as propriedades que a revolu¢io estética atribui a es-
sas producdes. Edipo é aquele que sabe e que ndo sabe, que age
absolutamente e que padece absolutamente. Ora, é precisamente
através dessa identidade de contririos que a revolugio estética

define o proprio da arte. (RANCIERE, 2009, p-25)

Ranciére prossegue em sua obra refletindo sobre a relagio entre
saber e ndo saber nas obras artisticas e literdrias e conecta essa relagio
com o consciente e inconsciente do autor, que é reflexo do contexto
histérico e social em que ele estd inserido. Ele torna essa conexdo
evidente quando remete & ideia do “Verdadeiro Homero” de Vico. O
autor mostra que a linguagem de Homero se constitui no testemu-
nho do estado de infancia da linguagem, do pensamento e da huma-
nidade, ou seja, a ordem do sistema representativo da a¢do dramitica
em Homero era resultante das condi¢des técnicas e cognoscitivas do
seu contexto histérico e social. “Homero é poeta gragas a identidade
daquilo que ele quer e do que nio quer, daquilo que sabe e daquilo

que ignora, do que faz e do que nio faz” (RANCIERE, 2009, p. 30).

A figura de Edipo, como tema tragico exemplar e universalmente
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vélido, tem como antecedente essa figura hermenéutica do “ver-
dadeiro Homero”. Ela pressupée um regime de pensamento da
arte em que o préprio da arte ¢ ser a identidade de um procedi-
mento consciente e de uma produgio inconsciente, de uma agio
voluntiria e de um processo involuntirio, em suma, a identidade

de um /Jogos e de um pathos. (RANCIERE, 2009, p- 30)

Seguindo sua linha de raciocinio, Ranciére identifica nesse pro-
cesso de revolugdo estética duas formas da palavra muda: a primeira
¢ a palavra que as coisas mudas carregam elas mesmas e a poténcia
de significagdo inscrita em seus corpos (o poeta “gedlogo” ou “ar-
quedlogo”); a segunda ¢ a palavra soliléquio, aquela que nio fala a
ninguém e nio diz nada, a ndo ser as condi¢bes impessoais, incon-
sistentes da prépria palavra. Dessa consideragio, o autor entende que
o inconsciente estético se manifesta na polaridade dessa dupla cena
da palavra muda: de um lado a palavra escrita nos corpos (capturada
pela decifragdo e reescrita), e de outro a palavra surda de uma potén-
cia sem nome que permanece por trs de toda consciéncia e de todo
significado (para a qual € preciso dar voz e corpo).

Segundo o autor, essas duas formas da palavra muda sdo justa-
mente a manifestagio de um inconsciente estético. Ele aponta que,
por trds daquilo que o autor oferece como obra de sua livre fantasia, é
preciso reconhecer a lgica do fantasma e a angustia primordial nele
travestida. Que a histdria seja real ou ficticia pouco importa. O es-
sencial é que permita uma disposi¢do de agdes e saberes direcionada
ao acontecimento maior de um reconhecimento.

E para a identificagio dessa légica e angustia primordial que gera

o reconhecimento, o autor propde a investiga¢do das causas na arte

a partir de dois elementos: 1) o modelo do rastro que fala, no qual

se 1€ a inscri¢do sedimentada; e 2) o detalhe “insignificante”, a marca

direta de uma verdade inarticuldvel, que desarma a légica da histéria
bem composta, de composi¢ao racional dos elementos.

O detalhe funciona, assim, como objeto parcial, fragmento inco-

modavel que desfaz a ordenagio da representagio para dar lugar a
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verdade inconsciente, que nio ¢ a de uma histéria individual, mas
que € oposi¢do de uma ordem a outra: o figural sob o figurativo
e o visual sob o visivel representado. (RANCIERE, 2009, p. 59)

Na criagdo artistica e estética das charges podem ser identificados
os elementos propostos por Ranciére para identificagio da operagio
do inconsciente estético do autor. Os rastros que falam e também
os detalhes insignificantes sdo perceptiveis na estrutura de signifi-
cagio e producio de sentidos transparecida no discurso. De forma
semelhante, a construgio estética e artistica elaborada pelo autor das
charges evidencia influéncias derivadas do contexto social, histérico
e, mais que isso, tecnolégico, em que ele se insere e que integram o
seu inconsciente estético. Sdo elementos como esses que possibilitam
o reconhecimento e que permitem transparecer a “légica do fantas-
ma’ e a “angistia primordial” travestida na charge.

Consideragoes finais

Propde-se aqui, a partir das discussoes desenvolvidas, que os pro-
cessos de sintese criativa de mimeésis e de sémiosis, estio diretamente
relacionados com a ambivaléncia da cria¢do estética e artistica do
autor das charges: a consciéncia e o inconsciente. A mimésis apre-
senta-se como processo mais relacionado a operagio consciente de
produgio de sentidos a partir das relagoes entre o cédigo e seu refe-
rencial. A operagio do autor é condicionada pela operagio racional
estética. O agir criativo considera as légicas e normas existentes e ji
estabelecidas para converter-se e adequar-se segundo os modelos de
referencialidade com objetivo de fortalecer a identificagdo e reconhe-
cimento da inten¢io de fala.

Por outro lado, a sémiosis, ainda que transpareca e traduza acoes
intencionais e objetivamente construidas pelo autor das charges — no
que tange a conexdo de sentidos diversos a partir da articulagio entre
signos selecionados e estrategicamente dispostos segundo uma légica
de raciocinio consciente — permite a incidéncia de rastros e detalhes
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que expandem os sentidos para além do que é conduzido consciente-
mente pelo chargista. No processo de construgio da teia de significa-
dos intertextuais e polifonicos, o chargista estabelece conexdes entre
signos a partir da manifestagio de sua criatividade. Nessa operacio
criativa, a liberdade artistica é aflorada e, juntamente com ela, tor-
nam-se incidentes os rastros do inconsciente do autor, um incons-
ciente que opera no nivel estético de sua capacidade expressiva.

Sendo assim, depreende-se aqui, a partir das consideragdes ado-
tadas, que o chargista articula seu agir consciente e inconsciente na
tensdo entre a sintese mimética e a semidtica, entre a referéncia ao
real e a abstragdo criativa. Depreende-se ainda que sobre essa abstra-
¢do criativa sobrevém a interferéncia das condi¢oes apresentadas pelo
contexto social, histérico e tecnolégico onde o autor estd inserido.
Ou seja, o chargista cria suas produgdes artisticas a partir do que
sabe e do que ndo sabe; do que conhece e do que nido conhece. Essa
dualidade também localiza as charges no cerne da revolugio estética
e também conforma a operagio da dupla cena da palavra muda, tanto
aquela inscrita nos corpos, como aquela surda, insinuada por trds dos
corpos, conforme propde Ranciére.

Pensar as articula¢oes do agir consciente e do agir inconsciente no
agir criativo do chargista/artista/autor configura-se como um exer-
cicio de significativa relevincia para que seja possivel se conhecer e
compreender os processos de cogni¢ido e comunica¢io humanas. As
formas de pensar do humano e os seus mecanismos de expressdo sio
tema de inquietagdo incessante e interdisciplinar nos campos da arte,
da comunicagio, linguistica, neurociéncias, psicologia e das diversas
searas que buscam compreender o homem em sociedade e também
encontrar alternativas para a sua sobrevivéncia e perpetuagio. O
presente artigo se ateve, portanto, a uma reflexdo afinada com essa
preocupagio cientifica de compreender um pouco mais do agir e do
pensar humano sob o prisma estético.
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A CHEGADA DO CINEMA E DAS ONDAS DO RADIO
NO RIO GRANDE DO NORTE

Ranilson de Oliveira Silva

Cinema e rddio sio importantes meios de informagio e en-
tretenimento, que fomentam o desenvolvimento social. Por
essa perspectiva, este artigo tem como objetivo descrever o
desenvolvimento do cinema de bairro e o ridio, na capital
do Rio Grande do Norte, Natal, considerando o processo de
implantagdo até a primeira metade do século XX. Por meio
de pesquisa exploratdria, constata-se que o primeiro chegou
ao municipio de forma itinerante em 1898, quando Nicolau
Maria Parente, trouxe para a cidade um cinematégrafo. So-
mente em 1911, foi construido o primeiro cinema em Natal, o
Polytheama. J4 o rddio chegou ao RN, em 1938, com sistema
de alto falantes instalados em pragas publicas. Denominado
de “bocas de ferro”, o publico se reunia para ouvir radios in-
ternacionais e de outros estados brasileiros. A primeira emis-
sora, Rddio Educadora de Natal, s6 foi ao ar em novembro
de 1942, com prédio préprio. Verifica-se ai a importincia dos
meios para a histéria local e para a interagdo social.
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Introducao

Atualmente, trés redes monopolizam o cinema na capital do Rio
Grande do Norte: Cinemark, Cinépolis e Moviecom. Sdo empresas
multinacionais que possuem filiais em varios paises do mundo. Mas,
como chegou a sétima arte em Natal? E preciso viajar no tempo para
descobrir os primérdios. O primeiro contato do natalense com a
atividade que hoje chamamos de cinema aconteceu em meados de
1898, quando Nicolau Maria Parente, chegara a cidade com um es-
tranho aparelho chamado cinematégrafo. Ele projetou, na parede de
um depdsito de agucar, onde atualmente é a Rua Chile no bairro da
Ribeira, animag¢des com fotografias e, assim, surgiu o cinema na ca-

pital do Rio Grande do Norte.

Aos poucos a novidade foi ganhando espago na cidade, mas s6
em 1911, Natal inaugurou um prédio exclusivamente para abrigar
um cinema, o Polytheama. Até a chegada dos primeiros soldados
americanos em meados de 1942 a cidade ndo possuia mais que meia
duzia de cinemas. Durante a Segunda Guerra Mundial, com a pre-
senc¢a americana em solo potiguar, os cinemas ganharam forga e se
proliferaram pela cidade. O Alecrim foi o Gnico bairro de Natal que
conseguiu abrigar o maior nimero de cinemas no periodo de 1918 a
1960, no total foram oito espagos.

Mas, com o final do combate as tropas voltaram para as suas terras
natal e aos poucos a cidade voltou a sua rotina. Ao longo dos anos os
espagos continuaram entretendo o publico que aos poucos foi desa-
parecendo. Em meados das décadas de 1970 e 1980, com a populari-
zagdo do videocassete, boa parte do natalense optou pela locagio de
filmes em VHS e, esse foi um dos motivos pelos quais alguns espagos
nido conseguiram manter as portas abertas. Devido ao avango dos
shoppings centers, as luzes dos cinemas de rua foram se apagando, as
trilhas sonoras dos filmes que embalaram geragdes deram lugar a um
siléncio sepulcral que calou para sempre a voz dos antigos cinemas
do municipio e tirou o encanto dos encontros de finais de tarde. Por
véirios motivos tiveram que fechar as suas portas. Alguns tiveram as
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suas instalacbes reaproveitadas e se tornaram igrejas, outros reabri-
ram como lojas de departamento; mas a maioria foi demolida ou caiu
no esquecimento.

Apesar disso, é cada vez maior o nimero de pessoas que se rendem
aos encantos da sétima arte que estd cada vez mais forte ndo apenas
em Natal como em todo o planeta. Enquanto os populares cinemas
de bairro desapareceram da rotina do potiguar, outro veiculo resiste
ao longo dos anos — o radio. Nascido nos anos 1920 na entio capital
tederal do Brasil, o Rio de Janeiro, o rddio s6 chegou ao Rio Grande
do norte pouco mais de duas décadas depois, comego dos anos 1940.
Nesse periodo setenta emissoras ja estavam em operagdo por todo
o Brasil, e na década de 1950 esse nimero era ainda maior. No to-
tal, eram 243 emissoras espalhadas ndo somente pelas capitais como
também por cidades do interior do pais.

Atualmente, mais de uma dezena de emissoras radiofonicas sdo
responsdveis por entreter e informar o publico que ainda permanece
fiel ao velho companheiro. Mas, com a obrigatoriedade da migrac¢do
de todas as emissoras que atualmente operam com sinal AM, Am-
plitude Modulada, para FM, Frequéncia Modulada, é possivel que a
maioria das radios, especialmente nas pequenas cidades do pais, de-
saparega pelo fato de necessitar de altos investimentos na compra de
equipamentos. Contudo, ao longo dos anos, o ridio permanece como
um dos principais veiculos de comunicag¢ao de massa, entretendo e
informando seja via internet, pelo telefone celular, nos sons auto-
motivos entre outros. Além disso, a paixdo pelas ondas radiofonicas
supera toda e qualquer barreira.

Cinema em Natal: da Ribeira ao Alecrim

Uma das primeiras formas de entretenimento que chegou a cidade
do Natal bateu na porta do norte-riograndense em meados de abril
de 1898, quando Nicolau Maria Parente, chegara a cidade do Na-

tal com um estranho aparelho chamado cinematégrafo. O primeiro

| 314 |



contato do publico com a atividade relacionada ao que chamamos
de cinema surgiu da proje¢do de luz do aparelho na parede de um
depésito de agucar, na rua do Comércio (hoje, rua Chile, na Ribeira),
foi a partir dai que comegou a se animar fotografias.

Quando das primeiras mostras de filmes em Natal, em abril de
1898, o publico ainda nio estava acostumado a ver o novo tipo de es-
peticulo. No momento em que o operador preparava as fitas no pro-
jetor, todo mundo sentava-se nas cadeiras de frente para o projetor,
esperando o comeco da sessdo. Foi preciso Nicolau Parente explicar
que as imagens seriam vistas ndo no préprio aparelho e sim na parede
em frente. Parente projetou, na parede do estabelecimento, pequenos
documentdrios sobre o inicio da Sétima Arte e, o publico extasiado
pela novidade nao “arredou o pé”! do espago até ser exibido o tltimo
filmete. Com medo, alguns espectadores quiseram correr, ao verem
uma locomotiva saindo daquele foco de luz, em risco de “atropelar”
perigosamente as pessoas (era o pequeno filme “A chegada do Trem”,
de Luis Lumiére, um dos inventores do cinema).

Embora Natal tenha uma intensa histéria de amor com a Sétima
Arte, foi na cidade de Mossord, regido Oeste do Rio Grande do Nor-
te, onde foi inaugurado o primeiro prédio exclusivo para a exibi¢do
de filmes. Foi em novembro de 1908, quando Francisco Ricarte de
Freitas deu as boas vindas ao cinema em solo potiguar inaugurando
o Cine-Teatro Dr. Almeida Castro. Quando comegavam a explodir
os foguetdes na Pragca Almeida Castro, era sinal de que a fita havia
chegado de Aracati, no Estado do Ceard, isso significava dizer que
a noite haveria sessio de cinema. O Cine Almeida Castro foi o pri-
meiro a exibir filme falado na capital do Oeste do RN, o que ocorreu
no dia 22 de novembro de 1933, apresentando a pelicula “Ama-me
Esta Noite”.

Apés o primeiro contato do potiguar com o cinema, a cidade espe-
rou mais de uma década para inaugurar a primeiro prédio construido

» o«

1 Expressio bastante utilizada na regido Nordeste do Brasil que significa “néo saiu”, “nio
foi embora”.
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exclusivamente para a exibi¢do de filmes. Mas, antes disso foi inau-
gurado, em 1909, no interior do Teatro Carlos Gomes, atual Teatro
Alberto Maranhio, o Cinema Natal. Anos depois, em dezembro de
1928, o Teatro, que ji abrigara em seu interior o Cinema Natal, tam-
bém passou a ser cinema, com o titulo Cine-Teatro Carlos Gomes.
Sobre o espago Cascudo (1980, p.136) informa que “em marco de
1904, inaugurou-se o teatro Carlos Gomes onde existira um barracio
abrigando retirantes. Em junho de 1912 o teatro foi inteiramente
reformado, no seu atual (1946) aspecto”.

Apesar do avango da Sétima Arte, em Natal, nenhum prédio ain-
da havia sido construido na cidade para abrigar um cinema. S6 em
1911, durante a administra¢io do Governador Alberto Maranhio,
um jovem administrador que revolucionou a fisionomia da cidade
inaugurando a luz elétrica no més de outubro daquele ano, que a pri-
meira construgio, exclusiva para a exibigdo de filmes foi inaugurada
na Praca Augusto Severo, na Ribeira, o primeiro bairro de Natal, em
08 de dezembro e recebeu o nome de Cine Polyteama, com sessoes
as quartas-feiras, sibados e domingos, os finais de semana eram mais
concorridos.

[...] com duas portas arcadas, quatro janelas e arejado na Praga
Augusto Severo, com sorveterias para os seus clientes, servindo
tagas de sorvete e picolés de diversos sabores. Tanto que mui-
tos natalenses chamavam essas sobremesas de “Poly”. O local era
um grande encontro dos natalenses, eles se vestiam como se fosse
para um grande baile. Mulheres com os vestidos mais finos e ho-

mens de terno, gravata e chapéu (PAIVA. 2015).

Apés quase duas décadas de glamour, o Poly, como era chamado
carinhosamente pelos expectadores, deu lugar a prédios onde atu-
almente funcionam o Datanorte e alguns bares. Apesar de guardar
uma histéria de pioneirismo e glamour da Sétima Arte em Natal,
vividos até meados da década de 1920, na Praga Augusto Severo, na
Ribeira, onde foi construido o primeiro espago para abrigar exclusi-
vamente um cinema em Natal, o local foi esquecido. Hoje sdo apenas
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dois prédios comuns em meio as inimeras edificagdes de um bairro
histérico de uma capital brasileira.

O Poly pertencia a uma rede de cinemas que tinha vérias unidades
espalhadas por todo o Brasil, por isso exibia filmes que demoravam
a chegar devido a falta de produgio suficiente, vindos do Rio de Ja-
neiro que eram importados pelas Companhias norte-americanas que
possuiam uma sucursal na entdo capital do pais. Além disso, o Poly
exibia o Cine-Jornal, onde se filmava os principais acontecimentos

do Rio Grande do Norte daquele tempo.

O sucesso do Polyteama estimulou o surgimento de novos cine-
mas. Dois anos depois, em 1913, nasceram: o Royal, primeiro cine-
ma do bairro Cidade Alta, funcionava na esquina da Rua Vigério
Bartolomeu com a Rua Ulisses Caldas e, por ser o tnico do bairro
era bastante movimentado principalmente aos finais de semana, e o
Pathé. Essas duas casas foram responsaveis por monopolizar durante
anos a exibi¢do de filmes na cidade. Um s6 exibia determinado filme
quando o outro terminava. Antes da chegada do cinema em Natal,
a pacata cidade praticamente nio tinha vida noturna, o cair do sol
era suficiente para mandar para a cama ou redes de balango aqueles
que passaram um dia inteiro trabalhando. Sobre a noite em Natal,
Cascudo afirma:

Despensa o comentdrio. Basta anunciar. Natal a noite. Estamos
vendo uma cidade quieta como se aprendesse 0 movimento com
as mumias faradnicas. Sob a luz (quando hd) das lampadas ama-
relas arrastam, meia dizia de criaturas magras, uma “pose” me-
lancélica de Byrons papa-gerimuns. Depois um “film” no Royal

ou Rio Branco ou poker sonolento do Natal Club (CASCUDO,
P. 86).

Outro cinema que fez parte da cultura natalense, foi o Cine Rex,
inaugurado em 1936. Ele fazia parte de uma rede de cinemas que
tinha filiais espalhadas por diversas cidades brasileiras. Em Natal, fi-
cava na Avenida Rio Branco, 674, em Cidade Alta. O espago nio
contava com cadeiras confortdveis e possuia apenas duas salas. Ape-
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sar disso, foi pioneiro na distribui¢do de brindes para os expectadores
que ao longo de sua trajetéria foram mais de quatrocentos e trinta
mil. O espago fechou em 1972 e hoje o prédio funciona a loja Insi-
nuante.

O surgimento do cinema em Natal marcou uma nova fase no de-
senvolvimento da cidade. O contato com novas formas de cultura,
através dos filmes, representou uma mudanga nos hédbitos da socieda-
de que passou a aproveitar os espagos nao apenas para assistir filmes,
mas também para desfrutar outros servicos que os cinemas ofere-
ciam, além dos encontros entre casais apaixonados. A maioria dos es-
pectadores fazia questdo de colocar a melhor roupa para se debrugar
diante da grande tela.

Durante a era de ouro dos cinemas de bairros, em Natal era co-
mum os meninos se reunirem na frente do Cine Rex, em Cidade
Alta, e do Sdo Pedro, inaugurado em 1930 no bairro Alecrim, para
formarem a feirinha de compra, venda e troca de revistas de histérias
em quadrinhos, como também dlbuns de figurinha e com fotos de
astros e estrelas do cinema hollywoodiano. Esse costume, que marcou
geragdes, nao se manteve com o advento das salas de cinemas em
shoppings centers essa praitica hoje em dia ja no existe mais.

Ao longo da trajetéria da Sétima Arte em Natal aconteceram al-
guns fatos curiosos. Em 1938, quando o Cine Rex comegou a exibir
um famoso filme chamado “Ramona’, a presenga do publico, neste e
nos outros dias de exibi¢do foi pouquissima, porque as pessoas pen-
savam que o filme dava azar. O Cine Alecrim chegou a ser depredado
ap6s exibir um filme durante poucos minutos e encerrar a sessdo.
Outro fato curioso relacionado ao cinema na capital potiguar ocor-
reu em maio de 1964, quando um sargento da policia tentou matar
um estudante que assistia a um filme no cinema Rio Grande. Houve
correria e, o tiro atingiu uma expectadora, mas sem gravidade.

Apesar das inimeras construgdes edificadas para abrigar salas de
cinema e dos tantos acontecimentos envolvendo a fascinante arte de
entreter através da grande tela em Natal, um prédio com um formato
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bastante curioso ainda chama atengdo, no Bairro Cidade Alta. As
suas janelas tém um formato diferente do que estamos acostumados
a ver na arquitetura potiguar, em estilo escotilha e com um frontal
que lembra a proa de um navio o nimero 639 da Avenida Deodoro
da Fonseca é um marco arquitetonico e referéncia para a identidade

cultural da Cidade Alta.

Além disso, é um legitimo exemplar da Art Déco na capital do
Estado do Rio Grande do Norte. No edificio funcionou o Cine Rio
Grande, ele foi inaugurado em 1949 com capacidade para mil cento
e cinquenta e dois espectadores. Em 1953 passou a exibir filmes com
o sistema cinemascope. Ao longo dos anos o publico dos cinemas
de bairro foi diminuindo e, por isso, muitos fecharam as portas. Na
década de 1980, temporada ainda préspera, o Cine Rio Grande ainda
atrafa grandes plateias. Apesar da crise, em meados dos anos 1990,
foram criados dois cinemas menores dentro do Rio Grande: o Rio

Verde 1 e o Rio Verde 2.

No final da década de 1990, o filme terminou; as luzes foram apa-
gadas e o Rio Grande fechou suas portas para o publico sem se des-
pedir, morreu em silencio. No comego dos anos 2000, Moacir Maia,
importante exibidor independente que deixou um legado de pionei-
rismo numa época em que o conceito de cinema triplex nio existia,
anuncia o interesse em revitalizar a sala de exibi¢io, mas ele ndo con-
seguiu. Pouco tempo depois o empresario morreu e assim, acabaram
todas as possibilidades do Rio Grande ressurgir. Em 2009, o edificio
foi alugado para uma igreja evangélica e encerrou de vez a atividade
de um dos cinemas de rua mais antigos de Natal. Durante anos o
Cine Rio Grande foi a casa de muitos cinéfilos da capital potiguar
alguns unidos pelos lagos do amor outros pela arte, ele foi um dos
ultimos cinemas de bairro de Natal a fechar as portas para o publico.

Criado em 1911, o Alecrim acompanhou e vivenciou os episédios
dos melhores momentos do humor silencioso, produzido entre os
anos de 1912 e 1915. O bairro que nasceu agucado por novidades
conseguiu o incrivel feito de abrigar em sua drea, entre os anos de
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1918 e 1960, oito salas de proje¢io cinematografica e, consequente-
mente, foi responsével por injetar uma enxurrada de filmes que cul-
tivavam entre eles as aventuras do cinema mudo. O Alecrim Cinema
foi primeiro a dar as boas vindas a Sétima Arte no bairro, foi inau-
gurado em dezembro de 1918, na Rua Dr Mairio Negécio, nimero

1309.

O pioneirismo do Alecrim, nio para por ai. Foi no Cine-Teatro
Sdo Pedro, inaugurado em 24 de dezembro de 1930, localizado na
Avenida Leonel Leite n° 674 que pela primeira vez foi mostrado
cinema falado em Natal, em abril de 1931. O espago foi considerado
o maior e mais confortavel cinema do Rio Grande do Norte, possuia
setecentas poltronas.

Em 1923, nasce no bairro o Cine José Augusto. Quase duas déca-
das depois, em 1946, é a vez do Cinema Sio Luiz, que inicialmente
foi chamado de “Paldcio Encantado do Alecrim”. Mas, como acon-
teceu com a maioria dos cinemas de bairro de Natal com o “Pala-
cio”, da Rua Presidente Bandeira nimero 272, nio foi diferente. Na
década de 1960 o prédio, que pertencia ao Senado Luiz de Barros, foi
vendido ao Banco do Brasil S/A ao preco de Cr$ 500,00 e, o encanto

acabou em 1974. No local até hoje funciona uma agéncia banciria.

Instalado na Praca Gentil Ferreira, no ano de 1947, o Cine Ale-
crim também fez parte da histéria do bairro que se tornou ao longo
dos anos o principal ponto de comércio popular da capital potiguar.
Além disso, outros cinemas tradicionais se contam na histéria do
bairro: o Sdo Sebastido, foi inaugurado na Avenida Coronel Estevam
em 1947, em frente a Igreja de Sdo Sebastido. Ja o Cine Paroquial ou
Cine Olde, foi construido em 1970 ao lado da Igreja de Sdo Pedro,
anos depois foi demolido para dar lugar ao saldo paroquial da igreja.
Em outubro de 1991, a Avenida Coronel Estevam, foi inaugurado o
Cine Espacial, mas este durou pouco tempo.

O primeiro cinema a possuir ar condicionado e cadeiras confor-
taveis foi o Cine Nordeste, inaugurado em dezembro de 1958. Os
tragos futuristas do imponente prédio localizado no final da Rua Jodo
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Pessoa, 86, em Cidade Alta, sio lembrados, pelos mais jovens, pelas
exibi¢bes de filmes pornogréficos. J4 os mais antigos reconhecem que
assistiram grandes cldssicos nas duas salas que ali existiam. Durante
alguns anos o prédio também foi a sede da Rddio Nordeste em Natal.

Apés o periodo de decadéncia e exibindo filmes pornogrificos,
o cinema fechou as portas para os cinéfilos de plantao que foram
desaparecendo anos apés anos. Em 2008, o prédio foi alugado para
a loja Leader que se comprometeu a preservar o prédio, revitalizar
a Praca Kennedy e o Beco da Lama, nas proximidades. A fachada e
as paredes externas foram tombadas como patrimoénio cultural pelo

Governo do Rio Grande do Norte junho de 2008.

O Cine Nordeste foi o ultimo cinema de bairro de Natal a fechar
as portas, resistiu o quanto pode. Sofrendo de um mal triste, assim
como aconteceu com os demais cinemas de Natal, a situagio nio era
das melhores desde a chegada de empresas multinacionais especiali-
zadas em cinema que se instalaram nos shoppings centers da cidade.
Por isso, dia apés dia os cinemas populares foram se esvaziando e
assim, no apagar das projec¢oes, tudo acabou num siléncio tenebroso.

Apds os anos de gléria e decadéncia dos cinemas populares de
bairro, chegaram a cidade trés empresas que monopolizam o cinema
na capital do Rio Grande do Norte: Cinemark, Cinépolis ¢ Mo-
viecom. Sdo multinacionais que possuem filiais em varios paises do
mundo. Essas empresas provocaram também algumas mudangas no
habito do publico - os meninos que antes negociavam figurinhas na
porta do cinema, ji ndo existem mais, cresceram, com o passar do
tempo as figurinhas e dlbuns foram sendo substituidos, hoje deram
lugar a modernos smartfones.

Os carrinhos de balas e pirulitos que funcionavam na porta da-
queles estabelecimentos, cada um com sua caracteristica prépria, hoje
sdo modernos quiosques que aceitam até dinheiro em espécie. O ta-
manho do pacote de pipoca cresceu e, muito, assim como o valor.
As salas que antes possujam caracteristicas proprias, como cadeiras
confortdveis ou nio, com ou sem ar condicionado, atualmente sdo as
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mesmas, independente da empresa. Mesmo assim, o publico segue
diante da grande tela, assistindo dos mais variados tipos de filmes,
seja drama ou comédia, a¢do ou suspense, muitas vezes sem lembrar
ou conhecer a verdadeira histéria de onde e como tudo comegou na

cidade.

Radio em Natal

Outra forma de entretenimento que ganhou for¢a em Natal no
século XX foi o radio, um dos pioneiros na comunica¢io de massa
que chegou a capital potiguar quando o cinema ja reinava. Uma das
formas de entreter o publico através das ondas radiofénicas, além dos
noticidrios, eram as radionovelas. O que o publico estava habituado a
ver no cinema ouvia com semelhancga no radio.

No Brasil ele chegou em 1922, na cidade do Rio de Janeiro, entdo
Capital Federal. Inicialmente, era um produto muito caro e sofistica-
do, objeto de desejo para muitos. No Rio Grande do Norte, o radio
chegou em 1928, quando a Diretoria Geral de telégrafos instalou
no bairro de Petrépolis uma emissora sem razio juridica e fungio
comercial. Em meados de 1938, os meios de comunica¢do de massa
da pequena cidade do Natal, com pouco mais de 50 mil habitantes,
eram os jornais impressos e o sistema de alto-falantes, denominado

Indicador da Agéncia Pernambucana — I.A.P.

Os pouco mais de vinte alto-falantes, chamados de “bocas de
ferro”, ficavam instalados em pragas publicas e alimentados por fios
de energia elétrica, transmitiam informagdes jornalisticas, musicas e
apenas as apresentagdes artisticas eram ao vivo. Quando o relégio se
aproximava de marcar nove horas da noite, era comum as pessoas
ficarem debaixo dos alto-falantes em siléncio para ouvir a BBC de
Londres, quinze minutos depois o noticidrio terminava e a cidade
ficava vazia, pois todo mundo ia pra casa. Além disso, o publico apre-
ciava a programacio veiculada por emissoras das regides sudeste e
nordeste do Brasil, foi a partir dai que despertou o desejo do natalen-
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se em possuir uma emissora de radio local.
A partir da inauguragio da Radio Sociedade do Rio de Janei-
ro, em 1923, virias outras emissoras entraram em operagdo. No
Nordeste, as primeiras foram a Ridio Clube de Pernambuco e a
Rédio Sociedade da Bahia. Instalada em Sdo Paulo, em 1926, a

Sociedade Ridio Educadora se estabeleceu como a mais poderosa

emissora de rddio da América Latina (JAMBEIRO 2004, p.17).

Um dos idealizadores desse sonho, em Natal, foi o comerciante e
principal incentivador da cultura potiguar, Carlos Lamas. Além do
apelo popular, os interesses comerciais motivavam Lamas a lutar pela
instalacdo de uma emissora radiofénica na capital do Rio Grande do
Norte. Isso porque ele era representante oficial dos aparelhos de ra-
dio RCA Victor e a implanta¢do de uma rddio na cidade aumentaria
as vendas no seu estabelecimento, denominado “Casa Carlos Lamas’.

A inauguragio da Ridio Sociedade no Rio de Janeiro, entdo capi-
tal Federal e, emissoras em Pernambuco, Bahia e Sao Paulo, respec-
tivamente, abriu as portas para um veiculo que até entdo era utiliza-
do principalmente pelas elites econémicas. O recém-nascido, radio,
tinha como audiéncia, para seus programas de literatura, ciéncia e
musica cldssica, familias mais abastadas, artistas e intelectuais. Se-
gundo Jambeiro 2004, “O crescimento do numero de emissoras foi
significativo. Em 1930 o pais tinha 19 delas funcionando regular-
mente. Oito anos mais tarde, somavam 41 a maioria como empresas
comerciais, isto é, vendendo andncios”.

[...] em 1938 surge o primeiro conglomerado brasileiro de vei-
culos de comunicagdo de massa: a corporagio, organizada como
condominio fechado, Emissora e Didrios Associados, criada pelo
jornalista e empresdrio Assis Chateubriand e que duraria cerca
de quarenta anos. Iniciado com a posse de cinco emissoras de
radio, 12 jornais didrios e uma revista, o império chegou ao auge
20 anos de pois, em 1958, entdo contabilizando 36 emissoras de
radio, 34 jornais didrios, 18 emissoras de televisdo e varias revis-
tas, entre as quais a de maior circulagio do pais, O Cruzeiro, com
quase um milhdo de exemplares vendidos semanalmente (JAIM-
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BEIRO, 2004, P. 19).

Em janeiro de 1939, durante uma assembleia geral realizada nos
saldes do Aero Clube em Natal, foi aprovado o estatuto que discipli-
nou a atuag¢do da primeira emissora radiofonica da capital potiguar,
a Réadio Educadora de Natal. Segundo o estatuto, a REN foi criada
com o objetivo de “irradiar programas de cardter artistico, cultural e
educativo”. Com um capital de aproximadamente 200 contos de réis,
a diretoria da primeira emissora de rddio de Natal precisou organizar
festas sociais e campanhas para comprar materiais e equipamentos.

Para a instala¢do da REN, a populagio entrou em campo e contri-
buiu assiduamente para a construgio, da primeira emissora de radio
em Natal, através de eventos chamados de Festa do Cimento, Festa
do Microfone, Festa Radiofonica e Campanha do Disco. Apesar de
ter sido idealizada por Carlos Lamas e da participagio social,a REN
pertencia a vérios acionistas, entre eles: Carlos Farache, José Gurgel
do Amaral Valente, Paulo Pimentel, Gentil Ferreira de Souza, José
Elpidio dos Santos e Luis da Camara Cascudo.

A construgio do prédio que abrigou a primeira ridio oficial do
Rio Grande do Norte s6 terminou no final de 1940, em terreno doa-
do pelo entdo governador Rafael Fernandes. Mas, somente em maio
de 1941, o Ministério de Obras e Viag¢do autorizou o funcionamento
da emissora. A inauguragio oficial, no entanto, sé ocorreria em 30
de novembro de 1941, mas somente em 29 de novembro de 1942, a
emissora entrou no ar através da frequéncia 1270 kHz em Amplitu-
de Modulada e prefixo ZYB-5, transmitindo em trés hordrios: 8h as
11h; 13h as 15h; e das 18h as 22h.

Estava concretizado o sonho do seu maior entusiasta, o comer-
ciante chileno Carlos Lamas. Seu nome consta no estatuo publicado
na edi¢do do dia 4 de fevereiro de 1939, no jornal “A Republica”
como diretor de rddio. Nessa mesma edi¢do aparecem os nomes de
Jodo Galvio Filho, como presidente, Januario Cicco, vice, Francisco
Ivo Cavalcanti, procurador, Luis da Camara Cascudo, diretor cultural
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e, Valdemar de Almeida, diretor artistico.

Pouco tempo depois, em fevereiro de 1944, a Riadio Educadora
de Natal passa a integrar o Grupo Didrios Associados, que pertencia
ao Jornalista e empresdrio Assis Chateaubriand. A partir dai a REN
tornou-se Radio Poti, em homenagem ao principal cacique dos in-
dios potiguares que viviam nestas terras antes da invasdo portuguesa.
E porque todas as emissoras do grupo possuiam nomes de tribos
indigenas. A nova estrutura da até entdo unica radio, a Poti, do Rio
Grande do Norte foi inaugurada a 1° de novembro de 1948, contan-
do com estudios préprios e o que, na época, foi considerado o maior
auditério do pais.

Dentre elas destacamos a constru¢do de um primeiro andar, o
aumento do palco onde eram apresentados os programas de audi-
tério e a retirada do vidro que dividia a platéia e o palco, fato que
promoveu um melhor tratamento acUstico e tornou a comunica-
¢do, efetivamente, bidirecional, tendo em vista que o ptblico além
de ouvir a prépria voz dos emissores, podia interagir facilmente

com os locutores (RODRIGUES 2006).

Mas, nio foi apenas a estrutura fisica que mudou nessa transicio.
Com o titulo Poti a Riddio Associada, a emissora passou a receber
nomes da musica nacional como Vicente Celestino, Angela Maria
e varios outros. Depois da Poti surgiu, em 1954, a Rddio Nordeste
AM 900 Khz, fundada pelo entido governador do Rio Grande do
Norte Dinarte Mariz, conquistando o pdblico com uma programa-
¢do bastante diversificada. Entre os programas de maior audiéncia
se destacavam o Bom dia Natal, Aguardando o Futebol e Eu, Vocé
e a Noite, além das radionovelas, algumas feitas ao vivo, também fi-
guravam entre as preferidas do publico, a maioria dos ouvintes era
formada por donas de casa.

Em 1995, a emissora ¢ adquirida pela igreja evangélica Assem-
bleia de Deus. Depois da Nordeste nasce em dezembro de 1954 a
Ridio Cabugi e, posteriormente, vieram emissoras como a Radio

Difusora de Mossoré, Radio Rural de Natal, Mossor6 e Caicd, Ra-
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dio Trairi, entre outras. O primeiro locutor a utilizar o microfone da
Cabugi, onde se destacavam programas como Histérias fantasticas,
Hora Sertaneja, Data Querida, entre outros, foi Arnébio Toscano e a
primeira locutora da emissora foi Gilvanise Moreira.

Em uma sociedade patriarcal, machista e masculina, como a que
se concretizou o Brasil durante muitos anos, o papel da mulher ain-
da se resumia aos afazeres do lar, como cuidar da casa, dos filhos e
do marido. Desde cedo a menina aprendia a lavar, passar, cozinhar,
costurar etc. Na familia ideal, o homem tinha total autoridade sobre
a mulher e era responsivel pelo sustento da casa. Os direitos de-
las eram poucos, praticamente nio existiam, mas os deveres eram
muitos. Com o passar dos anos esse processo de equiparagdo entre
os sexos em casa ¢ na sociedade em geral vem mudando, mas ainda
precisa evoluir bastante.

Deixar os “afazeres” femininos, impostos pela sociedade, para bus-
car espaco no mercado de trabalho, fora de casa, era muita “ousadia”
e em cidades pequenas com habitos provincianos como a cidade do
Natal, entre os anos 1940 e 1950, onde praticamente todo mundo se
conhecia, o preconceito contra a mulher era mais evidente. Algumas
buscaram o seu espago no radio, como foi caso de Eunice Campos
que iniciou a carreira radiofénica no inicio dos anos 1950 na rdadio
Poti, utilizando o pseudénimo Sandra Maria para que seu pai nido
descobrisse e a proibisse de trabalhar.

As radionovelas, que tanto brilharam nos paises latinos ameri-
canos, surgiram em Havana, Cuba no ano de 1935. O formato fez
muito sucesso nos paises latinos americanos, especialmente aqui no
Brasil, onde durante um periodo de 15 anos os folhetins radiofoni-
cos lideravam a preferéncia do puablico. Entretanto, esse formato sé
chegou ao territério brasileiro dois anos depois, em meados de 1937.

O sucesso das radionovelas no Brasil comegou no eixo Rio de
Janeiro - Sdo Paulo. Em Natal/RN; a primeira emissora de radio a
comegar a transmitir os folhetins foi a Radio Poti, que deu inicio as
transmissdes no final dos anos 40. Acerca desse fenémeno, CESA-
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RIO, Danilo, narra, no livro Radionovela a magia do passado encan-

tando o presente.
Em junho de 1941, nas ondas da Rddio Nacional do Rio de Ja-
neiro, o locutor Aurélio Andrade deu inicio a primeira transmis-
sdo de uma radionovela no Brasil. Era ‘Em busca da felicidade’,
a emocionante novela do cubano Leandro Blanco traduzida e
adaptada por Gilberto Martins. Transmitida as segundas, quartas
e sextas-feiras, pela manhi, ela deu inicio a um estilo de entre-
tenimento de sucesso que esvaziou ruas e envolveu indice de au-

diéncia(CESARIO, 2006, P. 26).

O rédio alcangou o apogeu entre os anos de 1940 e 1955, esse
periodo ficou conhecido como “A era de ouro do Réadio”, apesar des-
ses avangos tecnolégicos, da chegada da televisdo e internet, o radio
continua sendo um importante meio de comunica¢io de massa, pois,
através dele as noticias chegam mais rapido, desde o seu nascimento
¢ considerado um veiculo instantdneo, que consegue passar informa-
¢oes com mais agilidade e por isso ¢ uma ferramenta importante no
meio jornalistico.

Apesar de todos os avancos apresentados na década de 1930, foi
a partir de 1940, com o inicio da chamada Epoca de Ouro do
Riédio, que ele obteve o seu apogeu como veiculo de propaganda.
A Radio Nacional, por exemplo, aumentou o seu fatura{nento
em mais de sete vezes entre os anos de 1940 e 1946 (CESARIO,
2006, P.23).

Antes da chegada da televisdo, o rddio tinha grande importincia
nos lares brasileiros, visto que com o passar do tempo foi se populari-
zando e tornou-se o principal meio obten¢io de informacio e entre-
tenimento. As grava¢des ainda nio eram possiveis e as radionovelas
eram levadas ao ar ao vivo. Com a chegada da televisdo no Brasil em
1950, idealizada pelo paraibano Francisco de Assis Chateaubriand
Bandeira de Melo, ou simplesmente, Assis Chateaubriand, alguns
estilos de entretenimento foram adaptados para a telinha. E as radio-
novelas na televisdo, passaram a ser chamadas de telenovelas. Hoje,
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produto de exportagio do pais.

Apesar de a televisio ser bem mais procurada pela riqueza de de-
talhes nas jogadas e lances através das imagens, o ridio ainda é muito
ouvido pelos torcedores, principalmente aqueles que vao assistir a
uma partida de futebol no estddio. Na maioria dos estddios do pais
podemos ver torcedores assistindo o jogo da arquibancada e acompa-
nhando a narragdo pela “caixa falante”. Apés algumas décadas o radio
estd mais leve e portatil. As transmissoes radiofénicas ainda sio mui-
to procuradas pela riqueza de comentdrios das jornadas esportivas e
pela instantaneidade do veiculo.

Como meio de comunicagio, o ridio é considerado veiculo de
massa, pois atinge um ndmero imensuravel de ouvintes, devido
as suas caracteristicas. Entre elas, esta a facilidade que o homem
possui em captar e reter as mensagens falada e sonora de ma-
neira simultinea, com a realiza¢do de outras atividades que nio
necessariamente receptivas. A auséncia de imagem e a utilizag¢io
da linguagem oral pelo ridio promovem um envolvimento entre
locutor e ouvinte, fazendo com que seja criado o que Ortriwa-

no chama de “didlogo mental” com o emissor (ORTRIWANO,
1985, p. 80).

O passado desse importante veiculo de comunicagio de massa in-
felizmente ndo inspirou o presente radiofénico, tendo em vista que as
emissoras AM’s ou FM’s de hoje nio dispéem de toda essa variedade
profissional tampouco conteudistica. Apesar de todos os avangos tec-
nolégicos, inovagdes na linguagem e efeitos sonoros, a migra¢do de
Amplitude Modulada para a Frequéncia Modulada e a maioria delas
pertencerem a grupos politicos, o fato é que a primeira emissora de
radio do Rio Grande do Norte nasceu a partir de um desejo popular
e do esforco de idealizadores, apesar de terem interesses préprios,
contou com uma vasta equipe de profissionais que ao longo dos anos
transmitiu a sociedade natalense uma programagio diversificada, as-
sim como acontecia nas principais emissoras do pais.
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Consideracoes finais

Eles chegaram a Natal em épocas diferentes, mas fizeram histéria
e ganharam for¢a praticamente no mesmo periodo, durante a Se-
gunda Guerra Mundial. A vinda das for¢as americanas para Natal se
deu ainda antes de fechados os acordos diplomaiticos que resultaram
em um dos conflitos mais sangrentos da histéria da humanidade.
De forma bem discreta, os primeiros pousos e decolagens feitos por
aeronaves americanas no aeroporto de Natal, atual cidade de Parna-
mirim na regido metropolitana da capital potiguar, comegaram por
volta de junho de 1941.

A cidade estd localizada numa posi¢do geograficamente estraté-
gica, sendo limitada a leste pelo oceano Atlantico, é o ponto mais
proximo até Dakar, na Africa, por isso, tornou-se Base Militar ameri-
cana. Nesse periodo o cinema ja estava consolidado na cidade, desde
a construgio do Polytheama em 1911, e era a tnica forma de conta-
to do natalense com outras culturas. A pequena cidade recebeu um
grande numero de pessoas com caracteristicas bem diferentes dos
nativos que aqui viviam. Eram homens altos, de olhos e pele clara,
falando um idioma que praticamente ninguém entendia.

A presenca americana em Natal trouxe hdbitos como beber re-
frigerante na boca da garrafa, usar cal¢a jeans e beijar na boa em
publico. Além disso, 0 medo e a ansiedade tomaram conta daqueles
que aqui viviam e ainda ndo estavam acostumados com tantos “avan-
¢os”. O povo temia que a cidade fosse atacada pelos inimigos dos
seus novos moradores e, por isso, era submetido, pelos soldados, ao
“toque de recolher” e ao “Black-out” — o apagar das luzes da cidade
para dificultar a chegada de possiveis invasores. Os novos habitantes
da capital potiguar influenciaram também na grade de programagio
musical da entdo unica emissora de rddio da cidade, a REN, que
passou a divulgar a cultura americana para os ouvintes com musicas
e alguns vocdbulos estrangeiros através da locugao.

Enquanto o cinema possuia virios espagos, espalhados pela ci-
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dade, dedicados exclusivamente para entreter o puiblico através da
grande tela e com um preco bastante acessivel, o rddio ainda estava
em processo de instalagdo na cidade, dava os primeiros passos através
da Réadio Educadora de Natal, presidida por Gentil Ferreira de Sou-
za, e tinha como diretor técnico e superintendente, respectivamente,
Carlos Lamas e Carlos Farache, até entdo, primeira e Gnica emissora
radiofénica da cidade. Em dezembro de 1940 foi instalada a sua torre
com os transmissores, mas sé em novembro de 1942 a REN vai ao ar
com a frequéncia AM 1270 KHz e o prefixo ZYB-5. Ao contréirio do
cinema, o ridio era um produto caro e sofisticado, privilégio de pou-
cos. Ele esteve no auge entre os anos 1940 e 1955, periodo conhecido
como “A era de ouro do R4dio”.

Enquanto o cinema nasceu mudo, o rddio ja nasceu falando e
cheio de apetrechos sonoros criados na maioria das vezes ao vivo
durante a exibi¢do das radionovelas. A chegada de grandes grupos
interessados em veiculos como o rddio e o cinema se deu em épocas
diferentes. Em menos de dois anos depois de instalada a primei-
ra emissora radiofonica em Natal, a Riddio Educadora, foi vendida,
ao grupo Didrios Associados, tornou-se Ridio Tupi, que pertencia
ao jornalista e empresdrio paraibano Assis Chateaubriand. Dono de
um dos maiores conglomerados mididticos do pais, Chatd, como era
chamado pelos amigos, possuia jornais impressos em virias cidades
brasileiras, assim como revistas e inimeras esta¢oes de radio, por isso,
era tido por muitos como o “Rei do Brasil”.

A partir dai, surgiram em Natal e em todo o Rio Grande do Norte
inimeras emissoras operando em Amplitude Modulada, as chama-
das AM’s, a maioria delas ligadas a lideres politicos. Por outro lado,
com o cinema de bairro houve efeito contrério, o declinio se deu gra-
dativamente. Pouco a pouco os espagos foram perdendo publico. Al-
guns se tornaram lojas de departamento, outros igrejas, jd a maioria
fechou e caiu no esquecimento. A chegada de grandes grupos ligados
a Sétima Arte em Natal s6 se deu de fato em meados da década de
1980 com a construgdo de grandes shoppings centers o que centrali-
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zou e monopolizou a exibi¢do de filmes na cidade.

Independente de transmitir em HD, AM, FM ou Digital o radio
e o cinema cumprem o seu papel. Cada um em seu espago eles per-
manecem firmes entretendo e informando um publico cada dia mais
fiel e crescente, como € o caso do cinema e, cada vez mais discreto
para o radio.
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A COR NO CINEMA DE JEAN-LUC GODARD

Veruza de Morais Ferreira
Maria Helena Braga e Vaz da Costa

Esse artigo busca investigar a forma simbdlica atuante no uso
da cor por Jean-Luc Godard em sua filmografia. Discutire-
mos de que modo Godard estabelece, nas obras, uma poética
da cor de forma pictérica. Como propésito desse do artigo,
refletiremos a relagio entre o cinema e a pintura, analisando
a aplicabilidade de elementos pictéricos como a cor e a luz,
entre outros elementos plasticos, e suas influéncias narrativas
e estéticas. A proposta final consiste em promover um diilogo
entre as artes e a comunicagdo, analisando filmes como obje-
tos artisticos que comunicam por meio de elementos simbdli-
cos que se integram a pintura.
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Introducao

Eu fiz esperando alguém pensar por si mesmo, existe aqueles que
tém um tinteiro e a tinta preta, a impressdo e, em seguida, por ou-
tro lado, aqueles com uma caixa de cores. Entdo vocé pode pensar
que, por um lado, hé o texto, e, por outro quadro. Aqui, se éramos
apenas nés dois e pudéssemos escolher, eu escolheria uma vez a
caixa de cores, e vocé iria deixar o tinteiro. As pessoas me pergun-
tam o que isso significa. Eu filmo um estado na realidade. (ARO-

ZAMENA, Alejandro; BADIOU, Alain. 2014, tradugio nossa)’.

No que concerne a relagdo subentendida da aplicabilidade da cor
como elemento pictérico, em Uma Mulher ¢ Uma Mulher (Une Fem-
me est Une Femme, Jean-Luc Godard, 1961), é possivel identificar a
representagdo das matrizes cromdticas vermelho, azul e branco que
persistem em aparecer. Supostamente, as combinagdes dessas trés
matrizes cromdticas sugerem relagdes simbdlicas com a bandeira
francesa. Ao mesmo tempo, percebe-se as matrizes cromdticas azul,
vermelho e marrom, em torno dos mesmos personagens — o verme-
lho representando Angela (Anna Karina), uma dangarina de cabaré
que deseja ter um bebé e tenta convencer seu namorado; o azul, o
personagem de Emile (Jean-Claude Brialy), o namorado; e o mar-
rom, o possivel amante e amigo de Emile, Alfred (Jean-Paul Bel-

mondo) (Figural).

1 Lo hice a la espera de que alguien pensara, por si mismo, que hay quienes poseen un
tinteiro tinta el negro, la impresion y luego, por otra parte, estin los que tienen una caja de
colores. Asi se podria pensar que, por un lado, estd el texto, y por el otro, la imagen. Aqui, si
estuviéramos sélo nosotros dos y pudiera elegir, yo escogeria mds bien la caja de colores y,
a usted, le dejaria el tintero. La gente me pregunta qué quiere decir eso. Yo filmo un estado
de hecho. (AROZAMENA, Alejandro; BADIOU, Alain. Brumaria. Net, Madri, jun. 2014.
Disponivel em: <http://brumaria.net/documentos/292-entrevista-a-jean-luc-godard-a-le-
monde-10-06-2014/>. Acesso em: 18 ago. 2016)
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Figura 1: Matrizes cromiticas azul, vermelho e marrom representadas no
figurino dos personagens em Uma Mulher é Uma Mulber.

Fonte: autoria prépria, frame 1(1).

O vermelho por si é considerado uma cor quente. Primdria, emite
as cores do fogo. O azul é um matiz frio, emite cores da noite, da
dgua, da natureza, fornecendo efeitos geralmente calmantes. O azul
¢ a unica cor primdria nas cores frias. J4 o marrom, matiz quente,
junto aos demais, forma uma triade, uma possivel representacio de
um tridngulo amoroso (Angela, Emile e Alfred). Considerando que
cores complementares do ponto de vista tedrico se atraem conforme
Dondis (2007), os matizes azul e vermelho nio sio encontrados em
frente um do outro no circulo cromatico. No entanto, sdo cores pri-
mirias designadas quente (vermelho) e fria (azul) que justas se har-
monizam, atestando o ditado popular de que “os opostos se atraem”.
Ao decorrer do filme, Angela (vermelho) e Emile (azul) inexoravel-
mente se atraem, por mais que pensem de formas diferentes (Figura
2). No entanto, considerando a natureza das cores, sob a luz solar, a
cor complementar do matiz vermelho ¢ o verde, cor-luz por prover
de uma fonte luminosa (sol); secundaria, por ser obtida pela mistura
do amarelo com o azul e complementar por situar-se opostamente no

circulo cromitico (PEDROSA,2008).
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Figura 2: Circulo cromitico.

Fonte: Disponivel em <http://www.canalmasculino.com.br/aprendendo-a-
combinar-cores-o-circulo-cromatico/>. Acesso em 15 ago.2016.

Além da representacio significativa da cor, em Uma Mulher ¢ Uma
Mulher (1961), podemos observar que a projegio de flashs luminosos
produzem similarmente os efeitos da op ar# (arte 6ptica) na cena em
que a personagem Angela se apresenta refletindo sobre seu tridngulo
amoro (Figuras 3 e 4). A gp art, pode apresentar figuras em preto e
branco ou coloridas, e os diferentes niveis de ilumina¢do criam a ilu-
sdo de 6tica, suas cores contrastantes ou a utilizagio de cores comple-
mentares constituem efeitos visuais como sobreposi¢io e movimento
(GOMBRICH, 1996). A op art foi desenvolvida durante anos 1960,
pela pintora inglesa Bridget Riley e o pintor franco-hingaro, Victor
Vasarely (STRICKLAND, 2002).
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Figura 3: Cena de Uma Mulher é Uma Mulber.

Fonte: autoria prépria, frame 2(1).

W)
?>

Figura 4: “Corrente”, Op Art (1964, Bridget Riley, MoMa, NY).
Fonte: http://artesedaora.blogspot.com.br/p/op-art_9.html.

Similarmente ao flashs luminosos produzidos em algumas cenas
do filme Uma Mulher é Uma Mulher (1961), sio os efeitos efeitos
dos Aparelhos Cinecromaticos (Cerca de 1964), do artista potiguar
Abraham Palatnik? (19-02-1928) ao projetar mdquinas em que a cor
aparece se movendo. Sdo criadas como experimento, caixas de telas
com limpadas mdveis, acionadas por motores. Ao mover-se, 0 jogo
de luz apresenta-se “numa danga”, similar a um momento visual ins-
tavel que o movimento circular indica.

2 Disponivel em< https://enciclopedia.itaucultural.org.br/pessoa9891/abraham-palatnik.>.
Acesso em: 03 maio. 2017.
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Uma relagdo hibrida é por nés, identificada no filme em questao.
Considerando o desenvolvimento do aparato tecnoldgico no cinema,
sabemos que a defini¢do dos mecanismos estd igualmente localizada
em fatores econémicos, histéricos e estéticos favordveis a uma subje-
tividade autoral. O cinema é considerando um territério interdisci-
plinar. Pintura, musica, teatro e literatura afirmam-se em uma tnica
linguagem. O cinema e as demais formas artisticas de expressao ori-
ginam intermindveis possibilidades.

A propésito, para Aumont (2004) ha uma conexdo entre a pintura
impressionista e o cinema de Godard, pois ambas buscam represen-
tar sensacoes reais — sensagdes atmosféricas do momento presente
(o por do sol, o nascer do dia), dos sentimentos e emogdes (perdas,
alegrias, soliddo, duvidas existenciais). As relagdes de semelhanga dos
trabalhos de Godard com a pintura podem ser explicitas dentro de
uma representa¢io mediada por elementos como a cor e a luz.

A pintura se faz evidente em Passion (Jean-Luc Godard, 1982),
existe uma forte relagio de Godard com a pintura, uma vez que a
narrativa do diretor relata a produgdo cinematogrifica de um filme
que se alicerca a partir dos antigos mestres da pintura. E possivel
identificar a conexdo explicitamente representada em sua iconografia,
visto que “quadros vivos” sdo representados e encenados, ultrapassan-
do a moldura. A moldura aqui se define como o espago que delimita

e enquadra materialmente a representacio (a cena).

Podemos afirmar que a presenca pictérica de Godard estd intrin-
secamente relacionada a maneira como ele representa a pintura no
cinema. Trabalhando interdisciplinarmente com outras linguagens
(pintura, musica, literatura e o video), analogicamente a natureza
estética da cinematografia de Godard que se inicia no cinema mo-
derno (nouvelle vague), chega a ser similar ao que o diretor inglés Pe-
ter Greenaway propde ao cinema contemporaneo atualmente. Peter
Greenaway tem sua produgio cinematografica que varia entre os di-
versos campos das artes pldsticas, do video, da literatura e da musica

(GARCIA, 2000).
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Sucessivamente ao surgimento da perspectiva (Renascimento) e
ao aprimoramento da técnica do claro-escuro (Barroco), o cinema
seguidamente evidencia os efeitos de luz para dramatizar e dar énfase
as emogoes. A relagdo pintura e cinema se faz presente nas dramati-
zag¢hes em nuances, o jogo de luz e sombra constréi, ao longo do tem-
po, formas simbdlicas com os seus contrastes, erguem-se as expres-
soes dos sentimentos, por vezes de angustia e felicidade. Em Passion
(1982), o emprego da luz da mesma forma possui fun¢io simbdlica,
sua presenca estd ligada a um sentido, pretende dramatizar, encenar
o pictérico’.

O Romantismo (século XVIII) e o Barroco (século XVIII-XIX),
exploram contrates de luz e sombra, favorecendo a luminosidade e os
meios-tons. Os contrastes de luz e sombra concedem o aparecimento
de matizes e nuances. A cor passa a ser valorizada provocando efeitos
de dramaticidade e revelando os sentimentos, por tantas vezes do
presente, da vida das cortes luxuosas, do povo simples, valorizagao do
nacionalismo e da natureza (GOMBRICH, 1996). Podemos cons-
truir em andlise equipardvel do desempenho desses efeitos nas repre-
sentagdes pictoricas das obras em A4 Maja nua (La Maja Desnuda,
C.1799-1800), 4 familia de Carlos IV (C.1800), de Francisco Goya,
O relogio de noite (C.1642) de Rembrandt, e as cenas em Passion (Fi-
guras 5,6,7,8,9 ¢ 10).

3 Rembrandt (1606-1669), pertencente ao movimento Barroco, e Goya (1746-1828), do
Romantismo, sio alguns exemplos de pintores que rednem suas representagdes pictoricas
no filmico.
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Figura 5: O relégio de noite (C.1642 Oleo sobre tela. Amsterda, Holanda.
Fonte: Olga Gallery.

Figura 6: A representacio de O reldgio de noite em Passion.
Fonte: autora; frame 1(1).
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Figura 7: 4 Maja nua (La Maja Desnuda, C.1799-1800). Oleo sobre tela.
Museu do Prado, Madrid..

Fonte: Olga Gallery.

Figura 8: A representacio de 4 Maja nua em Passion (1982) .
Fonte: autora; frame 2(1).
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Figura 9: A Familia de Carlos IV (Goya, C.1800). Oleo sobre tela. Museu
do Prado, Madrid.

Fonte: Olga Gallery.

Figura 10: A representacio de 4 Familia de Carlos IV em Passion (Godard,
1982).

Fonte: autora; frame 3(1).

Na pintura barroca, Caravaggio (1573-1610), propunha chamar

aten¢do do observador intencionalmente por sua forma inovadora
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do emprego da luz, proporcionando maior volume, dramaticidade, e
diminuindo a variedade de cores. No cinema, o emprego da luz da
mesma forma possui fungio simbdélica na mise en scéne, sua presenga
estd ligada a um sentido simbélico, dramitico e atmostérico. A pre-
senca de luz na imagem toca o sobrenatural, as anunciagdes, revela
elementos significativos nos objetos e constréi tonalidades atmosté-
ricas (representagdes atmosféricas dos momentos do dia e as estagoes
do ano)*.

Em consonancia com Aumont (2004), Pierrot Le Fou (Jean-Luc
Godard, 1965), filme do primeiro periodo godardiano, antecedente
a Passion (1982), utiliza a pintura como construgio metaférica da
representacdo dos personagens Ferdinand e Marianne (Belmondo e
Anna Karina), em uma montagem alternada de telas pintadas. A re-
presentacdo das obras Pierrot de Picasso, referente a obra Paulo em
Pierrot (Paul as a Pierrot, 1925) e 2 menina de Renoir, a obra Menina
com as espigas (Petite fille a la gerbe, Renoir, 1888), possivelmente jd
constroem a relagdo andloga com os personagens Pierrot e Marianne

Renoir (Belmondo e Anna Karina) (Figuras 11 e 12).

4 Mise en scéne é uma expressio francesa que estd relacionada com encenagio ou o
posicionamento de uma cena, mais especificamente tem relagio com tudo que possui

significincia dentro da mesma cena (COSTA, 1989).

| 343 |



Figura 11: A Menina de Renoir citada em Pierrot Le Fou.
Fonte: autora; frame 1(2).

Figura 12: O Pierrot de Picasso em Pierrot Le Fou.
Fonte: autora; frame 3(1).

Em Pierrot Le Fou (1965), mais uma vez identificamos na nar-
rativa filmica um tridngulo amoroso, Ferdinand Griffon (Jean-Paul
Belmondo), certa noite encontra Marianne Renoir (Anna Karina),
uma antiga amiga, babd dos seus filhos, e para fugir do “tédio”, aceita
escapar com a mesma, nio sabendo que a jovem ¢é envolvida com
mafiosos, pondo sua vida em risco. Ao racionalizar o emprego dos
matizes cromdticos vermelho e azul no entorno dos personagens, as
matrizes se desdobram entre o vermelho como matiz “onipresente”
na narrativa, em sua conotagio fria, representa em toda parte, o san-
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gue, em referéncia a vida perigosa que Pierrot (Ferdinand), assumiu
estando ao lado de Marianne. O azul por sua vez, é representado
de forma fria, expressando emogoes como desespero ante a morte.
“Pode-se dizer que o azul sempre implica algo escuro” (GOETHE,
1993, p.143). O personagem Ferdinand se apresenta conectado ao
matiz azul, que ao decorrer da narrativa, ganha nuances. Perto da sua
morte, “Pierrot” torna-se um mascarado de azul (Figura 13), que se
envolve em um final sombrio, um sentimento vazio e obscuro toma
conta de Ferdinand (Jean-Paul Belmondo), que amarra explosivos
em sua cabega para explodir.

Figura 13: Pierrot (Ferdnand) préximo da morte. Cena de Pierrot Le Fou.
Fonte: autora; frame 3(1).

Ao situar a linguagem de Godard na fronteira entre cinema e pin-
tura, Godard decide por incorporar o uso favoravel do avango tec-
nolégico possibilitando aos seus filmes um tratamento contrario ao
da opinido publica, pode, no entanto, ser considerado um “grande
pintor” que construiu uma relagdo existente entre cinema-pintura a
partir dos periodos histéricos de relevancia vivenciados pela pintu-
ra e pelo cinema, valendo-se das quebras ideolégicas impostas pelo
mercado da arte.

E relevante destacar o hibridismo estético nio unicamente me-
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diante novas estratégias tecnoldgicas que estdo a dispor dos cineastas
na contemporaneidade, bem como por meio da anilise estética e lin-
guagens distintas particulares a cada um. O hibridismo de Godard
estd relacionado a uma estética do autor que se coloca explicitamente
como uma mistura de linguagens. Godard como cineasta pode ser
considerado um representante de grande relevincia para o cinema
considerado linguagem, por ter um trabalho autoral, experimental e
organizado de forma a buscar reflexdes do espectador.

Entendemos que, a0 nos referirmos a hibrido ou a hibridismo,
essas concepcoes determinam algum elemento que emerge da pro-
dugio entre virios e distintos elementos (presenca da linguagem hi-
brida compreende a estética cinematografica que incorpora a pintura
por meio de tragos que materializam elementos simbélicos). No caso
do cinema, aparatos cinematogrificos como a luz, a impressio de
movimento (considerando que cinema ¢ fotografia em movimento) e
a cor sio tidos como elementos que sao influenciados por outras lin-
guagens como a pintura e a fotografia. Dai, talvez o fato de o cinema
explicar o fato de uma linguagem dar unidade a outra, e nio subs-
titui-la. A fotografia buscou superar a pintura com o seu realismo,
ao passo que o cinema empenhou-se a dar dinamicidade ao que an-
tes era estatico. Em comum, essas linguagens em nenhum momento
usaram da exclusdo, mas sim da fusdo - pintura, fotografia e cinema
juntos num unico propésito: a verossimilhanga®. O hibridismo ci-
nematografico resultou de procedimentos e linguagens que se en-
tremeiam e se transfiguram para levar em conta as novas demandas
(no cinema moderno, as novas demandas compreendem uma nova
subjetividade individual ou coletiva), ampliando a diversidade lin-
guistica imagética.

Em uma outra vertente, em concordincia com Santaella e Noth
(1999, p.183), pode-se levar em conta as misturas entre os paradigmas

5 Para Aristételes (384-322 a.C) a imitagdo ndo se limita ao conceito de mimese do mundo
exterior, mas se sustenta pelo critério de verossimilhanca e fornece a representagio como
uma possibilidade, no plano ficticio, sem qualquer compromisso de traduzir a realidade

empirica (COSTA, 2003).
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da imagem, pré-fotografico e fotografico, atuante no pés-fotografi-
co. O resultado dessas misturas integra outros fendmenos artisticos
combinados em uma hibridizagdo das artes. Imagens artesanalmen-
te concebidas (pinturas e esculturas), imagens sintéticas (fotografias,
filmes e videos), instituem instalagdes artisticas. Construindo um
paralelo com o pensamento dos autores, ¢ importante considerar a
hibridiza¢do nio restrita apenas as artes, ja que ela adentra o cotidia-
no na fotografia midiatica.

Para Costa (2011, p.17), Bazin certifica a conexdo do surgimento
da fotografia ao do cinema quando afirma que “[...] o filme ¢ essen-
cialmente uma extensdo da fotografia”. A interven¢do humana e o
aperfeicoamento da cimara incluiram o movimento presente na vida,
o0 que tornou o cinema mais realista do que a fotografia propriamente
dita.

As inovagdes tecnoldgicas no cinema podem ser explicadas, a
principio, sob o olhar de exigéncias econdémicas, considerando o
pensamento da época de que “[...] uma nova tecnologia nio pode
ser bem-sucedida a menos que preencha algum tipo de necessidade”
(BUSCOMBE, 1978, p.24 apud COSTA, 2011, p.36). No entanto,
dentro do atual panorama cinematogréfico, os elementos estéticos
podem ser entendidos como importantes e poderosos, ji que suas
conotag¢des sdo controladas intencionalmente para efeitos de signifi-
cado, sendo a cor um desses elementos. Sobre a introdug¢io da cor no
cinema como elemento estético, Costa (2011, p.118) comenta:

A cor pode ainda ser controlada de acordo com os planos estéti-
cos e artisticos mais ou menos pré-definidos por parte dos direto-
res. Um dos “modos cinematicos” de explorar a cor, por exemplo,
é escolher as cores de uma cena exterior de acordo com a estagio
do ano, a hora do dia, e as condi¢bes meteoroldgicas.

E acrescenta, analisando o trabalho de Godard:

[...] a abordagem de Godard no que se refere ao uso da cor se
desenvolve com o objetivo de apresentd-la como um elemento
significantemente distinto e dissociado, e destacando o préprio
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significado e importancia. Apresentando seus filmes como um
“desafio radical” em termos de construgio narrativa, a cor se apre-
senta como um elemento para “realgar a si mesmo” dentro do
filme, e ndo enfatizar cenas e personagens especificas. A cor nio
¢ utilizada por Godard com uma fungéo para a narrativa — ou,
pelo menos, qualquer fung¢io convencional —, mas estd integrada
e inserida em seu contexto de modo a adquirir seu préprio valor e

significado no contexto amplo (COSTA, 2011, p.140).

A partir das consideragdes de Costa (2011), entende-se que o ci-
nema de Godard faz uso da cor em fun¢io da representagdo sim-
bélica ligada a presenca particular do autor em seus filmes. E plau-
sivel caracterizar o processo evolutivo de produ¢io da imagem que
propde a existéncia de trés paradigmas da imagem: o pré-fotogréfico
(imagens construidas artesanalmente), o fotografico (produzidas pela
captura mecinica) e o pos-fotogrifico (imagens manipuladas por
computadores), como consequéncia, a existéncia das criagdes artisti-
cas combinadas com imagens artesanais, fotografias, holografia (re-
gistro em 3D) e infografia — constituiu-se a hibridiza¢io das Artes.
O pluralismo do estilo e a mistura de técnicas sdo caracteristicas da

atualidade (SANTAELLA; NOTH, 1999).

Para Costa (1989, p. 114), “[...] a difusdo de cimeras mais faceis
de manobrar e mais leves, com formato reduzido, e o progressivo
melhoramento das técnicas de gravagio direta do som favorecem a
saude dos estidios”. O autor constata que, na década de 1930, novas
inovagdes tecnoldgicas favoreceram o desenvolvimento de uma nova
linguagem. A tecnologia corrobora para a ruptura com o tradicio-
nalismo no cinema. O protétipo hollywoodiano é fragmentado, e ai
surge a recusa da tradigdo.

A vinculagio existente do cinema com outras linguagens se edifica
na medida em que se percebe a imagem em movimento como uma
linguagem complexa, dentro de um processo de acep¢io significativo
que trabalha por meio de cédigos e conveng¢des. Cinema é movimen-
to. A imagem é um icone que representa alguma coisa e estd sempre

| 348 |



ligada a um texto a ser explorado. Nesse aspecto, o cinema ¢ visto
como fotografia manipulével intencionalmente. Com base nesta re-
flexdo, chegamos a conclusdo de que toda fotografia - no caso apli-
cavel ao cinema - carrega a contradi¢io do “testemunho da verdade”
(KOSSQY, 2009), considerando o lugar em que diferentes ideologias
podem fazer uso do recurso fotografico, auxiliado pelas mediagoes
tecnolégicas e pela divulgacio informacional. Sobre as intencionali-
dades, afirma Kossoy:
As diferentes ideologias, onde quer que atuem, sempre tiveram na
imagem fotografica um poderoso instrumento para a veiculagio
das ideias e da consequente formagio e manipulagio da opinido
publica, particularmente a partir do momento em que os avangos
tecnoldgicos da industria grafica possibilitaram a multiplicagio
massiva de imagens através dos meios de informagio e divulgacio

(KOSSOY, 2009, p. 20).

A combinagio das ideias desse artigo possui natureza interpreta-
tiva, visa elucidagio de fenémenos presentes no simbolismo de Go-
dard, analisando, registrando e interpretando “como”e de “que forma”
se dd essa construgio predominantemente embasada na semidtica
sob as considera¢des de Santaella e Noth (1999).

A motivagio para a andlise do objeto empirico, surge do intuito de
pensar os elementos pictéricos considerando as sensa¢oes transmiti-
das pelos mesmos e situando-os no contexto histérico e cronolégico
de cada filme. A presenga de elementos pictéricos no cinema a prin-
cipio é um campo de investiga¢do pouco explorado pelos estudos ci-
nematogréficos, para Maria Helena Costa (2011, p.39), inicialmente
a cor ¢ resultante de uma possibilidade em alcancar efeitos realistas;
no entanto,

[...] a cor pode ser usada no intuito de fornecer prazer visual, ja
que é um elemento afeito & manipulagio de modo deliberado.
Ela pode ser usada de modo expressivo, dependendo do modo
como suas degradagdes sdo escolhidas, combinadas e misturadas
para enfatizar efeitos dramaticos, podendo constituir-se em um
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elemento significante para a narrativa. Modifica¢bes graduais nas
cores de uma cena, assim como mudangas no figurino e cendrio,
podem assumir significados diferentes.

E bem verdade que, quando a cor é voltada a0 modo expressivo,
podemos levantar possibilidades e efeitos dramdticos ao buscar
significados considerdveis e possivelmente similares aos efeitos
provocados pelas pinturas. Os componentes estéticos presentes na
elaboragio de um filme - a luz, o enquadramento, a cor, entre outros
presentes em sua diegese® - sdo elementos que se fazem presentes
igualmente na pintura; no entanto, a relagio entre cinema e pintura
ainda é um campo pouco explorado pelos escritos tedricos.

Por outro lado, o estudo do pictérico no cinema de Godard tem
também seus defensores, como o ji citado Jacques Aumont,

Godard figura nas bordas, nas margens, as vezes apenas por in-

termédio de seu nome: como figurava o pintor seguro de sua arte,

com a cabega virada para o espectador, modesto e orgulhoso no

canto da tela. E por toda essa atitude, possessiva e laboriosa, a um

s6 tempo, que Godard se coloca como artista (AUMONT, 2004,
p.237).

O conceito de “Godard pintor” estabelecido por Aumont (2004)
leva em considerag¢io os elementos internos encontrados no trabalho
do autor (a cor, o enquadramento, a luz e os efeitos de montagem)
e suas relagdes de proximidade com a pintura. Sendo assim, o artigo
tem por finalidade refletir e analisar o universo godardiano a partir
dos filmes Uma Mulber ¢ Uma Mulber (1961), Pierrot Le Fou (1965)
e Passion (1982), considerando as possiveis relagdes entre cinema e
pintura postas por Jacques Aumont (AUMONT, 2004). O artigo
possui cardter investigativo, buscando explorar como Jean-Luc Go-
dard usa elementos pictdricos a partir dos recursos utilizados em re-
lagdo a cor, com seus provaveis recursos de constru¢io simbélica no
contexto da mise en scéne. Tudo que estd representado na cena passa a
ter destaque e maior significincia pela presenga dos objetos, cendrio

6 Diegese ¢ proprio da narrativa. E mimese préprio da cena.
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e figurino em destaque pelo uso da cor.

A ideologia dominante do cinema moderno carrega a defini¢do de
uma nova linguagem cinematografica, na década de 1960, a Nouwelle
Vague francesa estreou uma nova concepgao de cinema, com a rejei-
¢do do modelo cinema-espeticulo em favor do cinema-linguagem, a
desvalorizagdo dos enredos, a rejei¢ao dos “signos” presentes nos re-
petitivos “finais felizes” e o progresso de montagens narrativas cons-
trutivas poéticas sobre as histérias habituais, de construgdo clara,
personagens bem definidos (“o mocinho/mocinha e o bandido”), que
possuem um objetivo claro e determinado. Esse pensamento imposto
pelo cinema moderno foi importante para o que viria a posteriori
com o passar do tempo; a transformacio da estética cinematografica

dialogada com o hibrido.

A Nouvelle Vague francesa nio tornou presente unicamente as
marcas de uma nova geragio de cineastas preocupados em proporcio-
nar autonomia ao diretor; essa autonomia propds uma nova consci-
éncia da linguagem cinematogréfica. Sobre esse apontamento, Costa

(1989) afirma:

A Nouvelle Vague francesa nio apresentou apenas a estréia de
uma nova gerac¢do de cineastas decididos a exprimir as proprias
inquietagdes e o proprio mal-estar. Foi também — e talvez princi-
palmente — a afirmagio de um novo tipo de cineasta, para o qual a to-
mada de consciéncia critica do meio expressivo usado e reflexio sobre a
sua natureza sio tdo importantes quanto uma opgio moral (COSTA,

1989, p.120; grifo meu).

Por outro lado, na década de 1960, surgem novos protagonistas
com a vigente técnica de fazer filmes. Entre os cineastas da “nova
onda” encontramos Frangois Truffaut, Claude Chabrol e Jean-Luc
Godard (COSTA, 1989). Dentre os protagonistas da Nowwvelle Vague,
Jean-Luc Godard se diferencia dos demais por introduzir sistemati-
camente a cor em suas obras filmicas. Por esse motivo, a anilise de
duas obras distintas do referido cineasta propde verificar como ele
trabalha elementos pictéricos em suas construgdes filmicas narrati-
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vas. Godard persegue a cor com insisténcia; as reafirmagoes aplicadas
em torno dela parecem partir do factivel, do emprego pictérico no
plano narrativo.

Do mesmo modo, ao considerar a arte moderna origindria de uma
ruptura com o antigo sistema académico (academicista), rompe-se
com um sistema protegido, centralizado, determinado por uma ideo-
logia de mercado, “[...] orientado segundo o julgamento suscitado
pelo saldo anual” (CAUQUELIN, 2005, p 52). Os cinones da pin-
tura academicista (cldssica), propunha o uso da perspectiva, de uma
composi¢ao equilibrada, do uso do claro e escuro e a idealizagao das
formas — considerando que as pinturas anteriores ao impressionismo
eram todas obrigatoriamente produzidas dentro dos ateliés.

A arte moderna contudo, as particularidades concernentes a arte
moderna podem apresentar similaridades com a linguagem da Nou-
velle Vague quanto a quebra de paradigmas hollywoodianos. A quebra
desses paradigmas na pintura deveu-se ao impressionismo, os artis-
tas desse movimento se preocupavam com a captagio do momento
significativo, tipico da agdo fotogréfica. No cinema a Nouwelle Vague
trouxe a montagem “antinaturalista”’ e personagens com conflitos psi-
colégicos para evidenciar a subjetividade do autor.

Muito se pode encontrar de semelhangas com Godard, do mo-
vimento impressionista com a Nowwelle Vague: no impressionismo,
quebra-se com paradigmas académicos, enquanto a nova linguagem
cinematogréfica da Nouwvelle Vague rompe com o enredo hollywoo-
diano fabuloso e de final feliz. Considerando uma possivel influén-
cia pictérica presente nas obras de Godard afirmada por Aumont
(2004), identificamos os seguintes questionamentos: A cor é posta
por Godard para construir significados e transmitir sensagdes reais
como as do movimento impressionista nas pinturas? Como se cons-
tréi simbolicamente o uso da cor no cinema de Godard?

De acordo com Aumont (2004), a representagdo pictdrica nos
filmes de Jean-Luc Godard possui uma forte tendéncia a implicar
teorias de pintor. Essa maneira pode ser observada na escolha signifi-

352 |



cativa de cada cor posta por ele em sua filmografia, como um possivel
estudo tedrico da cor em combinagdes precisas. Em sua maioria, a
cor e a presenga representativa de possiveis telas de pintores célebres
sdo postas na andlise filmica como elementos favordveis as represen-
tacbes simbdlicas explicitas, intencionais ou nio.

A aplicagio desse principio poético (o uso da cor) encontra-se na
andlise das relagdes simbdlicas encontradas nos filmes do cineasta
Jean-Luc Godard, buscando a integra¢io com a pintura impressio-
nista. Pretende-se esmiugar a forma pictérica de Godard, dissemi-
nando e ponderando o peso das representagdes simbdlicas presentes
nesse cinema para os atores sociais (individuos pertencentes a socie-
dade), que buscam reflexdo critica por intermédio da importincia da
constru¢do da linguagem filmica moderna para o contexto da agio
dos sujeitos no que se refere ao cardter de produgio cinematografica.
As experiéncias associadas a certa maneira de ver filmes, produzem
saberes, identidades e visdes do mundo.

Com a finalidade discutir analiticamente as rela¢des hibridas en-
contradas na estética filmica de Jean-Luc Godard, busca-se refletir
sobre os processos de significagio possibilitados pelo uso da cor e as
possiveis relagdes iconograficas com a pintura. Com a problemati-
ca da pesquisa embasada na reflexdo levantada por Jacques Aumont
(2004), para o qual hd uma conexo da pintura impressionista com o
cinema de Godard, valendo-se do fato de que em ambos (o cinema
godardiano e a pintura impressionista) busca representar sensagdes
reais e que essas relagdes de semelhanga dos trabalhos de Godard
com a pintura podem ser explicitas. Aumont (2004) acrescenta:

[...] 0 modelo pictérico voltou, de maneira ainda mais insistente,
mais sistemdtica e, em um sentido, mais racional, ao centro do dis-
curso teérico e “criatoral” de Godard, acompanhando, dessa vez,
uma marcagdo mais abertamente confessa da pictorialidade nos
préprios filmes. [...] De modo mais amplo, serd dizer que Godard
é hoje, ingénua ou sabiamente, o cineasta que traduz a consciéncia
mais profunda de sua heranga — pictorica artistica (p.217; grifo meu).
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Partindo da problemadtica da suposta existéncia da veracidade pos-
ta por Aumont (2004) quanto a relagio de semelhanga entre cinema
e pintura na filmografia de Jean-Luc Godard, o universo de interesse
do artigo, compreende como fenémeno observado, a saber: o cinema

de Jean-Luc Godard.

O presente artigo tem por finalidade distinguir maneiras como
o cinema e a pintura se relacionam nos filmes de Jean-Luc Godard.
A narrativa presente nos filmes Uma Mulher é Uma Mulher (1961),
Pierrot Le Fou (1965) e Passion (1982), definem a escolha da amos-
tragem do objeto empirico, objetivando articular a linguagem do ci-
nema e da pintura, apresentando suas semelhangas estéticas hibridas
intencionais, analisando o conteido dos filmes, para identificar as
relagoes entre a linguagem cinematografica e a linguagem pictérica.
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BARBARELLA (1968): UMA ANALISE DO
ARCO NARRATIVO NA PERSPECTIVA DO
PROTAGONISMO FEMININO

Carolina Aires Mayer

No final dos anos 1960 virios filmes de ficgdo cientifica fo-
ram lanc¢ados, entre eles Barbarella (1968), dirigido por Roger
Vadim, e estrelado por Jane Fonda. Para analisar o arco nar-
rativo do filme serd utilizado o esquema adaptado por Vo-
gler (2015) da Jornada do Her6i de Joseph Campbell. Para
analisar a protagonista Barbarella, serdo utilizados critérios de
Goftman (2014): Fachada, cendrio e aparéncia. Associado aos
critérios de Goftman, inclui-se mais dois itens aqui propostos:
tuncionalidade do figurino e interagdo afetiva/sexual. O artigo
pretende evidenciar que Barbarella nio exerce o protagonis-
mo feminino, apesar de ser protagonista na trama.
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Introducao

A Ficgio Cientifica (Sci-fi) é um género narrativo que permeia
vérios formatos: livros, revistas literarias (as Pulp-Fictions) e produ-
¢oes audiovisuais (seriados televisivos e filmes). A produgio franco
-italiana Barbarella (1968), foi inspirada em histérias em quadrinhos
homénimos de Jean-Claude Forest, que também produz o longa. A
dire¢do foi de Roger Vadim e estrelada por Jane Fonda. A histéria
de Barbarella ocorro num futuro distante, no qual existe paz interga-
lactica, e as armas foram abolidas. Nesse contexto Barbarella recebe
uma missdo de encontrar o cientista desaparecido Durand Durand,
que estd construindo uma arma que pode abalar a paz.

Para analisar o arco narrativo deste filme serd utilizado o esquema
de Vogler (2015) adaptado da Jornada do Heréi de Joseph Campbell.
Para analisar a protagonista Barbarella, serdo utilizados critérios de
Goffman (2014): Fachada, cendrio e aparéncia. Associado aos crité-
rios de Goftman, inclui-se mais dois itens aqui propostos: funciona-
lidade do figurino e interagdo afetiva/sexual.

Antes de discorrer sobre a Jornada do Herdi, é pertinente ressaltar
que, no presente estudo heréi/heroina sio tratados como sinénimos
de protagonista. Dentro das polaridades/opostos de uma narrativa,
estd o heréi/vilao, que aqui considera-se diferente de super-heréi/
vildo, visto que o termo super, ressalta o que extrapola 4 condigdo
humana e/ou comum, e, portanto, nio estardo inseridos neste artigo.

A jornada de Barbarella

Vogler (2015), propde que o arco narrativo é na verdade um ciclo,
este comeca e termina no mesmo ponto. O autor divide em quatro
atos, visto que considera o Ato II subdividido entre a Descida e a
Iniciagdo, como na figura a seguir (Figura 1).
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Figura 1: Modelo da Jornada do Heréi, segundo Vogler (2015).
Fonte: Adaptado de Vogler (2015, p.47).

O arco narrativo possui a Separagio (Ato I), a Descida e Iniciagio
(Ato II) e o Retorno (Ato III). Formando o ciclo da jornada estio
doze momentos:

1) Mundo Comum: ¢ a apresentagio da rotina/origem do her6i.
A fungio é promover um posterior contraste com o cendrio Especial/
Mundo Novo a ser explorado pelo heréi. Em Barbarella, este item ¢é
pouco explorado, visto que a narrativa jd se inicia com a protagonista
em sua nave, recebendo a missio do Presidente da Terra para ir a
outro planeta (Tao Ceti) encontrar o cientista desaparecido Durand

Durand.

2) Chamado a aventura: este elemento é o ponto central do arco
narrativo. No filme, o Presidente da Terra explica a importancia de
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encontrar o cientista Durand Durand, e a possivel constru¢io de
uma arma (raio Positronico). As armas foram proibidas do sistema
apds a instaura¢do da paz na galaxia. Outro fator estd na permissio
para Barbarella use armas em sua misséo.

3) Recusa do chamado (a Heroina relutante): é o momento de
demonstracio de medo ou hesita¢io da heroina. Ainda nos momen-
tos iniciais Barbarella indaga: ‘Por que eu? ™: o presidente da Terra
responde que devido a paz e ao desarmamento nio dispée de um
exéreito ou de policiais, e sua agente mais condecorada é a Barbarella.

4) Mentor (velha sibia ou velho sibio): é a presenga de uma per-
sonagem mais velha, que orienta e encoraja a heroina a completar
sua jornada. Quem cumpre este papel em Barbarella é o Professor
Ping, que promete concertar a nave de Barbarella enquanto ela vai
até SoGo com o anjo cego Pygar.

5) A travessia do Primeiro Limiar: neste ponto a agio finalmente
comeca. Na trama do filme é o momento em que Barbarella voa com
Pygar para SoGo, e sio perseguidos por uma nave com soldados da
Grande Tirana, mas conseguem escapar e chegar a cidade.

6) Provas, Aliados e Inimigos: nesta parte do arco narrativo a he-
roina precisa vencer novos desafios, e ao longo desta jornada encontra
seus aliados e seus inimigos. No filme Pygar ¢é preso e crucificado,
Barbarella também ¢é presa e jogada em uma cimara com pissaros
carnivoros. Novos aliados Dildano (lider da resisténcia) e inimigos
(Grande Tirana, suas sobrinhas Stomoxys e Glossina e Durand Du-
rand) se apresentam.

7) Aproximagio e provocagio final: a aproximagio trata chegada
a fortaleza do vildo e a provocagio final do enfrentamento do mes-
mo e o risco da morte da heroina. Essas duas etapas acontecem em
sequéncia no filme. Guiada por Dildano, Barbarella é enviada a suite
onde dorme a Grande Tirana. Surpreendida por Durand, Barbarella
é colocada da mdquina de prazer fatal Mathmos, porém a heroina é
mais forte que a maquina e a quebra. Durand ouve o plano de Bar-
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barella para acabar com a Grande Tirana e libertd-lo, e em seguida
revela-se o verdadeiro vildo, e usa o raio Positronico nos aliados de
Barbarella, e inicia a destrui¢do de SoGo que em sua morte. Com a
ajuda da Grande Tirana, Barbarella acha Pygar. O anjo salva as duas,

que voam para fora do planeta antes de sua destruigio total.

8) O arco narrativo de Barbarella nio contempla a recompensa,
o caminho de volta, nem a ressurrei¢do e o retorno. Essas etapas,
segundo Vogler, mostrariam como a heroina reage apés vencer o de-
saflo e retornar ao ambiente inicial ou Mundo Comum, os impactos
dessa jornada em seu mundo, as li¢des aprendidas (o elixir).

A partir do encaixe do arco narrativo do filme no esquema de
Vogler (2015), pode-se notar grandes lacunas no inicio e no fim de
Barbarella (ver Figura 2), segundo o modelo de Vogler, metade da
jornada nio foi utilizada (itens com esferas em branco e termos em
cinza). O autor salienta que o seu modelo da Jornada do Heréi nio
é um circuito fechado obrigatério. Entretanto, certas questdes nao
ficam claras: Como era a vida de Barbarella antes da missio? Ela
possui familia? Ela, Pygar e a Grande Tirana foram para onde? Qual
o impacto da morte de Durand Durand, na politica da Galaxia? Bar-
barella ainda trabalha para o governo da Terra? Os questionamentos
acima ndo podem ser respondidos dentro do filme, talvez nas hist6-
rias em quadrinhos essas questdes tenham sido explicadas. A seguir
utilizando os conceitos de Goffman (2014), serd analisada a partici-
pacdo de Barbarella neste arco narrativo.
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Figura 2: Modelo Expandido de Vogler (2015), aplicado ao arco narrativo
de Barbarella (1968).

Fonte: Adaptado de Vogler (2015, p.47), pela autora.

Barbarella e representagio do Eu

Goftfman (2014) indica que hd um acordo ticito entre o ator e
sua audiéncia. Este acordo trata da necessidade de a audiéncia levar
a sério o que ¢é apresentado. Esta versdo de realidade, o autor chama
de impressiao. Para ser convincente o autor e audiéncia devem acre-
ditar, tornando a impressio realidade. Para compor esta representa-
¢do, alguns elementos sdo utilizados: fachada, cendrio, aparéncia e
maneira. Fachada “¢ o equipamento expressivo de tipo padronizado
intencionalmente ou inconscientemente” (GOFFMAN, 2014, p. 34).
O cendrio engloba todos os elementos que compdem o ambiente
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onde a representagdo ocorre, neste estudo serdo analisados somente
trés: a nave de Barberella, o labirinto e SoGo (Figura 3).

Figura 3: Cendrios de Barbarella (1968).

Fonte: Composi¢io elaborada pela autora. Imagens disponiveis em: (a) <ht-
tps://br.pinterest.com/pin/ 457326537134802736/>; (b) <http://filmesega-
mes.com.br/wp-content/uploads/2014/02/barbarella-2-1.jpg>; (c) <http://
somerandomidiotsblog.blogspot.com.br/2012/07/barbarella-1968.html>;
(d) e (e) <https://designinnova.blogspot.com.br/2013/07/0s-45-anos-do-
filme-barbarella.html>. Acesso em: 19 dez. 2016.

O Filme se inicia mostrando o interior da nave (item b) todo em
carpete marrom, seu exterior é visto assim que Barbarella pousa no
planeta Tao Ceti, com formas arredondadas e na cor predominante
rosa. A nave possui poucos painéis em seu interior, também com bas-
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tante formas arredondadas, possui poucos itens, nenhum de cunho
pessoal que poderia trazer mais informagdes a audiéncia (como fotos
de familiares por exemplo). O Labirinto ¢ onde acontece o encontro
com o Professor Ping e o anjo Pygar, ¢ um ambiente arido, onde as
pessoas passam privagdes, composto de paredes irregulares e pessoas
presas a essas paredes. O labirinto representa o desafio de chegar a
SoGo, como pode-se ver nos itens ‘¢’ e ‘d’ da Figura 3, no dpice de
uma montanha estd uma estrutura que se assemelha a um inseto,
devido a amplitude do labirinto, Barbarella sé conseguiu seguir sua
jornada com a ajuda de Pygar. O dpice da ag¢do acontece em SoGo,
todo o ambiente da cidade é bem iluminado com o teto branco e
chao metidlico. Este ambiente contrasta com as vestimentas coloridas
com a populagio da cidade. Ao longo das sequencias, existem peque-
nas variagdes, como o espaco destinado ao Mathmos, e o quarto da
Grande Tirana.

No contexto de Fachada Pessoal, Goffman analisa a aparéncia e
a maneira do individuo. A aparéncia esta ligada ao status social, e a
maneira refere-se a entonagio/expressio empregada na interagdo. A
aparéncia de Barbarella foi desenvolvida por Jaques Fonteray e Pacco
Rabanne, os figurinos trazem uma diversidade de materiais (pele ani-
mal, vinil, couro, metal) e cores (vermelho, preto, prata, verde, branco),
com elementos que remetem a década de 1970, como cintos largos,
sobreposi¢do de texturas entre outros. Apesar da diversidade entre
os figurinos, a maioria possui uso de transparéncias, e comprimentos
minimos expondo barriga, pernas e outras dreas, tornando Barbarella
extremamente sensualizada (ver figura 4).
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Figura 4: Figurinos de Bararella (1968).

Fonte: Composigio elaborada pela autora. Imagens disponiveis em: <http://
www.vogue.it/en/news/encyclo/textiles/l/the-golden-and-silver-lame e
<https://designinnova.blogspot.com.br/2013/07/0s-45-anos-do-filme
-barbarella.html>. Acesso em: 19 dez. 2016.

E possivel observar na Figura 4 algumas das nuances que compéem
a maneira geral de atuagio de Barbarella, a maioria das cenas de sus-
pense ou perigo ¢ possivel notar um semblante assustado, com olhos
arregalados e boca entreaberta. Sua postura é quase sempre passiva, se
aproximando fisicamente dos seus aliados em momentos de conflito,
e depois das inimeras vezes em que € salva, apesar do semblante ino-
cente, os recompensa com sexo. A composi¢io entre ambiente, ma-
neira e aparéncia devem ser coerentes, como aponta Goffman: “além
da esperada compatibilidade entre aparéncia e maneira, esperamos
naturalmente certa coeréncia entre ambiente, aparéncia e maneira.
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Tal coeréncia nos representa um tipo ideal que nos fornece o meio de
estimular a atengdo e o interesse nas excec¢des” (2014, p. 37).

No caso de Barbarella, ¢ evidente a incoeréncia, visto que ape-
sar de ser a agente mais condecorada, e utilizar figurinos que deno-
tam autoconflanga, a aparéncia contradiz a maneira da protagonista.
Enquanto o figurino denota seguranca e experiéncia a maneira de
agir é totalmente oposta. Ao ampliar a discussdo sobre os figurinos
utilizados em Barbarella, verifica-se que a constru¢io de seus trajes
néo possui funcionalidade. Nio possui quesitos essenciais para uma
agente de campo: resisténcia e protegio. Diante dos mais diversos
desafios, seus figurinos foram facilmente perfurados; nio possuem
compartimentos para anexar armas/ferramentas. A seguir uma ver-
sdo sugerida para melhorar o desempenho da protagonista em campo

(Figura 5).

Figura 5: Figurino Adapatado de Bararella (1968).

Fonte: Ilustrado por Anderson Gomes.

| 365 |



Na figura acima, o corpo de estd protegido, a gola possui cone-
x40 para capacete, apesar de estar ajustado ao corpo, esta modelagem
permite mobilidade. Foi projetado ainda um compartimento nas cos-
tas para acoplar objetos e também cumpre a fun¢io de oxigenagio
quando for necessirio o uso do capacete. Caso este traje tivesse sido
utilizado na trajetéria de Barbarella em Tao Ceti, a protagonista nio
teria se ferido com as bonecas mecénicas ou na cimara dos passaros,
e poderia ela prépria carregar as armas que recebeu para a missao,
contribuindo para sua autonomia na jornada.

A interagao afetiva/sexual

No universo do filme, sexo ¢ feito com uma pilula e toque de
mios que geram orgasmos nas duas partes. No inicio Jane Fonda
consegue nos mostrar uma Barbarella incrivelmente inocente e
pura, que prega os valores de paz e amor, mas apds ter relagio
sexual de forma tradicional, se dd conta dos prazeres do sexo e
parte em busca de sua autoafirmagio sexual, chegando ao decor-
rer do filme, inclusive, salvando sua prépria vida ao ser capturada
e encarcerada dentro de um 6rgdo musical que mata suas vitimas

levando-as ao orgasmo supremo (CINELOGIN, 2014).

A interagdo sexual permeia todo o filme, como no trecho acima,
ora apontado o sexo moderno ora apontado o modo tradicional (uti-
lizado somente pelos mais pobres). A vasta exibi¢do sensual/sexual
de Barbarella, sem exibir de fato o ato sexual gera discussées mesmo
décadas depois de seu langamento. Apesar de saudar o Amor, o afeto
¢ pouco discutido no filme. Ja a sexualidade é inerente a evolugio
do arco narrativo. Algumas criticas sugerem que Barbarella, além de
ser a primeira heroina representada nos cinemas, traz o tema de li-
berdade sexual igualitria sem distingdo de géneros. Este tema foi
amplamente debatido na segunda Onda Feminista e presente nos
movimentos sociais da década de 1970, um dos motivos pelo quais a
personagem tornou-se simbolo desses movimentos.

| 366 |



E Barbarella (Barbarela, 1968) um filme feminista? Absoluta-
mente, se entendermos por feminismo uma mobilizag¢do de von-
tade que faz da mulher directora (no sentido hollywoodesco de
director) do seu corpo e dos seus desejos. Ela estd sempre disponi-
vel para novas experiéncias e a ofertas de sexo pouco cavalheires-
cas (por exemplo, de um Ugo Tognazzi) responde com curiosida-

de e assertividade (MENDONCA, 2016).

A outra corrente de criticas, observa que Barbarella, na verdade, é
somente mais exemplo de objetificagio da mulher, hiperssexualiza-
¢do sem maiores criticas nesse sentido.

[...] surge Barbarella, que viria a ser responsével pelo surgimento
de muitas outras heroinas eréticas na Franca. Apesar da grande
sexualiza¢do da personagem, ela contribuiu com grande peso para
a revolugdo sexual e cultural na década de 60; o empoderamento
e a ideia de que o corpo da mulher pertence a prépria, cresceu
durante a época e ganhou for¢a na imagem de figurais sexuais e
independentes, como Vampirella (1969), Pravda (1968), Jodelle
(1966), Valentina (1965) e Saga de Xam (1967) (CARNEIRO,
2010).

Apesar da identifica¢io com os movimentos sociais, Barbarella,
nio aborda tais temas em profundidade, a trama como ji analisada
anteriormente neste artigo, possui grandes lacunas, e nio faz criti-
cas sociais, visto que nem contextualiza a sociedade, nem os niveis
sociais presentes neste arco narrativo, outro aspecto que dd forga a
essa vertente sio os elogios exclusivamente aos atributos fisicos de
Barbarella. A interagdo sexual dd-se na maioria das vezes, como re-
compensa por ter sido resgatada de algum perigo. Barbarella sé6 diz
sim aos convites sexuais, ¢ forcada a utilizar a maquina Manthos, um
estimulador sexual gigante.

Consideracoes finais

Barbarella é a primeira protagonista do cinema, mas ela exer-
ce o protagonismo feminino? O protagonismo feminino, com-
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templa bem mais que a mulher presente no centro do arco narra-
tivo. O protagonismo feminino surge como uma reinvindicagio
sobre a mediagio da mulher nas narrativas, retomando os valores
feministas, empoderando a mulher, e tornando a busca por seus obje-
tivos independentes de uma relagdo/imposic¢do social. As conquistas
ou fracassos devem ser resultado de suas escolhas, ndo de imposi¢oes.
A sexualidade é uma das nuances que compdem o contexto feminino,
ndo sua Gnica fungio ou talento.

Para aferir se uma personagem exerce o protagonismo feminino
traz-se algumas questoes que podem auxiliar: as decisoes sdo tomadas
com a participagdo da protagonista? Em momentos de conflito/pe-
rigo a protagonista enfrenta ou sucumbi ao embate? A protagonista
possui importancia no contexto social da trama? Suas decisdes exer-
cem influéncia ou sdo desconsideradas? Além dos atributos fisicos
outros aspectos sdo percebidos/ exaltados pelos demais personagens?

Como dito anteriormente, Barbarella é constantemente elogia-
da por sua forma fisica, e nada além disso. Por ndo explorar os ou-
tros aspectos da mulher (sonhos, anseios, interagdes sociais) e con-
centrar-se exclusivamente na esfera sexual Barbarella ndo exerce o
Protagonismo feminino, implicitamente o filme refor¢a a fragilidade
feminina, associa grande beleza a ingenuidade e incapacidade de ser
eficiente. Barbarella ndo questiona ordens, noticias, planos, motiva-
¢oes, por isso cai em todas as armadilhas, ndo possui treinamento téc-
nico nem para reparar a propria nave. Nao recebe treinamento para
utilizar armas e aparatos da missao. Veste-se inapropriadamente para
explorar um planeta desconhecido, e anda desarmada a maior parte
de sua jornada. A fragilidade e dependéncia dos personagens mascu-
linos contribui para concordincia com representagoes ja consagradas
na sociedade, trazendo Barbarella para o perfil de “mocinha” e ndo de
heroina, como comumente é definida.

Devido ao pequeno nimero de protagonistas, ainda mais escasso
na década de 1960, Barbarella foi acolhida como simbolo do mo-
vimento feminista, mas suas contribui¢des sdo, um retrocesso e um
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aporte para o fortalecimento dos preconceitos ji existentes em rela-
¢do a representacdo da mulher na sociedade.
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A RELACAO ENTRE OS USUARIOS E CONTEUDO
E SUAS PRATICAS NO YOUTUBE

Rafaela Bernardazzi Torrens Leite

O presente artigo busca explorar a intera¢do entre usudrio e
conteudo audiovisual publicado no site de compartilhamento
YouTube e como as praticas sociais estabelecidas nesse ambien-
te digital participam no modelo de distribui¢do de contetdo
audiovisual atual. A partir das teorias de cultura participativa
(JENKINS, 2009) e tecnocultura (LEMOS, 2015) explora-
mos ferramentas de métrica e engajamento disponibilizadas
pelo site e como elas participam da interag¢io entre individuos
e com os conteidos que circulam na rede. Analisando como
as estratégias desenvolvidas pelos produtores de contetdo e as
préticas digitais dos usudrios se estabelecem no You7ube.
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Introducao

O artigo apresentado busca expor o funcionamento do site
YouTube, voltado para distribui¢do de contetdo audiovisual na Inter-
net e como essa distribui¢do e, consequentemente, a audiéncia estd
relacionada com as relagdes estabelecidas entre os usudrios — produ-
tores e consumidores dos videos.

Estamos inseridos, atualmente, em um momento de questiona-
mentos sobre o limite da produg¢io de conteido e do consumo da
informagdo disponibilizada no ambiente digital. Cada vez mais nos
aproximamos da ideia de que esse limite - entre produg¢io e consumo
- na verdade é uma necessidade de estabelecermos comparagdo com
situagdes jd existentes nos veiculos de comunicagido tradicionais. A
relagdo entre usudrios e suas relagdes com o conteddo que circula nas
redes sdo diferentes das que ji conhecemos em meios como televi-
sdo, radio, cinema, jornal impresso e revistas. Nem os produtores de
conteudo dos veiculos tradicionais estdo completamente preparados
para entender e se relacionar com esse ambiente, nem os préprios
usudrios.

Como Lemos (2015) aponta, vivemos em uma tecnocultura, ou
ainda uma vivéncia digital do cotidiano, reconfigurando nossa rela-
¢do com a tecnologia e com o conteddo. As priticas sociais do digital
expoem como remodelamos nossas relagdes com os espagos, indivi-
duos e aparelhos tecnolégicos.

Buscamos, a partir dessa pesquisa, explorar o ambiente digital do
YouTube e observar como as préticas nas relagdes dos individuos —
produtores/consumidores do conteido audiovisual no site — se esta-
belecem e se relacionam como modo de participagio dos individuos
na rede e sua relagdo tanto entre si quanto com o conteido que cir-
cula. Tem-se, com isso, como base teérica os conceitos de cultura par-
ticipativa (JENKINS, 2009; JENKINS, FORD E GREEN, 2014),
cibercultura (LEMOS, 2015) e a relagio da sociedade com as tecno-
logias (KERCKHOVE, 1997; RECUERO, 2012; SIBILIA, 2016).
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A pesquisa se baseia na observagido do ambiente digital do You-
Tube e coleta de dados de canais de produtores de contetido audiovi-
sual como modo de analisar as préticas sociais que emergem nesses
espacos. Com o cruzamento entre os dados coletados desses espagos
de conversagio e do aporte tedrico ¢ possivel ter uma percepgio das
praticas estabelecias pelos usudrios para formar interagdo e abrir um
espago de conversagio.

O historico do site Youtube

O site teve seu langamento no ano de 2005, fundado por ex-fun-
ciondrios da empresa Paypal, especializada em movimentagio finan-
ceira online - Chad Hurley, Steve Chen e Jawed Karim. A popula-
rizagdo do YouTube ocorreu a partir de sua venda para a Google pelo
valor de 1,65 bilhdo de délares em 2006, sendo categorizado como
um dos sites mais acessados do mundo, com aproximadamente 85
milhdes de videos publicados (BURGESS; GREEN, 2009, p. 17-
18). Em 2015 o YouTube registrou mais de um bilhdo de usudrios, o
que equivale a aproximadamente um ter¢o de usudrios da Internet
e tem em média um crescimento de 60% do tempo de exibi¢do dos
videos (YOUTUBE, online) e mais de 80 milhées de curtidas na
Fanpage'.

Segundo a descri¢do da empresa no site, o “YouTube oferece um
térum para as pessoas se conectarem, se informarem e inspirarem
umas as outras por todo o mundo, bem como atua como platafor-
ma de distribui¢do para criadores de contetdo original e anunciantes

grandes e pequenos” (YOUTUBE, online).

Inicialmente, idealizado para ser um repositério de contetdo au-
diovisual, o YouTube, passa por diversas mudangas em sua estratégia
de divulgacio e interagio entre usudrios e engajamento, tanto com os
produtores de contetido, tanto com os usudrios do site.

1 Fonte: Fanpage Youtube. Disponivel em: <http://www.facebook.com/youtube>. Acessado
em 09 dez. 2016.
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Nesses primeiros momentos o site trazia o slogan Your Digital
Repository (“Seu Repositério de Videos Digitais”), uma declara-
¢do que, de alguma maneira, vai de encontro a exortagdo atual, e jd
consagrada, Broadcast Yourself (algo como “Transmitir-se”). Essa
mudanga de conceito do site — de um recurso de armazenagem

pessoal de conteddos em video para uma plataforma destinada a
expressio pessoal (BURGESS; GREEN, 2005, p. 20-21).

O site tem hoje uma estrutura mais receptiva para interagdo en-
tre usudrios e maneiras de estabelecer engajamento com o conteddo.
Seu inicio estd ligado com a questdo de acervo, memoria e depésito
de conteudo, ao longo do tempo passa a ser um espago de criagio e
recriag¢do, ou remixagem, de conteddo audiovisual. Essa relag¢io entre
individuo e contetddo é uma questdo apontada nas novas tecnologias
e a comunicagdo é a maneira como individuo, contetdo, plataforma
e aparatos tecnoldgicos se relacionam entre si. Lemos (2015, p. 80)
aponta que os:

novos media permitem a comunicagdo individualizada, personali-
zada e bidirecional, em tempo real. Isso vem causando mudangas
estruturais na produgio e distribui¢do da informagcio, tanto em
jornais, televisdes, radios e revistas quanto no setor de entreteni-
mento como o cinema e a musica. A tecnologia digital proporcio-
na, assim, uma dupla ruptura: no modo de conceber a informagio
(produgio por processos microeletronicos) e no modo de difundir
as informagoes (modelo Todos-Todos).

A plataforma possibilita explorar diversas temdticas, géneros e
formatos, nos quais o produtor de conteido é o responsével pelas
decisoes de qual contetido publicar, tempo de duracio, formas de di-
vulgacio nas midias sociais, colaboradores do canal, maneira de inte-
ragir com outros usudrios, etc. “Como empresa de midia, o YouTube
¢ uma plataforma e um agregador de contetido, embora nio seja uma
produtora do conteudo em si” (BURGESS; GREEN, 2009, p. 21).
O site acaba realizando um trabalho de plataforma de distribuicio de
conteido que dé suporte aos produtores e usudrios, tanto nas adap-
tacbes de ferramentas para conversagdo, quanto para ferramentas de
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monitoramento e produgio de contetdo. Encontrando nessas inte-
ragdes maneiras de quantificar e consequentemente monetizar esses
resultados em forma de estatisticas que atraem marcas para publi-
citagdo de contetido pago nos espagos de publicidade e propaganda
disponibilizados pelo site. Atraindo assim mais produtores de con-
teddo e, por conseguinte, mais espectadores para os videos publica-
dos por eles.

Como citado por Jenkins, Ford e Green (2014) esse engajamento
da audiéncia ¢ responsivel pela reconfiguracio da posi¢do de poder
na qual a audiéncia estd inserida. O engajamento nao ¢, portanto,
apenas o compartilhamento e conversa¢do entre usudrios, mas sim
algo mais amplo, envolvendo a manuten¢io das convengdes sociais
existentes para prote¢do do sistema comunicacional presente nas mi-
dias sociais. “Irata-se de um ambiente mediado, que, portanto, pos-
sui caracteristicas e limitagdes especificas, que serdo apropriadas, sub-

vertidas e amplificadas pela conversagio” (RECUERO, 2012, p. 40).

Dessa maneira, as estratégias utilizadas tanto pelo site, quanto
pelos produtores de conteddo tem interesse pela monetizagio desse
material publicado, uma vez que quanto mais engajamento do publi-
co com o conteiido mais confian¢a das marcas externas em anunciar
nesse espaco de consumo audiovisual.

Participacdo do usuirio e sua rela¢io com o contetido

O termo cultura participativa, cunhado por Jenkins (2009), ex-
plora o universo da produgdo de contetido realizada pelos fis, em
contraponto com o espectador usual das midias tradicionais. Segun-
do Jenkins, Ford e Green (2014, p. 24) “conforme o conceito foi evo-
luindo, acabou se referindo, atualmente, a uma variedade de grupos
que funcionam na produgio e na distribui¢do de midia para atender
a seus interesses coletivos”.

Essa rela¢do de participagio ¢ uma das caracteristicas nas praticas
sociais que ocorrem dentro desse ambiente digital. Os fas, audiéncia,

| 374 |



consumidores, usudrios, interagem com o conteido e se relacionam,
ndo somente entre si, mas com os videos publicados no site. A apro-
priagdo, remixagem e republicagio desses videos fazem parte dessa
relagdo que se estabelece, entre contetdo e usudrios. Relagdo essa que
nio ocorria no mesmo nivel em veiculos anteriores. O i, da televisio
ou do radio, por exemplo, tem voz, ou possibilidade de se relacionar
com o conteddo apenas em espagos destinados para essas situagoes,
determinados pelos préprios veiculos (carta do leitor, comentarios do
leitor). Até mesmo nos espagos desses veiculos na Internet essa rela-
¢do s6 € possivel pelos comentirios ou botoes de compartilhamento.

No YouTube, a liberdade para se apropriar do contetido e gerar um
terceiro a partir desse ¢ maior e mais utilizada pelos usudrios, tam-
bém criadores. Lemos cita que essas ferramentas “ao invés de inibir as
situagdes ludicas, comunitdrias e imagindrias da vida social, elas vao
agir como vetores potencializadores dessas situacoes, da socialidade”
(LEMOS, 2015, p. 85). Atuando, dessa maneira, como um incenti-
vador tanto da produgio de contetido quanto de uma interagdo com
o mesmo e entre os individuos, gerando uma cibersocialidade, “a si-
nergia entre a sociabilidade contemporanea e as novas tecnologias do

ciberespaco” (LEMOS, 2015, p. 82).

A sociedade atual se mostra casa vez mais imersa no ambiente
conhecido como ciberespaco, onde hé troca de informagio e intera-
¢do interpessoal por meio de tecnologias, principalmente aparelhos
portdteis como smartphones, netbooks, tablets, que se tornam itens es-
senciais para o uso das plataformas online. Com isso, 0 modo de co-
municagdo e interagdo merece ser observado e estudado para que tal
evolugio seja registrada e analisada. Segundo Lemos (2009):

A cibercultura instaura uma estrutura mididtica impar [...] na
histéria da humanidade, na qual, pela primeira vez, qualquer in-
dividuo pode produzir e publicar informagio em tempo real, sob
diversos formatos e modulag¢des, adicionar e colaborar em rede
com outros, reconfigurando a industria cultural. Trata-se de cres-
cente troca e processos de compartilhamento de diversos elemen-
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tos da cultura a partir das possibilidades abertas pelas tecnolo-
gias eletronico-digitais e pelas redes telemdticas contemporaneas
(LEMOS, 2009, p.38).

E, em meio a esses processos de reconfiguragio da usabilidade
da informagio, vemos os lagos sociais criados entre o produtor e o
consumidor que movem a maquina da produgio e distribui¢io do
conteudo. Esses lagos impulsionam o puiblico a compartilhar as pu-
blicagdes e espalhar a imagem do produtor pela rede.

O que vemos hoje sdo inimeros fenémenos sociais em que 0 an-
tigo “receptor” passa a produzir e emitir sua prépria informagio,
de forma livre, multimodal (varios formatos midiaticos) e plane-
tria, cujo sintoma € as vezes confundido com “excesso” de infor-
magdo. As préticas sociocomunicacionais da internet estdo ai para
mostrar que as pessoas estdo produzindo videos, fotos, musica,
escrevendo em blogs, criando féruns e comunidades, desenvol-
vendo softwares e ferramentas da Web 2.0, trocando musica etc.

(LEMOS, 2009, p. 39).

O usudrio, antes apenas consumidor, pode agora, como dito an-
teriormente, revezar sua fun¢do com o produtor. E com isso, esse
usudrio passa a ser responsavel pela produ¢io de sentido nos videos
produzidos e divulgados em seu canal no YouTube. Além de gerar
contetdo para conversagdo entre usudrios, o produtor de conteido
ainda constréi a linguagem audiovisual nos videos produzidos.

Dessa maneira, o conteudo, anteriormente distribuido de
cima para baixo (produzido pelas empresas de comunicagio e marcas
e distribuido para a populagio) agora ji tem a possibilidade de acon-
tecer de baixo para cima (produzido pela audiéncia e alcanga o inte-
resse das empresas de comunicagio e marcas). Hd a motivagio dos
individuos em compartilhar contetido por meio dos ambientes vir-
tuais e a relagdo com esse conteido tem a caracteristica de “aderén-
cia’. O contetdo nio apenas circula pela Internet, nao se espalhando
sem motivo, ele “gruda” em determinados usudrios que se interessam
por compartilha-lo, essa aderéncia é o que fomenta a circulagio do
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conteido pelas redes. Contetdos esses, muitas vezes, que circulam
sem a consciéncia do produtor/autor, sendo seu alcance imensuravel
e incontroldvel uma vez que chega nos sites de redes sociais.

A relagdo que os individuos tém com esse contetido ¢ chave para
que a propagag¢do ocorra, para que os usudrios se sintam motivados a
passa-lo adiante. No momento em que ocorre o compartilhamento
pelo individuo hd, nessa agéo, a escolha de remixar o contetdo, ou
seja, alterd-lo para que tenha o significado reconhecido na midia na
qual estd sendo compartilhado ou de manté-lo no mesmo formato
originalmente criado. Uma vez que o individuo deve adequar aquele
conteido que estd propagando dentro de um fluxo de comunicagao,
é ai que ocorre a apropriagio do conteido. Nessa apropriagdo come-
¢amos a observar o limite entre usudrio e produtor, uma vez que o
usudrio faz uso de um material criado por outro produtor e o trans-
forma para atender as suas necessidades comunicativas.

Nio cabe, nessa pesquisa, determinar que sdo as tecnologias e suas
constantes atualizagdes que determinam as relagoes estabelecidas en-
tre os individuos. Como coloca a autora Sibilia (2016, p. 25)

nio sio os aparelhos que causam mudangas no modo de ser, como
costuma se afirmar com excessiva irreflexdo; mas, ao contririo,
parece evidente que os artefatos técnicos sdo resultado de proces-
sos histéricos bem complexos, que envolvem uma infinidade de
fatores socioculturais, politicos e econémicos.

A prépria relagio estabelecida entre individuo e aparato tecnols-
gico é, muitas vezes, de intimidade. Nos relacionamos nio somente
entre individuos, mas com nossos aparelhos eletronicos, e estabelece-
mos com eles também uma relagio de afeto. Essa proximidade, pode
favorecer essa apropria¢io do conteido, tanto pela capacidade técni-
ca que os usudrios apresentam para remixar as publica¢des, como a
relagdo que temos com elas para que a apropriagio ocorra.

Lemos ainda comenta que desde:

o surgimento das primeiras sociedades até as complexas cida-
des pés-industriais, o homem inventou o fogo, cultivou a terra,
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domesticou animais, construiu cidades, dominou a energia, im-
plementou industrias, conquistou o espago cdsmico, viajou aos
confins da matéria e do espago-tempo. Durante esse trajeto, a
tecnologia ganhou significagdes e representagdes diversas, em um
movimento de vaivém com a vida social. Em alguns momentos,
esta ¢ dominada, controlada, racionalizada pelas atividades cien-
tifico-tecnoldgicas; em outras, € a tecnociéncia que deve negociar

e aceitar os ditames da sociedade (LEMOS, 2015, p. 25).

Nossas priticas do cotidiano acabam se adaptando e surgem no-
vas vivéncias com o ambiente ao nosso redor. As tecnologias apare-
cem como elementos que participam das nossas relagdes. Segundo
Lemos (2015), é a partir dessa relagio entre técnica e vida social que
surge a cibercultura.

Outro ponto de debate é o comportamento da audiéncia com o
consumo de conteddo originado pelos préprios usudrios. Jenkins,
Ford e Green (2014) relacionam que o conceito de cultura participa-
tiva incitado pelas midias sociais auxilia na construgdo de conceitos
da participagdo do produtor/consumidor de contetdo.

Ao mesmo tempo em que temos produtores de contetido, temos
também os usudrios, que interagem e compartilham contetdo gerado
por outros produtores e que podem também interagir e compartilhar
conteudos gerados por consumidores. O limite entre a produgio e o
consumo passa a ser questionado, como apontamos anteriormente.

Dessa maneira, os instrumentos da cultura participativa emergem
para demonstrar a constante atualizagdo que ocorre na prépria co-
munidade virtual motivada, muitas vezes, por ela mesma. “A instan-
taneidade, func¢do da globalizac¢do, imp6e uma aceleragio em todas
as sociedades humanas” (KERCKHOVE, 1997, p. 202). Aceleragio
essa que ¢ observada também nas interagbes entre individuos, favo-
recidas pelo tempo de resposta que as midias sociais disponibilizam
atualmente. Como coloca Kerckhove (1997) um dos principais efei-
tos dessa instantaneidade sio “o alcance e o feedback instantineos”

(KERCKHOVE, 1997, p. 202). O alcance estd ligado a quebra de
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barreiras que os limites geograficos impunham, assim como o tempo
de resposta. Agora a geografia é aproximada por equipamentos tec-
nolégicos de comunicagio que conectam os individuos em uma rede
de circulagio de informagio.

Como antecipou Kerckhove (1997) a relagio da televisio com o
individuo estd em readequagio, tanto no ambito de relagio individual
quanto social. A conexdo com a Internet e as possibilidades de con-
sumo de audiovisual distribuidos por diversos sites altera a maneira
do espectador consumir o conteido, colocando-o no momento em
que a produgio, a distribui¢io e o consumo apresentam novos modos
de se relacionar. Partimos de uma realidade em que “velocidade de
interagdo atingiu a imediaticidade” (KERCKHOVE, 1997, p. 64) ¢
com isso precisamos repensar a relagdo da sociedade com a informa-
¢do e com as midias.

A distribui¢do do contetido gerado na Internet ndo segue caracte-
risticas de distribuidores de conteido das midias tradicionais como
televisao ou cinema. Na Internet o contetdo circula entre os nichos
de consumo e alcanga a audiéncia por meio de intera¢do e comparti-
lhamento deliberado da prépria audiéncia.

Essa mudanga — de distribui¢do para circulagio — sinaliza um
movimento na dire¢do de um modelo mais participativo de cul-
tura, em que o publico nio é mais visto como simplesmente um
grupo e consumidores de mensagens pré-construidas, mas como
pessoas que estio moldando, compartilhando, reconfigurando e
remixando conteidos de midia de maneira que nio poderiam ter
sido imaginadas antes. E estio fazendo isso ndo como individuos
isolados, mas como integrantes de comunidades mais amplas e de
redes que permitem propagar conteidos muito além de sua vizi-

nhanga geogrifica (JENKINS; FORD; GREEN, 2014, p. 24).

O préprio termo em comum, “usudrio”, refere-se a posi¢do que
essas duas categorias se encontram. Os consumidores nio deixam de
se relacionar e produzir contetido e essa resposta dada por eles inter-
fere diretamente na produgdo do contetido. Sendo simultaneamente
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usudrios, a produgio de sentido pode ocorrer tanto na perspectiva do
consumidor quanto na do produtor, j4 que ora o usudrio se encontra
na posigio de produtor, ora 0 mesmo usudrio se encontra na posi¢ao
de consumidor. Ambos coexistem e podem trocar de posi¢io, de-
pendendo da situa¢do na qual estdo inseridos. E, a0 mesmo tempo,
participam comumente da préticas sociais no ciberespago.

Outro ponto essencial é a questio do engajamento da audiéncia
na constru¢do e afirmagio dos produtores de conteido audiovisu-
al dentro da comunidade. Como citado por Jenkins, Ford e Green
(2014) essas praticas de engajamento da audiéncia sdo responsaveis
pela reconfigura¢io da posi¢ao de poder na qual a audiéncia estd in-
serida.

O engajamento ndo ¢, portanto, apenas o compartilhamento e
conversacao entre usudrios, mas sim algo mais amplo, envolvendo a
manutencdo das convengdes sociais existentes para prote¢io do sis-
tema comunicacional presente nas midias sociais. “Trata-se de um
ambiente mediado, que, portanto, possui caracteristicas e limitagoes
especificas, que serdo apropriadas, subvertidas e amplificadas pela

conversa¢io” (RECUERO, 2012, p. 40).

O engajamento da audiéncia dado pelo espalhamento do conte-
udo produzido, como citam Jenkins, Ford e Green (2014) “é o resul-
tado das mudangas na natureza das tecnologias que facilitam a pro-
dugio, o upload, o download, a apropriagio, o remix, a recirculagio
e a incorporagio de conteudo” (JENKINS; FORD; GREEN, 2014,
p-359).

Podemos realizar um cruzamento entre esse pensamento e a colo-
cagdo de Anderson (2006, p. 40) sobre o fato da democratizagio das
ferramentas de comunicagio, como celulares, smartphones, softwares
de edi¢do de imagem e video, acesso a Internet. Os usudrios, sejam
produtores ou consumidores, tem uma facilitagio no acesso a tais
tecnologias favorecendo uma cultura participativa onde temos tanto
a produgdo quanto a circulagio de conteido por novos agentes.
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E, em meio a esses processos de reconfiguragio da usabilidade da
informagio vemos os lagos sociais criados entre o produtor e o con-
sumidor que movem a maquina da produgio e distribui¢io do con-
teddo. Esses lagos impulsionam o piblico a compartilhar o contetdo
e espalhar a imagem do produtor de contetido audiovisual pela rede.

O que vemos hoje sdo inimeros fenémenos sociais em que o an-
tigo “receptor” passa a produzir e emitir sua prépria informagio,
de forma livre, multimodal (vérios formatos mididticos) e plane-
taria, cujo sintoma ¢é as vezes confundido com “excesso” de infor-
magdo. As préticas sociocomunicacionais da internet estdo ai para
mostrar que as pessoas estdo produzindo videos, fotos, musica,
escrevendo em blogs, criando féruns e comunidades, desenvol-
vendo softwares e ferramentas da Web 2.0, trocando musica etc.

(LEMOS, 2009, p. 39).

O usudrio, antes apenas consumidor, pode agora, como dito an-
teriormente, revezar sua fun¢io com o produtor. E com isso, esse
usudrio passa a ser responsavel pela produ¢io de sentido nos videos
produzidos e divulgados em seu canal no YouTube. Além de gerar
conteudo para conversagdo entre usudrios, o produtor de contetido
no YouTube ainda constréi a linguagem audiovisual nos videos pro-
duzidos. Linguagem essa que sofre influéncia direta do repertério
desse produtor e que ¢ regida por teorias da imagem ligadas ao cine-
ma, televisio e videos online.

Essa mesma linguagem audiovisual passa também pelas experién-
cias dos usudrios com o contetido. Com as métricas é possivel obser-
var estratégias que estdo funcionando ou nio no conteido publicado
e realizar alteragdes para manter o engajamento do puiblico no canal.
Com isso, a prépria linguagem passa a se tornar padronizada com o
intuito de o produtor nio perder audiéncia e é motivada pela empresa
para nio perder circulagio de usudrios na rede, e consequentemente
acabar perdendo relevincia de exposi¢do para as marcas que anun-
ciam nos espagos voltados para publicidade e propaganda de conte-
udo externo.
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Ferramentas do YouTube para fomentar a interacido entre
usuario e conteudo

Com esse levantamento sobre a relagio do individuo entre si com
o conteddo nas redes iniciamos uma exposi¢io das ferramentas dis-
ponibilizadas pelo site YouTube que acabam se relacionando com as
praticas dos usudrios na rede.

Dividimos essas ferramentas em dois escopos, o primeiro ¢é vol-
tado para a quantifica¢do dos dados, as métricas, levantamento rea-
lizado pelo site que tem como principal interesse obter informagdes
sobre a audiéncia e sua rela¢io com o conteido. A segunda é voltada
para uma andlise qualitativa da relagdo desses usudrios entre si, com o
produtor e com o contetido em video produzido por este.

As principais ferramentas quantitativas utilizadas para o produtor
de contetdo obter informagio sobre a recepgio do seu contetido sio:
1) as métricas disponibilizadas pelo site; 2) o nimero de inscritos
e 3) o numero de visualizagdes dos videos publicados. A partir das
métricas disponiveis no site — Analytics (figura 1) - o produtor de
conteudo consegue perceber como seu video estd sendo recebido pela
audiéncia.
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Figura 1: Espaco Analytics do YouTube. Fonte: YouTube.

Entre essas informagdes estdo o tempo de visualizagio das publi-
cagdes, para compreender se os usudrios estdo vendo os videos até o
final do conteudo e identificar motivos pelos quais os usudrios po-
dem ndo estar vendo o video em sua totalidade. O nimero de visuali-
zagoes dos videos ¢ um motivador, também, para que outros usudrios
entrem em contato com esse contetido. O nimero de visualiza¢oes
além de impulsionar o contetido no site, atua como elemento de in-
teresse entre os individuos.

Outro ponto sio as informagdes demogrificas sobre a audiéncia,
entre elas, faixa etdria, local de origem, de onde est vindo essa au-
diéncia, origem do trafego (outros sites, outros canais do YouTube,
midias sociais), qual dispositivo estd sendo usado para assistir ao con-
tetudo (smartphone, computador, tablet, console de videogame). Para
o usudrio produtor de conteido essas informagdes funcionam para
direcionar o conteido produzindo, como forma de atingir o piblico
-alvo que se almeja, a0 mesmo tempo que serve para adequar o con-
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teddo, caso o publico que estd sendo atingido nio seja do interesse
do produtor.

Outras métricas sdo o nimero de inscritos totais ¢ o ganho de
inscritos por video, assim como a manifesta¢ao de gostar ou nio gos-
tar dos videos, a¢do que os usudrios podem realizar, e também os
comentdrios, compartilhamento, anotagoes e cartdes. Os ndmeros
disponibilizados nos comentdrios e compartilhamentos oferecem
apenas uma nog¢ao quantitativa sobre o envolvimento dos usudrios,
sendo que os nimeros dos compartilhamentos também informam
em quais locais esse conteddo foi compartilhado. Quanto as anota-
¢oes — ferramentas disponibilizadas pelo site para adicionar botdes
com informagdes ao longo do video e os cartdes — exibidos no canto
superior do video que se estendem e ddo a possibilidade do usudrio
acessar outros contetidos, seja para dentro do mesmo canal, para ou-
tros canais, ou mesmo para outros sites.

Essa primeira explanagio sobre as ferramentas disponibilizadas
pelo site é necessiria para que seja possivel compreender a relagao
entre o produtor de conteido e o usudrio. A segunda parte, mais
voltada para uma exposi¢do dos dados qualitativos que podem ser
obtidos através dos contetidos que o préprio usudrio deposita nos vi-
deos, sao os comentarios. Esses comentdrios sao espacos de conversa-
¢do disponibilizados na parte inferior de cada video postado no site.
Sendo aberto para participagdo para usudrios que tenham uma conta
no Google e que estejam logados no site, para realizar o comentirio.

A relagio entre produtor e audiéncia nio estd apenas dentro das
ferramentas disponibilizadas pelo site, como os comentérios. E uma
relagdo que acontece nos videos, quando os produtores expdem par-
tes de encontro com o publico, em eventos ou espontaneamente, ou
através de outros espagos de relacionamento na Internet, exemplo
das midias sociais (Facebook, Instagram, Snapchat, entre outras). Essa
relagdo é construida, em uma troca de experiéncias.

Uma estratégia estimulada pelo préprio site YouTube, é que os
produtores de conteido incentivem a audiéncia a participar com in-
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teracdo. Expandindo, assim, o conhecimento sobre o publico para
além de nimeros disponibilizados pelas métricas do site. Fazendo
parte de um levantamento de dados qualitativo. Ao observar os co-
mentdrios (figura 2), por exemplo, é possivel ndo somente perceber
se o publico estd interessado no contetdo, mas entender os motivos
pelos quais esse usudrio estd tendo interesse ou desinteresse no video.

& tias 3t
‘ Por que o5 youtubers brasileiros pagam tanto pau pro Casey? © que ele tem de especial?
Responder + 107 ule W
Wer todas as 40 respostas w
die atras
Nenhum dezzes meins teve acessn ao contrata = tuds que falam & especulacan,

por isso disse pra ir no video dele. A CNN comprou a empresa de desenvolvimanio
de software dele, s BEME Nadz correlata so canal

Responder = 1 1y M
‘ ' & horas stras
Exatamente, no Gitima video que vi dele ele Inclusive fala que o canal ainda é dele

Responder + w9

1 semana atrds
. QUICO , ZERARAM A VIDA NOVAMENTE !
Respe 1

w

Wer todas as 13 respostas w

1 semania otraa
- Mo forga, né cara

Responder - 5 1y W

& dins atrs
. E o Kiko & uma simpatia mano, que legal
Responder - 3 g W

1 s2mana aas
. Tomow uma patada linda do win diesel, hein zzaghal kkkkk
=

ssponder + 566 uly W

WVer todas as

1 respostas v

1 semana atrag
‘ GBVIO gue foi de propdsito dah! 0 Azaghal ndio t4 senil_.. ainda..
Responder + 10wk W

amana atrag
- Adriancfirefox ndie foi de propésito ndo nobre inecente, o cara s tem 3 minutos de
antrevista, ele softou essa pergunta ébvia pg ndc acompanha o trabalhe do cara ou
ndo pesquisou antes, errou feic errou nude

Responder + 25wl

Figura 2: Comentérios no video Vin Diesel t4 tranquilo, Azaghal ta favo-

ravel | NerdOffice SO07E48. Fonte: Canal Jovem Nerd?.

2 Fonte: Canal Jovem Nerd. Disponivel em: <https://www.youtube.com/
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Além de perceber se o conteudo gera interagdo entre os usudrios,
nio somente uma resposta da audiéncia para o produtor do contetido,
esse espago de conversagio pode tanto ser utilizado pelo usudrio que
assiste aos videos quanto pelo produtor de contetdo, se mostrando
uma estratégia de relagio com a audiéncia, um espago de aproxima-
¢ao.

E através dos comentarios que os usudrios podem interagir entre
si e construir uma rede social ou realizar conversagdes sobre o tema
de interesse. O exemplo da figura 2 apresenta como os comentarios
sdo espagos para gerar debate entre os usudrios, podendo ou nio ter a
participagdo do produtor do contetido nas conversagoes.

A interagdo pode acontecer ndo apenas pela participagdo dos
usudrios gerando novos comentarios, mas também a partir de botoes
de reacio de gostar ou nio gostar do conteido dos comentarios, que
impulsionam eles para receber destaque na pédgina.

A contabiliza¢io dos nimeros de comentirios acontece nio so-
mente sobre o total de comentdrios publicados por usudrios, mas
também o nimero de comentirios gerados em conversagoes. Os
usudrios podem, assim, ter a op¢do de interagir com um conteido
que estd “em alta”, com um alto engajamento de outros usudrios, fa-
zendo parte de uma conversagio que estd em andamento (figura 3).

watch?v=ZCvmqphB3D8>. Acessado em 09 dez. 2016.
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COMENTARIOS » 4.783

2

Principais comentarios *

M 1semana atras
Incentive as pessoas a ver o lado bom dos jogos da saga original <3
obrigado

- 163 g W

Ver todas as 20 respostas v

s & 6 dias atrés
Canal do Camaledo camaleaaaaaaaao
TR
' 2 horas atras
grande camaleitdooo

TR

Figura 3: Conversa retirada do video EU TENHO UMA CORUJA! -
Pokémon Sun and Moon. Fonte: Canal Coisa de Nerd?.

O que podemos perceber é que mesmo tendo uma produgio
mais distribuida entre os usudrios, ainda temos um modelo muito
semelhante ao da midia tradicional em que um conjunto de usudrios
produzem contetdo para muitos, em nio um modelo apontado pela
cibercultura como todos para todos. Segundo Burgess e Green (2005,
p. 113), embora:

as possibilidades das tecnologias e formatos de midia associados
ao viés participativo tenham aumentado a variedade de produ-
tores e, sem duvida, levado um ndimero significativo de pessoas
na dire¢do da produgio cultural, a valoriza¢do continua apenas
daqueles que produzem acaba por repetir a politica do sistema

anterior (BURGESS; GREEN, 2005, p. 113).

3 Fonte: Canal Coisa de Nerd, Disponivel em: <https://www.youtube.com/
watch?v=APz6X7ceOfk>. Acessado em 07 dez. 2016.
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Mesmo tendo ferramentas disponiveis para uma produgio todos
para todos, a producio de contetdo se concentra em um grupo de
usudrios que atraem mais audiéncia que outros. O potencial de pro-
dugio estd nas mios de qualquer usudrio que tenha uma conta Goo-
gle, mas efetivamente a produgio estd restrita a poucos.

O antagonismo ocasional entre a “nata” dos Youzubers e o resto do
grupo de usudrios “centrais” ¢ em parte resultado da capitalizagio
sobre a popularidade; o sucesso de “astros” do You7ube ¢ um dos
elementos da percepgdo de que o YouTube esti evoluindo de uma
plataforma dirigida 4 comunidade para um espago mais comercial

e massificado (BURGESS; GREEN, 2005, p. 131).

Essa massificagdo acaba fazendo com que o ambiente virtual se
assemelhe em alguns pontos com as midias tradicionais e se afastem
de conceitos da cibercultura como a aproximagio entre produgio e
audiéncia e liberdade de produgio de contetdo, uma vez que a pré-
pria empresa, YouTube, passa a estimular os produtores de conteido
a seguirem padrdes de linguagem que acabam padronizando o con-
teddo.

O que observamos ¢ que a interagio, diferente dos modelos tradi-
cionais estd mais dissipada pela rede. Os usudrios podem estabelecer
conversagdes ou intera¢des com o conteido de maneira mais ativa.

Com esses apontamentos, temos uma visdo da participa¢do do
usudrio, seja a partir dos nimeros deixados em seu rastro pelas redes,
seja pela interagdo ativa desse usudrio nas redes. Suas préticas acabam
afetando diretamente na rela¢do entre a produgio do contetdo e a
maneira como o ambiente digital se comporta para estimular o uso
continuo desse usudrio no ambiente do site.

As relagdes estabelecidas entre os usudrios acabam sendo focadas
em contetidos especificos e de seu interesse. Os comentirios, por se-
rem fechados para cada video especifico acaba direcionando o tipo
de conversagdo que ird ocorrer naquele espaco. E, a partir desse con-
teddo, o produtor de conteido pode também ser um individuo na
conversa¢do ou um observador para coletar informagio que ird ser
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revertida em estratégia de produgao.

Consideracoes finais

O que podemos observar, a partir dos resultados dessa pesquisa, ¢
que a relagdo entre os usudrios, entre si e com o contetdo acaba sendo
motivada pelo uso da plataforma e pelos envolvidos no processo de
interagdo.

Por meio, principalmente, dos comentérios, os usudrios podem es-
tabelecer conversagdes sobre contetidos de interesse mutuo, sendo o
ambiente utilizado para formagio de lagos sociais, mesmo que tem-
pordrios e restritos aquele ambiente, ou video. Essa interagdo pode
ou nio ter como participagdo o produtor de conteido, mas se mostra
como uma ferramenta para observar a audiéncia e estabelecer estra-
tégias para a produc¢io de videos. A maneira como o contetdo das
conversagoes e desenvolvem sdo instrumentos de analise do produtor
para perceber a aderéncia dos videos e como eles motivam o engaja-
mento do publico.

O que se ressalta ¢ que mesmo com uma cultura mais voltada para
a participagdo de todos os usudrios, acabamos por adotar caracte-
risticas de produgdo muito semelhantes a anteriores no processo de
produgio e de consumo do contetido. Mesmo sendo uma plataforma
que facilita a distribui¢io e disponibiliza ferramentas que facilitam a
produgio, os usudrios acabam replicando modelos dos veiculos tradi-
cionais como televisio, rddio, cinema, em que sdo poucos produtores
centrais de conteddo para muitos usudrios. Assim, temos uma pro-
dugio concentrada em poucos produtores de contetido e uma grande
audiéncia, com a perpetuagio de celebridades, agora em outro am-
biente.

Outra questio que faz com que as praticas se aproximem de meios
tradicionais de produgio e distribui¢do de contetido ¢é a padroniza-
¢do visual dos videos publicados. Caracteristicas ligadas a linguagem
audiovisual acabam sofrendo interven¢ao para que atraiam a atengio
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de um determinado publico-alvo, obedecendo um pensamento mer-
cadolégico de alcance de contetido de massa.

Esse comportamento acaba sendo estimulado pelo uso das métri-
cas na observagdo dos momentos do video em que o usudrio se apre-
senta mais engajado com o contetido. Assim, as praticas do usudrio
no momento em que estd consumindo o conteido audiovisual acaba
interferindo nas praticas da produgio do contetdo para os préximos
videos.

Dessa maneira, as praticas que ocorrem no ambiente digital po-
dem gerar a construgio de lagos sociais, geralmente fracos, entre os
usudrios, mas também geram dados para que os produtores de conte-
udo e a empresa tenham conhecimento sobre a audiéncia que circula
pelos espagos e assim desenvolvam estratégias que ampliem as ma-
neiras de interagio desses usudrios nas redes e seu engajamento com
o contetdo distribuido.
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MEMéRIA§ DO INFINITO: NOSTALGIA DE LA LUZ
E EL BOTON DE NACAR

Sebastidgo Guilherme Albano da Costa

I

Nos tltimos anos Patricio Guzman (Chile, 1941) tem glosado a
memoria histérica mediante figuras que podemos denominar de ele-
mentares e cujas consequéncias vio além dos cédigos nacionais, em
que pese seguir concitado pela grande efeméride chilena do século
XX. Oceanos, lagos, galdxias, geocamadas do deserto do Atacama
ou da Patagénia sdo anexados em um mesmo composto cuja fina-
lidade talvez seja a renomeagdo, em processo, dos eventos caseiros
mais traumadticos dos dltimos cinquenta anos, em concomitancia as
mudangas na forma das obras do autor. Seus filmes mais recentes,
Nostalgia de la luz (2010, duragio 1h47) e El boton de ndcar (2015,
duragio 1h22)! | bagungam os sentidos erigidos pela dramaticidade
urbana e castrense de suas primeiras imagens acerca da revolugio
ultraburguesa levada adiante por Augusto Pinochet a partir de 11
setembro de 1973 com apoio do estado norte-americano. Suas peli-
culas entre 2010 e 2015, considerando as anteriores que tratavam de
algum aspecto da repressio, remetem aquela modalidade de compen-
sacdo estética que de habito se tem quando deparamos a recorrente
imagem de o mundo numa casca de noz, cuja genealogia moderna
parece iniciar no Hamlet. Isso porque, passadas algumas décadas, o

1 A duragio dos filmes foi tomada do Google em 27 de marco de 2017. Mas as obras
com as quais trabalhamos sdo cépias em dvd. Nostalgia de la luz, por exemplo, no nosso
dispositivo, tem 1h29m36s, e E/ boton de ndcar or¢alh21m53s. A disparidade entre a
informagio do Google acerca dos 1h47m de Noszalgia... ¢ com a qual trabalhamos, 1h29m,
nio foi problematizada, muito embora coubesse ao menos este comentirio. Todos os sinais
temporais que identificamos com alguma sequéncia obedecem a duragio dos discos digitais
que adquirimos.
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autor desenvolve uma espécie de evolugido semidtica muito conden-
sada, mais que apenas semdintica, que o golpe fatalmente promoveu
em seus 45 anos de vida e ainda continuard promovendo.

Nos termos de Beatriz Sarlo (2007) Guzmién passou da eregdo
de uma memdria publica para outra tipologia que pontua mais as
subjetividades privadas. Se hd nesse procedimento uma privatiza¢io
a qual poderiamos associar ao sentido econémico, esse nio parece ser
o fito, uma vez que sua intengdo ¢ nitidamente realizar aquele giro
subjetivo muito frequente nas narrativas que envolvem alguma ima-
gem de evento publico de parte de um artista, quem anos mais tarde
a reproduz sob novos registros. Guzmén nio € o unico, esse ¢ ainda
um debate corrente no segundo pais mais austral do planeta e cuja
ditadura de quase 17 anos, afora os virios milhares de desaparecidos,
torturou oficialmente 30 mil pessoas e extraoficialmente outro tanto
semelhante. Tratando-se de Nostalgia de la luz, a metifora da obra
de Shakespeare sai a baila por conta de um digno cardter de sintese
dialética, algo a0 mesmo tempo material e etéreo que coagula quase
ao final da pelicula, quando surge o personagem de Valentina (1h17).
Em se tratando de E/ boton... as correlagdes entre distancias e tem-
poralidades, entre o cosmo e a Patagonia, entre a idade de pedra e a
revolugdo industrial (48m34), como inventa o narrador.

Em diversas ocasides Nelly Richard (2008a; 2008b) advertiu que
a constru¢io de museus ou a fabricagdo de quaisquer obras home-
nagear aquele violento fim de inverno no Cone Sul tem causado um
efeito de domesticagio da memdria social mediante a visibilidade
e a cronometria ostentiva do tempo civico, o que suscita um efeito
de cristalizagio das sensa¢des cidadis e afianga o futuro da memé-
ria coletiva, talvez da nag¢io, mediante essas narrativas escultéricas.
Imbuido de uma imaginagido cinematogrifica, o gosto de Guzman
necessariamente investe em algo mais complexo, conquanto assume
posicoes sociais mediante formulagdes poéticas, mas nem por isso é
mais hermético que os enunciados dos sociélogos ou filésofos que
interpretam a realidade local. Tampouco é mais pueril que as agdes de
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espetacularizagio do periodo por parte das politicas publicas.

Algo semelhante ocorreu com as empresas de rememoragio
das vitimas do Holocausto, citadas por Beatriz Sarlo (2005). Nessa
toada, e ela mesma elabora esse argumento, um monumento aos de-
saparecidos das ditaduras da América Latina ndo pode causar o efei-
to profilitico de memoria, mas de uma homenagem referencial ou
algo que suscite alguma sensagdo préxima a de uma narrativa, pois os
desaparecidos como as vitimas do Holocausto sumiram e em muitos
casos ninguém viu ou relatou como eles desapareceram, o eufemismo
de como eles morreram, ou o momento da experiéncia da morte. E
mesmo se o relatassem, como ocorreu em alguns casos, a enuncia¢ao
teria uma localizagio diversa a da experiéncia da vitima.

La fragmentariedad del discurso de memoria, mas que una cuali-
dad a sostener como destino de toda obra de rememoracién, es un
reconocimiento preciso de que la rememoracién opera sobre algo
que no estd presente, para producirlo como presencia discursiva
con instrumentos que no son especificos al trabajo de memoria
sino a muchos trabajos de reconstruccién del pasado: en espe-
cial, la historia oral y la que se apoya en registros fotograficos y
cinematogréficos. La fragmentariedad no es una calidad especial
de ese discurso que se vincularia con su “vacio” constitutivo, sino
un rasgo del relato, por una parte, y del caricter inevitablemente
lacunar de sus fuentes, por la otra. Sélo en la teoria de lo irrepre-
sentable del holocausto podria sostenerse la prevalencia del vacio

sobre la palabra (SARLO, 2007, p. 138).

Ao acionar os elementos naturais que compdem a vida, e ndo ape-
nas a vida humana, mas também as formacoes fisicas e simbélicas do
territérioao vincular esses elementos a0 mundo natural ainda com os
resultados do mundo social, Guzmain trata de atualizar a meméria ou
sua poética mediante procedimentos que nio tdo somente a palavra
ou a imagem traumdtica, chocante, iconoclasta dentro da tradi¢do
audiovisual, como numa se¢io psicoterapéutica (no talhe de Noite
e neblina, 1956,de Alain Resnais, e mesmo Shoah, 1985, de Claude

Lanzmann. Dizemos isso porque s6 a sequéncia do assassinato ao
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vivo de um dos camardgrafos que faziam parte da equipe de filma-
gens de La batalla.. .¢ ja um exemplo contundente dessa propensio a
desestabilizagdo do discurso politico pelo cinema que o mesmo autor
cultivava). Reiteramos que a nagio chilena é uma preocupagio do di-
retor. As vezes mais outras menos vinculadas com o estrado chileno.
Veja-se o dado de o estado nacional chileno patrocinar colonos para
invadirem o arquipélago chamado Patagénia, povoado por comuni-
dades que nio se confirmam chilenas, como no caso que se segue, a0s
17m07. O narrador pergunta: 2Gabriela, tu te sientes chilena?/ No./
2Queé te sientes?/Kauescar.

A performance dos elementos ativados nos dois documentarios
com os quais lidaremos aqui, isto ¢, suas tropologias sociais, geo-
gréficas, arqueoldgicas, bioldgicas, geoldgicas e astronémicas logram
questionar frontalmente a unilateralidade da cogni¢do histérica, con-
dicionada qui¢a aquilo que denominam logocentrismo e, neste caso,
por certa tradi¢do cristd de sacrificios iconicos, malgrado iconoclas-
tas, como dissemos (muito recorrente em filmes acerca da causa judia
na Segunda Guerra). Os novos filmes deixam medrar outro logos
por intermédio de um quase inédito modo de figuracio politica que
pretende reeditar a experiéncia, agora mediante manobras da memé-
ria, cuja matéria prima ele mesmo documentou in loco, mas naquele
entdo sob o condio histérico (do “estar fazendo histéria”), em La
batalla de Chile I — La insurreccdo de la burguesia (1975), La Batalla
de Chile II — El golpe de Estado (1977) y La batalla de Chile III — E/
poder popular (1979); a emergéncia desse logos talvez confirme seu
embrido nos recursos memorialisticos que vemos em um documen-
tario mais adestrado como Chile. La memoria obstinada (1996). Um
excerto quase herético: curiosamente, a evolugao desse fragmento da
obra de Guzmin, que com efeito abarca outros filmes e interesses,
aproxima-se em seus métodos, guardadas as proporg¢oes, do elemento
lirico de Em busca do tempo perdido de Proust, a ilustragdo por anto-
nomdsia dos gostos e sofrimentos leves que de ordindrio se atribui
ao que se denomina a Belle Epogue. Um narrador em primeira pessoa
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conta o que viveu, viu ou ouviu acerca de um leque temdtico limita-
damente burgués e aos poucos vai revelando seu juizo a propésito de
suas principais inquietagoes.

I1

Um tal esforgo de renovagio das subjetividades politicas dos novos
filmes em relagdo aos anteriores tem um efeito de mise em abyme, ao
transpassar os planos individuais, locais e nacionais a fim nio apenas
de descrever ou de forjar, mas de alcangar algum contetdo a mais que
apenas politico e ascender com efeito ao cdsmico, sob um esoterismo
controlado e razodvel, mais até que ao cosmopolitico (CHEAH; RO-
BBINS, 1998), porque em face do eterno. Essa tendéncia do autor de
reavivar o tema dos anos de repressio ¢ projetada em seu estilo e em
seus modelos e motivos de meméria. Explico a alusdo a figura do mise
em abyme com algo que pode ser uma alusido do andamento do referi-
do aggiornamento: o processo de recomposi¢io constante da matéria
¢ bem ilustrado na sequéncia de Nostalgia de la luz (aparecida mais
ou menos na 1h05 do dvd) em que um pesquisador de idioma inglés,
George Preston, aventa a possibilidade de o célcio de alguns corpos
celestes (“linhas de cdlcio”) serem reaproveitados pelo trabalho de
composi¢io da ossatura humana. No caso ele indica ainda um ciclo
perpétuo, mesmo sem querer.

Ademais, nada em Nostalgia de la luz é mais desconcertante, nem
mesmo nas sequéncias das familiares (sdo sempre do sexo feminino)
que reclamam seus desaparecidos, nas suas buscas quase sobrenaturais
pelas ossadas deles no deserto, que perceber que talvez fagamos parte,
de corpo e alma, de um sistema de reciclagem ainda quase ignoto.
Para aterrissar, poderiamos dizer que esse ¢ um tipo de conclusio, de
universalismo libertdrio, que o estilo de Guzman foi articulando ao
longo dos anos, operando uma catarse histérica de proporgdes que
poderiamos alcunhar sempre, humanamente, de épicas, por passar de
uma presenca heroica nio diante, mas dentro de o que poderia ser o
inicio de uma guerra civil (em que ndo parecia haver fora do quadro:
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tudo parecia caos, da Moneda e regides circundantes até os grotdes
miserdveis da cidade, onde quase ninguém filma e quase ninguém
costuma de fato ver) a uma mirada de éxtase melancélico ao cosmo,
cosmo que ele parece adequar a forma e a fungio de um espelho que,
embora obtuso, reflita o passado e o presente da histéria nacional, e
muito além disso. Afora esse dado em geral os planos das estrelas,
constelagoes e nebulosas ndo nos parecem figurativos, tampouco, di-
gamos, reais, mesmo que talvez realistas em face da narragdo, mas
guardam sempre uma incégnita acerca do que estamos vendo. Se
pouco conseguimos relacionar com nossas vidas os simetricamente
estranhos corpos celestes que estdo no quadro, um vazio toma conta,
nem que por um atimo, de nossa frui¢do quando imaginamos o que
estd fora do quadro, que pode ser o infinito. No caso que escolhemos,
muitas passagens do filme sugerem as condi¢des propicias do Chile
a observagio do cosmo, ademais de a renomada afei¢do dos chilenos
pela astronomia (abundam os movimentos de cidmera elipticos ou
quase e os objetos arredondados: as ctipulas que abrigam os telescé-
pios, estrelas que vistas de longe parecem pontos, os planetas, a lua, as
bolas de vidro, bolas de gude: tudo, reiteramos, a assinalar um tempo
ciclico).

De fato, na economia figurativa do texto filmico, entre as primei-
ras sequéncias e as tltimas, as locagoes se distanciam do deserto e
retornam a Santiago, primeiro (3m21) para que haja uma remissio a
um telescépio da Alemanha que atraiu o narrador quando jovem, e
ao final com seu comentdrio poético, numa vista panordmica da urbe
latino-americana, acerca de que o centro da galaxia passa toda noite
sobre o céu de Santiago (1h26). Outro excerto necessirio que fun-
cionaria como motor de desambiguagio: (Os créditos que aparecem
ao final dizem “voz comentarios: Patricio Guzmén”. Mas nio seria o
narrador um personagem? Podemos considerar o narrador um alter
ego do préprio Guzmin, que nasceu em 1941, em plena Segunda
Guerra Mundial? Podemos afirmar ser o narrador o préprio Guz-
man? Nio haverd uma subjetividade intermedidria entre o homem,
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o diretor e o narrador do filme?). O processo técnico ndo imprimird
nenhum cariter de assujeitamento que relativize a vontade do ob-
servador, narrador etc? Mesmo nesse caso, essa extensio ndo atuaria
como uma prétese que imprime novos movimentos e novos modos
de percepgior
Outro efeito retérico importante, que contrasta com a verticalida-

de, mas concorda com o dado ciclico, de boa parte do anterior, ocorre
quando ao final (1h20) hd uma tomada de um mosaico com fotos
dos desaparecidos. Essas fotografias sio retangulares e em um dos
angulos da cimera as mostra como um tapete. Outro efeito: algumas
sequéncias em que se veem as cipulas celestes nos dirigem a imagem
do universo como um espelho que reflete a histéria nacional e outras
simplesmente o fazem a de um espelho que reflete o todo ou o nada.
De ambas as séries selecionamos alguns fragmentos de narra¢io em
que o personagem narrador (de novo, talvez chamado Patricio Guz-
mdn) diz, em primeira pessoa:

1. (7m25) - En Chile yo soy solamente uno entre miles de astré-

nomos aﬁccionados.

2.(10m46) - En el brillo de la noche las estrellas nos obserban.

3. (13m46) - Siempre he creido que nuestro origen estd en el
suelo, en la tierra o en el fondo del mar, pero ahora pienso que
pueden estar arriba, mas alld de la luz.

4. (1h12) - En muchas otras ciudades hubo grupos de mujeres
buscadoras. En Arica, Iquique, Pisagua, La Serena, Colina, Pai-
ne, Lonquén, Concepcién, Temuco, Punta Arenas. La busqueda
de ellas nunca se cruzé con la bisqueda de los astrénomos, que
rastreaban otro tipo de cuerpos, los cuerpos celestes. Mientras las
mujeres tocaban la materia del desierto, los astronomos detecta-
ron que la materia de la tierra era la misma en todos los rincones
del cosmos.

5. (1h26) - Yo creo que la memoria tiene fuerza de gravedad,
siempre nos atrae. Los que tienen memoria son capaces de vivir
en el frigil tiempo presente, los que no la tienen no viven en
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ninguna parte. Toda noche, lentamente, impasible, el centro de la
galaxia, pasa por encima de Santiago.

Para franquear com mais recursos o maior nimero de aspectos
do filme, cremos que uma esquematizagdo quase leviana e decerto
simplista de Nostalgia de la luz nos leva a fragmentd-lo em grandes
subtemas, talvez todos a4 reboque do motivo da meméria, uns mais
sutilmente vinculados, como no exemplo acima da meméria do cal-
cio que se recicla para compor outros corpos, outros mais patentes.
Mas antes vamos descrever a ordem de apari¢do dos personagens:

Personagens

1. (3m20) Narrador em primera pessoa — Patricio Guzmién (?),
sempre em voice-over, nunca ¢ enquadrado pela cimera.

2. (7m54) Primeira marca de um personagem: cimera subjetiva,
narrador caminhando no deserto. Voice-over de Guzman.

3. (10m40) Primeiro personagem aparece. Vai em diregio ao te-
lescépio. Anénimo.

4.(12m53) Camera subjetiva outra vez no deserto. Voice-over de
Guzmain.

5.(15m23) Aparece o personagem Gaspar Galaz, astronomo.

6.(19m04) Em cimera subjetiva, dentro de um carro, outro per-
sonagem vai se delineando. Aos 19m15, aparece Lautaro Nuiiez,
um arquedlogo.

7.(31m18) Aparece o primeiro personagem ex-preso politico da
ditadura, Luis Henriquez.

8.(35m30) Aparece Miguel, o arquiteto que, quando preso politi-
co, conseguiu guardar na memoria as dimensdes de cada comodo
da prisdo. Agora na Dinamarca ele luta com o esquecimento cau-
sado pelo Alzheimer da esposa.

9. (43m46) O engenheiro Victor de 29 anos acompanha a cons-
tru¢do de um telescpio que terd vdrias antenas para detectar
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energia gerada hd milhoes de  anos.

10. (45m40) Mulheres de Calama buscam restos dos parentes
perdidos.

11. (52m48) Uma das mulheres de Calama, Vicky Saavedra, da

testemunho do achado do pé do irmio.

12. (57m17) Outro testemunho de mulheres de Calama, esta
chamada Violeta Berrios.

13.(1h04) Na sala de controle dos telescopios, George Foster fala
acerca do trabalho.

14. (1h17) Valentina, trabalhadora da principal organizagio as-
tronomica do Chile, teve seus parentes desaparecidos. Foi criada
por avos adotivos, cremos, pelo que ela nos indica com sua fala,
que foram selecionados pela burocracia da ditadura.

Temas e subtemas dramatizados
1) Memeria.

Em geral, ja indicado pelo titulo Nostalgia, e referenciado do ini-
cio ao final do filme. E seu grande mote, a0 menos aparentemente.
As modalidades de meméria, as modalidades de vida.

1a. (9m00): No hay nada, no hay insectos, no hay animales, no hay péja-
ros, sin embargo estd lleno de histéria (El desierto de Atacama).

1b. (18m10) - El presente no existe.Frase do astronomo Gaspar Galaz
para Guzmin, que o entrevista.

lc. (1h25m) - Plano de bolas de gude sobre uma mesa e voice over de
Guzmién: Haciendo esta pelicula, mirando hacia atris, estas bolitas
también me recuerdan la inocencia de Chile cuando yo era nifio. En esa
época, cada uno de nosotros podria guardar, en el fondo de sus bolsillos,

el universo entero.

2)A passagem aarqueologia e seus vinculos com o programaastronémico
e historico.

2a. (21m40)- O arquedlogo Lautaro Nuifiezdiz: Ellos [los astré-

| 400 |



nomos] estin en el presente recogiendo este pasado y tienen que
reconstituirlo, porque tienen leves sefiales. Ellos son tan arqueé-
logos como nosotros.

3) As superficies e as sobreposicaes.

3a. (26m40) - No deserto hd muitas capas geoldgicas em que se
encontram indigenas, mineiros e desaparecidos assassinados pela
ditadura.

3b. (29m40) - O campo de concentragio de Chacabuco, antes
uma mina: El campo de concentracién mis grande de ladictadu-
ra de Pinochet. Las ruinas del campo son en realidad las ruinas
de una mina. Los militares no tuvieron que construir un campo,
pues las celdas eran las mismas casas de los trabajadores del siglo
XIX, cuando la explotacién minera se parecia a la esclavitud. Los
militares solo tuvieron que poner el alambre de puas.

3c. (35m29) - A histéria do arquiteto, Miguel, que esteve detido
em Chacabuco: Cuando tomé la decisién de que debia dejar tes-
timonio de lo que significaba un campo de concentracién cons-
truido en Chile, inicié esta forma de medir exactamente todos los
recintos, todos los espacios, con el objeto de dibujarlo algin dia
si es que salia en libertad. [...] La memoria es asi, por lo menos
un arquitecto es capaz de mantener las dimensiones aqui en la
memoria.

4) As mulberes de Calama cavando, caminhando pelo deserto em busca
de fragmentos de ossos ou pertences de seus entes queridos.

4a. (53m20) - Vick Saavedra, uma das mulheres de Calama, diz
que recuperouun pie, un pie que estaba dentro de un sapato, parte
de su dentadura, recuperé parte de su frente, su nariz, prictica-
mente todo ese sector, la parte izquierda, su oreja, la parte de tras
de su oreja, con un impacto de bala, que salié hacia esa parte, lo
que indica que a él lo mataron desde abajo hacia arriba, no sé en
qué posicién estaba él, como fue eso, ademds de un tiro de gracia
en la frente, ademds de la estrucciéon astillada totalmente, o sea
fueron dos impactos de bala que tenia en su cabeza.
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4b. (57m17) - Violeta Berrios, outra mujer de Calama, procura

os restos de um seu parente, Mario, e diz: Mira, si yo lo encontra-
. .o « ~ » . .

ra hoy dia, y me dijeran “mafiana te mueres”, me voy feliz, feliz. Yo

no me quiero morrir. No me quiero morrir sin encontrarlo.

5) As referidas dimensoes subterrineas, superficiais e cosmicas
finalizam com um relato de Valentina, uma astronoma, filha e neta
de desaparecidos, depois com um mosaico de fotos de desaparecidos que
parece ter sido construido no chdo, e por iiltimo com as duas mulheres
de Calama, Vicky e Violeta, sendo orientadas por Galaz a observar as
estrelas pelo visor do telescipio.

5a. (1h17) Valentina, que trabalha na principal organizagio as-
tronomica do Chile, filha e neta de desaparecidos, diz: Me siento
como um producto que vino con una falla de fibrica a veces. Pero
que no se nota. Me da mucha risa cuando la gente me dice: es
que no se nota que eres hija de detenidos y desaparecidos. Pero lo
que quiero decir es que mis hijos no lo tienen. Me doy cuenta. Mi
marido no lo tiene. Y me gusta estar rodeada en este momento
por gente que no tiene ninguna falla de fibrica. Me gusta ver que
mi hijo crece asi.Entendemos que o uso tio ostensivo da férmula
“falla de fabrica”, sua aceitagdo publica de avés impostos pela bu-
rocracia repressiva e sua entristecida resignagio encerram sinais
importantes para o filme.

5b. (1h20) Mosaico de fotos de desaparecidos tomado de um an-
gulo que faz parecer que foi realizado no solo e remete desde logo
aquela sequéncia em que Violeta Berrios sugere sua vontade de
que houvesse um aparelho que fizesse uma espécie de prospecgio
a terra a fim de detectar ossadas e objetos no subsolo (57m17).

5¢c. (1h23) Vicky e Violeta, duas mulheres de Calama, sio orien-
tadas pelo astrébnomo Gaspar Galaz a mirar o universo pelo visor
de um telescépio.

6) Impossibilidade de reconciliagio.

6a.(24m41) Guzmain fala ao arquedlogo, Nufiez:[...] Ysin embargo es un
pais que no trabaja su pasado, que vive entrampado en un golpe militar que
lo tiene todavia inmovilizado, 2no es cierto?
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O arquedlogo responde: esa es la paradoja que mds te preocupa, este es el
meollo del punto, yo creo que es lo que amerita tu preocupacion y tus ansiasy
la comparto absolutamente. Es una paradoja.

6b. (47m44): Galaz compara o trabalho do astrénomo em busca de es-
trelas e planetas etc., e as mulheres que permanecem em busca dos seus
parentes: Es parecido con lo que hace un astronomo con una diferencia, muy
grande, nosotros podemos dormir tranquilos, después de cada noche de ob-
servacion mirando el pasado, buscando algo que estd en el pasado podemos
dormir tranquilos, a veces dormimos un poco mds porque es muy seco el aire,
qué sé yo, pero dormimos tranquilos, y al dia siguiente volvemos al pasado sin
conflictos, sin nada, pero yo creo que esas mujeres no van a dormir tranquilas
después de buscar el resto, digamos, tratando de buscar un pasado que no en-
cuentran, y nunca van a dormir z‘mnguilas hasta que no encuentren eso, yo

creo que esa es la gran diferencia.

II1

Nossa tentativa de seguir um método de explanagio das preo-
cupagoes éticas e poéticas de Guzmadn acerca da meméria nacional
em seus documentdrios mais recentes leva a que de alguma maneira
tenhamos de recordar sua inser¢do na realidade politica chilena de
inicios dos anos 1970 e idealizar dois supostos estatutos do real (ou
de verossimilhanga, mas nem por isso devemos chama-los de filmes
realistas, uma vez que o documentirio se firma como um género ou
um modo discursivo audiovisual cujas referéncias possiveis de sua
enunciagdo sio o real - factual. Estamos cientes dessa convengio tio
agressiva, mas ainda assim a aceitamos aqui)®>. Com efeito, as asticias
do modo documentério nos podem levar a crer muito facilmente que
as tomadas da trilogia La batalla de Chile (LILIII) sejam um retrato

2 Do contririo, poderiamos argumentar que hd documentdrios mais realistas que outros.
Ademais, o préprio qualificativo de realista é falaz, devido a que se as vezes cremos que
ele remete a uma maior adesio ao fato real - ao fatual ou ao factivel (a experiéncia de
primeiro grau) e a uma representagio fiel desse, em verdade o realismo seria melhor definido
como uma modalidade de construgio textual, seja um texto verbal ou audiovisual, que
remete a um padrio especifico de recriagio de outros textos, talvez mais préximos 4 nogio
de simulacro.
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sem marco, isto é, sem nenhuma interven¢io técnica do ocorrido, e
que Nostalgia... e El boton... sejam uma varia¢ido bastante elaborada
de recriagio de verdades mais que de representacio etc. (de novo a
tensdo entre real, factual e verossimilhan¢a) (NINEY, 2009).

Nio discutiremos tais assuntos porque nio nos concerne o nivel
de referencialidade dos primeiros ou mesmo a densidade sem sentido
dos argumentos em rela¢do as analogias entre o golpe, suas conse-
quéncias e o trabalho dos astronomos, arquedlogos, parentes de de-
saparecidos, historiadores e cineastas (no caso do mesmo Guzman),
e no que tange a E/ boton... os instintos nacionalistas dos povos an-
cestrais da Patagdnia, suas habilidades astronémicas, a geografia do
Chile, a relagdo com a dgua, a submersao paulatina da Cordilheira dos
Andes no Pacifico, a grande profusio de lagos e rios, a luta dos povos
dali pela manutengio de habitos que lhes dd algo mais que dignidade,
orgulho mesmo (17h05, testemunho da indigena Kaueskar Gabriela
Patifio); tampouco nos importa aqui a pertinéncia de Guzman ao
tentar levar a bom termo algumas hipéteses. Melhor, sdo as moda-
lidades de manejo dos supostos paradigmas do cinema documental
por Guzmain antes e depois e, principalmente, essa nova dimensao
de busca por uma imaginag¢ao dos eventos da repressio, revolvidas, o
que promovem nosso exame. Cumpre comentar ainda que em nosso
horizonte para este estudo ndo ha nada comparado, por exemplo, ao
que Donald F. Stevens (1997, p.4) estabelece quando diz que Ro-
land Jofté, Bernardo Bertolucci e Oliver Stone podem interpretar a
histéria tanto quanto narradores e historiadores do século XIX, por
exemplo. Quando ele quase sugere uma modalidade de interpreta-
¢do da histéria em filmes como 7900 (1976, Bertolucci), A missao
(1986, Jofté) e Nascido em 04 de julho (1989, Stone) sabemos, de ante-
mio, que a preocupagio dos diretores tem origens diversas as de um
documentirio. Outro adendo indulgente: temos ciéncia de que nio
procede uma opinido gratuita acerca das contingéncias documentais
ou mesmo histéricas desses filmes apontados por Stevens. Mas cre-
mos, no entanto, que a mesma pode incrementar os pardmetros para
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a intelec¢do do que consideramos pertinente para a compreensio
do nosso exame de Nostalgia...e El boton... Portanto, em seu cardter
ensaistico os trés filmes deixam a desejar em especial devido a que
ademais sdo esquematizados mediante propostas de ficcionaliza¢io
muito patentes e sua suposta encena¢do documental ou histérica é
sombreada por uma dimensdo epidérmica de indicios e signos, um
adorno panfletirio. Em geral, o documentirio enquanto género ou
modo discursivo, digamos, tende a ndo incorrer na sedu¢io imediata
da sublimagio da plasticidade, privilegiando uma forma que encerre
o conteido. Ademais, o mesmo Stevens (1997, p.9) acerta quando,
numa citacdo tomada de Louis Gottschalk, comenta que tanto a arte
como a histéria sdo construidas sobre o principio da verossimilhanga
“antes que da verdade objetiva.”?

Niney (2009, p. 340) recorda que sobre quase todos os documen-
tarios paira uma espécie de “dogma de la objetividad”, muito vincu-
lado com a linguagem da tv, diferentemente do cinema. No capitulo
anterior ao que retiramos o axioma, “Cdmera subjetiva’, ele, a partir
dessa subjetividade imposta pela posicao da cimera no lugar de um
olhar, um observador etc., oferece exemplos refinados acerca do uso
desse procedimento, nio obstante nio consigam dar conta do tema:
quando comenta um filme em que a diretora Molly Dineen, em Casa
de la Colina (1986), faz com que o encarregado de som da equipe en-
tre no quadro para auxiliar seu personagem principal a resolver uma
tarefa cotidiana que sua velhice e ignorincia o impossibilitam. Esse
dado, supostamente vinculado a uma demonstrag¢io do cariter subje-
tivo de seu estilo, em verdade demonstra o quanto o cinema permite
intervengdes surpreendentes sem causar demasiado dano a fruigio,
ou mesmo promovendo-a, independentemente de ser um modo do-
cumental ou nio. De outro lado, ndo nos parece que a entrada no
quadro do técnico seja uma instincia que reforce a subjetividade do
filme, e sim o contrdrio, isto ¢, opera uma sublimagio da objetividade,
como ocorria com as peliculas do Cinema Vérite, do Direct Cinema,

3 Tradugdo nossa para “rather than objective truth”.

| 405 |



do Free Cinema, entre outros.

Tomemos a dupla histéria/meméria ndo apenas como uma biné-
mio analitico muito recorrente desde hd quase um século nas huma-
nidades (algo assim como lingua e fala para a linguistica), mas como
uma das principais inscri¢des da substincia do filme (que abarca o
processo pelo que passaram as vitimas diretas e indiretas do golpe e
da modernizagio autoritiria do pais), mas como o vetor das moda-
lidades de expressividade cinematogrifica que Guzman langa mao
para dar conta desse seu processo de figuragdo da histéria do Chi-
le. Um dispositivo privilegiado da consolidagdo da histéria e conse-
quente deslanche da meméria é o modo narrativo e tudo o que ele
implica, em especial o uso de recursos temporais e espaciais mediante
técnicas de atualizagio de material humano ou humanizado cuja re-
levancia no passado guarde interesse contemporéineo, ainda que epi-
sédico, o que nio € o caso do filme. Ambos os documentirios contém
um arranjo memorialistico em que os personagens, guiados por um
entrevistador/narrador (Guzmén?) que manobra, sobretudo com o
auxilio da montagem (de Guzmdn e Emmanuelle Jolly), a alternan-
cia do que ele considera o mais relevante para compor essa poética
de combate etéreo, a partir de eventos histéricos ja consolidados (a
mina/centro de reclusio de Chacabuco; as mulheres de Calama; as
etnias da Patagdnia e sua relagdo com a dgua e os astros, enquanto
os chilenos veem o mar mais como uma fronteira com o nada, uma
vez que na maior parte do pais o grosso de sua alimentagdo e voca-
¢do econdmica nio contemplam muitos frutos do mar, a despeito do
extenso litoral, salvo o salmdo e principalmente a farinha de pescado;
os usos que os indigenas faziam dos mares e rios da regido patagonica
e que a marinha chilena hoje desautoriza; os reflexos presentes da
repressdo dos colonizadores e da ditadura).

No caso de Nostalgia... essa relagdo entre histéria e memoria ga-
nha contornos bem dramdticos com o referido relato de Valentina ao
final. Sua plena concordéncia com o ocorrido, a despeito da referida
aura entristecida que a cerca, projeta uma anulagio da memdria pela
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histéria, algo que o filme evita atestar, uma vez que o diretor, dis-
tante até certo ponto, no quis ajuizar, como de hdbito antes, nio se
apartando de seu programa de documentar esse processo de trans-
formagdes das sensibilidades, alijando a gramdtica combativa e as-
sumindo uma postura relacional mais complexa. Ademais, pode ser
um excesso de nossa parte identificar a formula falla de fibrica com
um léxico instrumental, ou considerar seu tom carinhoso em rela¢io
a seus avos adotivos conveniente. Pensando bem, é possivel julgi-la?
Poderia uma crianga entender os meandros politicos do que estava
em jogo no Chile entre 1973 ¢ 19907 Ela nio haverd naturalizado
todas as prerrogativas dessa produgio de um ser humano novo no
ambito das ditaduras do Cone Sul?

IV

Antes de comecar um breve exame de E/ boton de ndcar vamos
fazer uma lista por ordem de aparecimento dos personagens, agora
de maneira temdtica e reiterada, a diferenca da lista que fizemos an-
teriormente para Nostalgia... apenas pelo primeiro enquadramento
de cada um deles:

1). 12m57 - Foto de indigenas da patagonia.

2).14m26 - Fotos de indigenas patagdnicos em canoas tradicio-
nais ou com alguma relagio com o mar.

3).14m43 - Martin Calderén - Indigena marinheiro e construtor
de barcos tradicionais e miniaturas de barcos dd um depoimento.

4).17m05 - Gabriela Patifio - indigena kaueskar.
5). 18m54 - Virios indigenas nadando e pescando.

6). 19m41 - Foto da turma de escola do narrador, em que um dos
colegas morreu no mar.

7).20m11 - Emma Malig, pintora e equipe.
8).23m38 - Gabriel Salazar - historiador.
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9). 26m45 - Claudio Mercado - antropélogo.

10).31m?25 - Indigenas patagdnicos pintados como o cosmo, com
pontos referindo-se a estrelas, astros e constelacdes.

11). 32m49 - Indigenas patagonicos pintados a semelhanca do
cosmo, com pontos e astros ¢ algumas constelagdes.

12). 34m25 - Raul Zurita - poeta, comentdrio acerca da cosmo-
visdo dos patagonicos.

13). 36m11 - Barco com uma expedi¢do de 1883 de militares,
colonos, buscadores de oruro, missées catélicas e burocratas.

14). 37m59 - Gabriel Salazar - historiador, comenta genocidio
indigena.

15).38m18 - Indigenas em situa¢do de decadéncia.

16). 38m51 - Gabriel Salazar - historiador, comenta genocidio
indigena.

17).38m56 - Indigenas.

18). 39m01 - Gabriel Salazar - historiador, comenta genocidio
indigena.

19).39m18 - Indigenas.
20). 40m50 - Indigenas em canoa.

21). 42m11 - Martin Calder6n - Indigena marinheiro e cons-
trutor de barcos tradicionais e miniaturas de barcos caminhando.

22). 42m17 - Cristina Calderén - com ascendéncia patagdnica,
traduz algumas palavras para o narrador.

23).43m01 - Martin Calderén - indigena marinheiro e constru-
tor de barcos tradicionais e miniaturas de barcos, traduz algumas
palavras para o narrador.

24).43m11 - Gabriela Patifio - com ascendéncia patagonica, tra-
duz algumas palavras para o narrador.

25).44m36 - Gabriela Patifio - com ascendéncia patagdnica con-
ta uma viagem de mil quilémetros em canoa que fez quando era
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crianca.

26).47m20 - Paz Arrasures - fotégrafa, mostra fotos dos indige-
nas patagonicos remanescentes.

27).48m41 - Desenho de Jimmy Button, nativo anglicizado, que
vai a Inglaterra em troca de um botio de nicar.

28). 55m43 - Fotografia de indigenas jd catequisados na ilha de

Dawson. Nessa ilha ficariam os ministros de Allende.

29). 56m04 - Foto de moradores de Punta Arenas levados a
Dowson por serem simpatizantes de Allende.

30). 56m04 - Moradores de Punta Arenas que sobreviveram a
tortura.

31). 59m40 - Advogado da familia de Marta Ugalde, AdilBrko-
vic, quem foi lan¢ada de um avido ao mar e apareceu na praia
onde o amigo do narrador havia morrido anos antes.

32). 1h01 - Javier Rebolledo - jornalista e escritor, explica como
Marta Ugalde foi ensacada viva para ser langada ao mar e como,
a0 descobrirem que estava viva, desensacaram-na, ¢ a mataram
com um arame. Mas quando a voltaram a ensacar, fizeram-no
equivocadamente, portanto seu caddver nao foi para o fundo do
mar, mas chegou as costas chilenas, préximo de onde o amigo do
narrador havia morrido quando crianga

33).1h04 - Juan Molina - mecénico que auxiliava no voos, explica
como as pessoas eram langadas ao mar e como os civis ajudaram.

34). 1h06 - Raul Zurita - poeta, comenta as barbdries desses da-
dos.

35).1h07 - Raul Veras - mergulhador, comenta como encontrava
os residuos jametamorforseados dos cadéveres no fundo do mar.

36).1h11 - Desenho de Jimmy Button.
37).1h12 - Emma Malig e equipe fecham o mapa do Chile que

realizaram.

38). 1h12m50s - Gabriel Salazar - historiador, comenta os even-
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tos das barbdries chilenas.

39). 1h13 - Raul Zurita - poeta, comenta as barbdries chilenas.

40). 1h15 e 1h16 - Fotos de indigenas.

41).1h17 - Foto de Cristina Calderén.
42).1h17m20s - rosto de Gabriela Patifio.
43).1h17m34s - rosto de Martin Calderén.

Em E/ botén de ndcar, essa espécie de aprimoramento das emogdes
(figuras, poética, retérica), em relagio ao sucedido em 1973 ocorre
sobretudo pela auséncia de depoimentos diretor das vitimas e pela
radicaliza¢do das metiforas, o que acarreta um escanteio do disti-
co histéria/memoria a0 menos nos termos em que conhecemos. A
relagdo entre os povos da Patagonia desaparecidos hd mais de um
século (aos 41m57 o narrador diz: Hoy quedan 20 descendientes di-
rectos. Adentro de ellos el idioma resistic cientos o talvez miles de arios) e
os martires da repressio iniciada com Pinochet apenas se fixa bem
passada a metade do filme (52m44). E tdo somente é antecipada uma
vez, quando atesta (20m): Fue mi primer desaparecido, ao falar de um
amigo do colégio de Guzmain que morreu afogado nas dguas do pa-
cifico. E entdo, nos referidos 52m44 o narrador finalmente diz: Du-
rante 150 arios un grupo de hombres blancos gobernd con mano firme este
pais silencioso. La revolucion de Salvador Allende rompidcom el silencio.
Mas nio ha no filme uma sensagio de procrastina¢io ou de falta de
timing em relagdo as associagdes inevitiveis que se esperam de um
documentirio de Guzman e, um dado sugestivo, rodado apés Nosta-
logia... Em verdade o autor deliberadamente estipula seu novo inte-
resse por um poder civilizatério determinado que primeiro extingue
povos e saberes e sé depois retorna a sua obsessao, compreensivel,
pela ditadura, cujo projeto, afinal de contas, era o mesmo, mitigar
uma energia socialista democratica que havia tomado conta de todo
o pais, de norte a sul, isto ¢, de eliminar um projeto de civilizagao.
Entre as duas fases histéricas ndo ha rupturas, mas continuidade, e
nio somente continuidade narrativa, sintagmadtica, mas pertencem ao
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mesmo paradigma de racionalidade (a0 menos em consciéncia, nio
ha juizo algum nessas proposicoes, isto ¢, ndo se estd de acordo ou
em desacordo).

A despeito de que seja um filme cuja questdo temporal (ainda
histéria/memoria) esteja patente como possibilidade forte de inter-
pretacdo, de fato as espacialidades, ou as trés regides que marcam
a geografia e a histéria do Chile se intercalam na apresenta¢io das
imagens e ofertam uma vertente l6gica e poética do filme:

1) O norte: o deserto do Atacama - onde se inicia a pelicula e ha
observatérios que estudam cometas que carregam dgua e que supos-
tamente formaram nossos mares. Ademais, se o filme finaliza no mar,
no sul, com alguém remando uma canoa tradicional, essa sequéncia é
antecipada por uma narra¢do em que se mostra um quasar descober-
to ha pouco com 120 milhoes de vezes mais dgua que todos os mares
da terra: o filme comega com um quartzo encontrado no Atacama
que tem trés mil anos e uma gota de dgua dentro (2m40).

2) O centro: Santiago - para onde o enredo as vezes se traslada
a fim de fazer entrevistas com os intelectuais que legitimam o eixo
temdtico do filme.

3) O sul: o arquipélago da Patagdnia - onde ocorre a maior parte
do enredo, uma vez que a pelicula tem como eixo, como dissemos, as
culturas ribeirinhas e maritimas desaparecidas no século XIX, o que
lhe confere certo acento pds-colonial de tipo latino-americano, uma
vez que seus remanescentes dio seu testemunho reiteradamente.

No sul do pais ¢ onde o filme deveras se desenvolve, devido a que
de 14 se descrevem, manobrando um mecanismo de sobreposi¢io de
fatos histéricos que, atualizados no correr da narrativa, fazem com
que se criem efeitos em cascata ou de acumulagio:

1) Nos 55m43 relata-se que no século XIX centenas de indigenas
morreram na ilha Dawson durante sua arregimentagio pelas missoes
catélicas.

2) Ao comentarmos ao principio deste apartado nimero IV que
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ndo havia depoimentos das vitimas, ndo quisemos dizer que elas nio
estejam, inclusive, presentes, mas o estio em bloco, e na segunda
metade do filme, quando se comenta que na ilha Dawson também
houve um campo de concentragio da ditadura, abrigou os ministros
de Allende e cerca de 700 simpatizantes ao regime que viviam na
Patagonia.

3) Também aos 56m04 hi uma foto desses moradores de Punta
Arenas/Magallanes levados a Dawson por serem simpatizantes de

Allende.

4) Aos 56m09, esses moradores de Punta Arenas/Magallanes que
sobreviveram a tortura, juntos, dentro de um edificio, apontam, quan-
do perguntados, onde estd a ilha Dawson. Depois, de novo quando
inquiridos, respondem, quase em simultdneo, quanto tempo estive-
ram presos. O mais longevo ficou um pouco mais de cinco anos.

Ademais de todas essas novidades de manejo poético e de posicio-
namento humano que se notam nos dois filmes, especialmente neste
ultimo, um dado que pode ser bem relevante permeia esse trinsito,
conquanto com lastro na histéria das ideias hegemdnicas na acade-
mia no século XX. Gustavo Lins Ribeiro (2003) alguma vez disse
que a América Latina ndo pdde reivindicar para si as premissas da
teoria pés-colonial que preencheram as lousas das salas de aula na
segunda metade da centdria, uma vez que se nossa independéncia de
fato ocorrera nos 1800, quando houve obras de cunho pés-colonial,
mas sem a sistematicidade adquirida pela produgio tedrica, episte-
molégica e mesmo de subjetividades das novas ex-colonias inglesas
e francesas do século passado (decerto devido a influéncia econo-
mica de suas ex-metrépoles e como consequéncia a maior inser¢io
de seu idioma na burocracia das organizagdes internacionais), que
reclamavam sua independéncia dos modelos politicos das metrépoles
europeias e, como coroldrio, um maior respeito com alguma verdade
ou dignidade nas representagdes que as metrépoles faziam das colo-
nias, a fim de atenuar o retrato orientalista tdo arraigado no chamado
Ocidente. Sendo assim, segundo nossa interpretagio, a outra inde-
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pendéncia latino-americana ocorrera também no século XX, mas sua
denominagio para fins de intelec¢do no espago publico foi de que se
tratava de um periodo pés-colonial, porquanto os Estados Unidos
estivessem, talvez, amainando suas posi¢cdes como império e a regido,
desde pelo menos a Guerra da Espanha de 1898, vivera sob o jugo de
suas prerrogativas.

Malgrado essa ser uma posi¢io conflituosa, ndo deixa de ser curio-

so como Guzmain toca em aspectos de cunho pés-imperial, menos, e

pos-colonial, sem mesmo se propor a isso, apenas seguindo uma ima-

ginagio cinematografica e uma espécie de espirito do tempo. No caso

de seus referidos filmes acerca da ditadura havia ali uma posi¢do de

que a decadéncia moral dos Estados Unidos, incorporada pela CIA

e pelo FBI (ele ndo estava equivocado da ingeréncia dessas agéncias

naquele momento) era um fator determinante para a incompreensio

do projeto de Allende. Agora, em passagens como a da histéria do

indigena anglicizado, Jimmy Button, o eld pés-colonial nos aproxima

das reivindicag¢des dos antiorientalistas (denominag¢io nossa), isto é,

daqueles que reclamaram a equanimidade de direitos e deveres no

ambito das relagdes internacionais entre estados nacionais. Um dado

de relevancia ainda nesse dngulo exegético: o estado nacional chileno

aliou-se as institui¢oes direta ou indiretamente vinculadas ao estado

nacional inglés e colonizou o sul do pais, a partir de 1883. Naquela

regido ja havia uma organizagao social e certo sentimento nacionalis-
ta patagdnicos, digamos.

Veja-se o relato e a conclusio do narrador (48m34):

Ni siquiera conocia al tinico nativo que habia dejado una huella en la

historia. Su nombre es Jimmy Button. Fue muy farde que yo conoci

su vida. La aventura de Jimmy Button me parecio casi una leyenda

cuando la lei por primera vez. Pero es una historia verdadera. En el

inicio del siglo XIX un barco inglés entrd al mundo de la Patagonia,

al mando del capitan FitzRoy. Su mision era dibujar la imagen y las

costas de estas tierras. Hizo los mejores mapas que se usaron durante

un siglo. Fue el primer que dibujé a los indigenas con rostro humano.

Al capitdn, que tenia ideas humanistas, se le ocurrio un proyecto inso-
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lito. Llevar a cuatro indigenas a Inglaterra con el fin de civilizarlos.
Uno de los nativos subié a bordo a cambio de un boton de ndcar. Por
eso, los ingleses lo llamaron JimyButton. Jimmy Button fue vestido con
ropas de marinero. Después con la tenida inglesa. Durante mds de un
ario, Jimmy Button vivid en un planeta desconocido. Navegd desde la
edad de piedra a la revolucion industrial. Viajo miles de arios hacia
el futuro y después miles de atios hacia el pasado. Después que Jimmy
Button se convirtio en un gentleman, el capitdan lo trajo de nuevo a la
Patagonia. Al poner el pie en la tierra natal, Jimmy Button se quito
las ropas inglesas. Siguid hablando la mitad en inglés y la mitad en su
lengua. Dejd crecer el pelo, pero nunca volvid a ser lo que era. A partir
de este momento comenzo el fin de los pueblos del sur. Los mapas de
FitzRoy abrieron la puerta a los colonos.

Consideracoes finais

Os dltimos dois filmes de Patricio Guzman parecem estar orien-
tados por sensibilidades muito decantadas no que concerne ao que
ele conseguiu plasmar a partir de suas experiéncias anteriores de fi-
guragio filmica, enquanto testemunha e ativista do processo de as-
censio e queda do governo de Allende. As asticias da memoria para
questionar a histéria e sobretudo os postulados pés-imperialistas e
p6s-colonialistas se apresentam como um arcabougo para um desdo-
bramento retdrico, primeiro, e decerto poético, posteriormente, que
torna o ato de assistir a ambos, tanto Nostalgia de la luz como E/ botin
de ndcar um evento novo no que se refere a frui¢ao dos filmes do di-
retor, em especial quando comparados aqueles que abordam em dire-
to o tema do processo revoluciondrio do Chile com tanta preméncia.

Como referido, Nelly Richard e Beatriz Sarlo, uma cidadi chilena
e uma argentina de nascimento, conseguiram , um pouco como fez
Albertina Carri em Los rubios(2003), dar conta desse processo sele-
tivo de narrativas sociais que alguns chamam de meméria, outros de
arquivamento, mas que pode ser sem menoscabo uma das defini¢cdes
de poética ou estilo. As autoras e a diretora falam de interpretagio
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subjetiva da histéria, mas para haver intelec¢do discursiva é necessa-
rio uma seletividade dos materiais a serem ordenados, cujo resultado
¢ uma determinada ordem na linguagem ou no discurso (recorde-se
Foucault) e a proposta da locugio de quem realiza essa selegio (ou
cré que realiza) seja ao menos testada, podendo ser bem lograda ou
nio. Escrever, filmar e mesmo falar sio atividades sobretudo de ex-
clusdo, quando o encaramos pelo flanco da busca, da escolha de um
repertério de possibilidades, dos signos que mais convierem a elocu-
¢do, e que ao final, em obras imaginativas, compdem o que se chama
poética ou estilo, mediante a articulagdo de uma substincia social,
amorosa, policial, familiar etc. em um texto pontual.

Richard e Sarlo hd muito, talvez inspiradas nos estudos de narra-
tologia de Paul Ricouer (2010), ou nos supracitados exames acerca
do holocausto, da meméria e do arquivamento, elaboram argumentos
contra o processo de selecdo das séries histéricas que compdem as
institui¢coes de manutengio ou fabrico da memdria no que concerne
aos processos de repressdo de seus paises. Algumas de suas proposi-
¢oes indicam que a meméria, seguindo a Primo Levi, é quase um ato
de imaginagio devido a que em geral quem enuncia ou conta nio viu
o fato enunciado ou contado e as vezes tampouco experimentou tal
ato, como ja foi comentado. Por seu turno, as autoras e a cineasta e
tantos outros arengam contra a ascensao de um regime de lembran-
¢as e memorias que fixa apenas o lado mais espetacular do evento,
chancelado na criagdo de bonitas instituicoes de resguardo de um
acervo de documentos (em geral de midia audiovisual ou somente
foto e material grafico, impresso e digital), que recalcula a experién-
cia, querendo substituir o evento, no fosse esse, ninguém sabe como,
insubstituivel, indelével mesmo em algumas circunstancias.

Nossa aposta vai ao encontro da hipétese retérica, a0 menos no
que concerne ao programa de Guzmin. Por exemplo, nos filmes bre-
vemente examinados tendemos a acreditar que neles o diretor ree-
laborou néo apenas o que diz respeito a inventio corrente até entao,
isto é,2 escolha do tema (naqueles dos anos 1970, 1980 e 1990 acerca
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da ditadura, em principio de uma maneira invasiva, participante e
posteriormente de modo eliptico), mas em especial no que tange a
outro aspecto da retdrica, a dispositio, isto é, as modalidades em que
ele arranjou esses temas nos modos de produgio regulares do cinema
contemporaneo (afinal, sio filmes excelentes, ganharam varios pré-
mios, um deles em listas dos melhores documentirios de todos os
tempos). Escusado que em ambos os casos haja um respeito e portan-
to uma codificagio que obedega a diretrizes um pouco difusas, a que
se alternam de tempos em tempos, o autor, a despeito da grandiosi-
dade das metaforas (universo com asteroides com dgua observados
por telescopios situados no deserto do Atacama, o lugar mais seco do
mundo/o arquipélago da Patagdnia e a impossibilidade de os nativos
exercerem suas atividades no mar/ viagem de Jimmy Button da idade
da pedra a revolucio industrial e retorno/Gabriela Patifio e seu orgu-
lho kaueskar em uma regido ja colonizada por ocidentais ha mais de
um século/camadas geoldgicas que contam a pré-histéria e a histéria
do estado nacional chileno com indigenas, mineiros e vitimas da re-
pressdo enterrados/ciclos: aos 31 minutos de filme o narrador diz: o
pensamento é como o oceano, e em 1h16mb56s: se dice que el agua tiene
memoria, Yo creo que también tiene voz; planetas, grafismos arredon-
dados, o sistema solar, os observatdrios etc.), mantém-se em registro
modesto, doméstico, com um tom menor que quadra muito bem com
a posi¢do chilena no concerto internacional, com pretensoes de perfil
baixo, em face de sua condigdo de pais latino-americano, de labora-
tério de experimentos econdmicos dos Estados Unidos e etc., porém
de pais educado, politizado, ocidentalizado, como muitos chilenos se
concebem.

Em verdade, Guzman elabora um modelo para desarrumar o seu
préprio repertério, ndo o do cinema. O que antes estava bem fixa-
do como prioridades temaiticas devido a sua referencialidade ou fac-
tualidade e sua forma era muito participativa, nos moldes de uma
acdo direta, uma intervengdo, uma performance, agora se combina
com outro tipo de humores e também com outro tipo de proces-
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so de classificacdo da matéria prima, a ciéncia ocidental, os gostos
burgueses assumidos pelo narrador (brincar de astrénomo, ser um
cineasta nos anos 1960 e 1970, leituras de Jules Verne), entre outros.
Essa ars combinatoria que abrange quase cinquenta anos de feitura
de uma poética e um estilo, um sujeito afinal, em paralelo com as
mudangas tecnolégicas que cada vez mais propiciam uma captagio
de elementos antes incalculaveis, levou a que Nostalgia de la luz e El
boton de ndcar paregam ao espectador uma culminagio, mas em nossa
perspectiva em verdade sio uma suma, isto é, um compéndio em que
todos os sinais que marquem intelec¢dio ou mesmo os meramente
liricos do autor se apresentem de modo condensado, como em uma
casca de noz.
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Grande do Norte (UFRIN). Mestre em Ciéncias Sociais ¢ Humanas
pelo Programa de Pés-Graduagio em Ciéncias Sociais ¢ Humanas

da Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN). Gra-

duado em Comunicagio Social, Jornalismo, pela mesma instituigao.

ITAMAR DE MORAIS NOBRE

Pés-Doutorado realizado no periodo de agosto de 2014 a julho de
2015, no Nucleo de Estudos sobre Ciéncia, Economia e Sociedade
(NECES), do Centro de Estudos Sociais (CES), da Universidade
de Coimbra, na linha de pesquisa Pés-Colonialismos e Cidadania
Global, sob a supervisio do Prof. Dr. Boaventura de Sousa Santos.

Financiado pela CAPES - Comissio de Aperfeicoamento de Pessoal
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de Ensino Superior. Doutorado e Mestrado em Ciéncias Sociais (na
drea de Cultura e Representacgoes) pelo Programa de Pés-Gradua-
¢do em Ciéncias Sociais, da Universidade Federal do Rio Grande do
Norte (UFRN), Natal, Rio Grande do Norte, Brasil. Especializagio
em Antropologia Social e Graduagio (Bacharelado) em Comunica-
¢do Social (com habilitagio em Jornalismo), pela Universidade Fede-
ral do Rio Grande do Norte. Professor de terceiro grau Associado de
Nivel II, pelo Departamento de Comunicagio Social, da Universida-
de Federal do Rio Grande do Norte. Docente-pesquisador do Pro-
grama de P6s-Graduagio em Estudos da Midia (PPgEM/UFRN),
na Linha de Pesquisa Estudos da Midia e Préticas Sociais. Membro
do Grupo de Pesquisa PRAGMA - Pragmaitica da Comunicagio
e da Midia e do Grupo de Pesquisa Cultura, Politica e Educagao,
ambos da UFRN. Membro do OBES - Observatério Boa-Ventura
de Estudos Sociais, do Centro de Ciéncias Humanas, Letras e Ar-
tes/UFRN, em convénio com o CES - Centro de Estudos Sociais,
Universidade de Coimbra-Portugal. Filiado 4 Sociedade Brasileira
de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio - INTERCOM. Fi-
liado 2 Rede Folkcom - Rede de Estudos e Pesquisa em Folkco-
munica¢do. Membro da RPCFB - Rede de Produtores Culturais da
Fotografia no Brasil. Diretor Cientifico da Rede Folkcom - Rede de
Estudos e Pesquisa em Folkcomunicagio para o biénio 2017-2019.
Atua na drea de Ciéncias Sociais e Comunicagdo Social, com énfase
nos estudos e pesquisas sobre Fotografia, principalmente nos seguin-
tes temas: jornalismo, fotojornalismo, fotografia, cultura e sociedade,
narrativa visual, meio ambiente, educomunicagio e folkcomunicagio.

JOHN WILLIAN LOPES

Mestrando pelo Programa de Pés-graduag¢do em Estudos da Midia
(Linha de Priticas sociais), da Universidade Federal do Rio Grande
do Norte (PPgEM/UFRN). Bacharel em Comunicagio Social - ha-
bilitagio em Publicidade e Propaganda (2015), pela mesma institui-
¢do. Integra o Grupo de Pesquisa Pragmitica da Comunicagio e da
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Midia (Pragma/UFRN/CNPq). Filiado 4 Associagdo Brasileira de
Pesquisadores em Publicidade (ABP2). E bolsista Capes. Realizou
pesquisas sobre comunicagio, politica e cultura, privilegiando as pra-
ticas de producido de sentido. Desenvolve pesquisas na drea de Co-
munica¢do Mididtica, enfatizando praticas comunicacionais digitais,
ciberativismo, cibercultura, movimentos sociais e publicidade.

KALIANNY BEZERRA DE MEDEIROS

Jornalista pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte e mes-
tranda no Programa de Pés-Graduagio em Estudos da Midia pela
mesma institui¢do. Possui experiéncia em assessoria de comunicag¢io
e jornal impresso. Integrante do grupo de pesquisa Pragmitica da
Comunicacido e da Midia: teorias, linguagens, inddstrias culturais e
cidadania e do PROCAD Comunicagio e Mediagdes em Contextos
Regionais: Usos Mididticos, Culturais e Linguagens (USP/UFRN/
UFMS). Atualmente, é Assessora de Imprensa da cooperativa médi-

ca Unimed Natal.

KASSANDRA MERIELLI LOPES LIMA

Especialista em Comunicagio e Marketing em Midias Digitais (Es-
tacio). Formada em Comunicagido Social, com habilita¢io em Jorna-
lismo, pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN).
Mestranda no Programa de Pés-graduagio em Estudos da Midia
(Ppgem/UFRN) e integrante do Gemini - Grupo de Estudos de
Midia - Andlises e Pesquisas em Cultura, Processos e Produtos Mi-
didticos. Pesquisa as dreas de Jornalismo e Narrativa.

MARCELO RODRIGO DA SILVA

E doutorando no Programa de Pés-graduacio em Estudos da Mi-

dia (PPgEM/UFRN) com bolsa CAPES. Pesquisador do Grupo de
Pesquisa PRAGMA — Pragmaitica da Comunicagio e da Midia: te-

orias, linguagens, industrias culturais e cidadania. E mestre em Li-
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teratura e Interculturalidade pela Universidade Estadual da Paraiba
(PPGLI/UEPB), especialista em Marketing (Facisa) e graduado em
Comunicagdo Social-Jornalismo (UEPB). Foi professor substituto
da Universidade Federal da Paraiba (UFPB), professor e coordena-
dor dos cursos de Jornalismo e Publicidade e Propaganda da Fa-
culdade Mauricio de Nassau de Jodo Pessoa. Foi repérter do Jornal
Correio da Paraiba, assessor de imprensa da Secretaria de Estado da

Saide da Paraiba (SES-PB) e chargista do Jornal A Unifo.

MARIA BEATRIZ SILVA DE ANDRADE

Graduada em Comunicagdo Social pela Universidade Federal do Rio
Grande do Norte com habilitagio em Rédio e Tv (2008) e Jornalis-
mo (2011), além de ser especialista em Comunicagio e Marketing
em Midias Digitais pela Faculdade Esticio (2016). Atualmente ¢é
jornalista na Secretaria de Educagio a Distincia da Universidade Fe-
deral do Rio Grande do Norte (Sedis-UFRN). Tem experiéncia em
Assessoria de Imprensa e Produ¢do Audiovisual. Neste momento,
desenvolve atividades com énfase na produgio de programas audio-
visuais educativos e a finaliza¢io de videos acessiveis, com a inser¢io
de Legendas para Surdos e Ensurdecidos (LSE) e Audiodescrigio
para cegos (AD).

MARIA DAS GRACAS PINTO COELHO

Doutora e mestre em Educagido pela Universidade Federal do Rio
Grande do Norte (UFRN). Graduada em Comunicagdo Social, Jor-
nalismo, pela mesma institui¢do. Pés-doutorado em Comunicagio e
Cultura pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (UFR]). Profes-
sora e pesquisadora da UFRN, atuando no Departamento de Comu-
nica¢io Social e nos PPG’s de Educagio e Estudos da Midia.

MARIA DO SOCORRO FURTADO VELOSO

Doutora em Ciéncia da Comunicag¢do pela Universidade de Sio

| 425 |



Paulo (USP) e pés-doutora com estdgio na Universidade Nova de
Lisboa (UNL, Portugal). Docente associada do Departamento de
Comunicagio Social e do Programa de Pés-graduacio em Estudos
da Midia (PPgEM) , vice-coordenadora do curso de Jornalismo, da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN) . Integra o
Grupo de Pesquisa Pragmatica da Comunicagio e da Midia (Prag-
ma).

MARIA HELENA BRAGA E VAZ DA COSTA

Possui Pés-Doutorado (2012-2013) em Cinema pelo International
Institute - University of California at Los Angeles - UCLA, USA;
Doutorado (2001) e Mestrado (1993) em Media Studies pela Uni-
versity of Sussex - Inglaterra; Graduagio (1986) em Arquitetura e
Urbanismo pela Universidade Federal de Pernambuco - UFPE. Pro-
fessora Associada IV do Departamento de Artes da Universidade
Federal do Rio Grande do Norte - UFRN e Coordenadora do Grupo
de Pesquisa Linguagens da Cena: Imagem, Cultura e Representagio.
Professora do quadro permanente do Programa de Pés-Graduagio
em Estudos de Midia e do Programa de Pés-Graduagio e Pesquisa
em Geografia, ambos da UFRN. Coordenadora do Curso de Es-
pecializagio em Cinema da UFRN (2016-2017) e Coordenadora
do Programa de Pesquisa e Pés-Graduagio em Geografia - UFRN
(2017-2019).

MARIANA LEMOS DE MORAIS BEZERRA

Mestranda em Estudos da Midia pela UFRN, MBA em Marketing
Estratégico pela UNI-RN. Bacharel em Comunicagdo Social, com
habilitacio em Publicidade e Propaganda pela Universidade Poti-
guar. Participa, na UFRN, do PROCAD Comunicagio e Mediages
em Contextos Regionais: Usos Mididticos, Culturais e Linguagens
(USP/UFRN/UFMS, EDITAL N° 071/2013 - Programa Nacional
de Cooperagio Académica). Integrante do grupo de pesquisa Prag-
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matica da Comunicagio e da Midia: teorias, linguagens, industrias
culturais e cidadania (Pragma - UFRN) vinculado ao Programa de

Pés-Graduagio em Estudos da Midia da UFRN. Interesses de pes-

quisa: Midias Digitais; Feminismo; Cidadania.

MOABE BRENO FERREIRA COSTA

Doutorando no Programa de Ciéncias Sociais Aplicadas ao Turismo,
pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN) — bol-
sista CNPq. Possui gradua¢io em Comunica¢do Social, pela Uni-
versidade Estadual da Paraiba (UEPB), e mestrado em Cultura &
Turismo, pelo programa integrado entre a Universidade Estadual de
Santa Cruz (UESC) e a Universidade Federal da Bahia (UFBA) —
bolsista Fapesb. Membro do grupo de pesquisa Identidade Cultural e
Expressoes Regionais (Icer-CNPq). Desenvolve estudos com foco na
drea de comunicagio e turismo, preocupando-se com temas em co-
municagdo no ciberespago, memoria coletiva, gestdo da comunicag¢io
e planejamento de cidades turisticas. E professor universitario e tem
experiéncia em assessoria de comunicagio de cidades turisticas e em
assessoria parlamentar.

RAFAEL MARQUES GARCIA

Rafael Garcia possui graduagio em Design Grifico pelo Instituto
Federal de Pernambuco e especializagio em Assessoria de Comu-
nicagio pela Escola Superior de Relagdes Publicas de Pernambuco.
Atua profissionalmente com Design Editorial voltado para materiais
didaticos, e ha quatro anos, pesquisa e trabalha com acessibilidade
para materiais didaticos dentro da Secretaria de Educagio a Distan-

cia da UFRN.

RAFAELA BERNARDAZZITORRENS LEITE

Doutoranda no Programa de Estudos na Midia, na drea de Préticas

Sociais, na Universidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN).
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Mestre em Ciéncias da Comunicagio pela Escola de Comunicagdes
e Artes da Universidade de Sao Paulo (ECA/USP), na 4rea de con-
centracio de Teoria e Pesquisa em Comunicagio, na linha de pesqui-
sa Linguagens e Estéticas da Comunicagio. Especialista em Cinema
e Linguagem Audiovisual pela Universidade Esticio de Si. Gradu-
ada no curso de Comunicagio Social da UFRN - habilitagio em
Radialismo. Pesquisadora do Grupo de pesquisa de Linguagens da
cena: imagem, cultura e representagio e do Grupo de Pesquisa GE-
LiDis - Linguagens e Discursos nos Meios de Comunicagao.

RANILSON DE OLIVEIRA SILVA

Graduado em Comunicagdo Social, habilitagio em Jornalismo pela
Universidade Potiguar (2015). Tem experiéncia na drea de Comu-
nicagdo. Participou do Projeto de Extensio Ridio UnP no Ar no
periodo de fevereiro de 2013 a dezembro de 2015. Trabalhou como
estagidrio (pauta, produgio e reportagem) na TV Tropical, afiliada 2

Rede Record em Natal-RN.

SEBASTIAO GUILHERME ALBANO DA COSTA
Sebastido Guilherme Albano é professor da UFRN. Seus tltimos

livros sdo A imaginagdo revoluciondria. Politica, cinema e literatura
no México (Sao Paulo: Annablume, 2011) e Conteiddo e Continente.
Midia e sociedade na América Latina. Porto Alegre; Natal: Sulina e
EDUFRN, 2014. Tem artigos cientificos publicados em virios paises
da América Latina, Estados Unidos e Europa. Na atualidade prepara
um romance.

TAIANNE DE LIMA GOMES
Jornalista (2006) e Relagdes Publicas (2012), pés-graduada em As-

sessoria de Comunicagio pela Universidade de Fortaleza (2009) e
mestranda do Programa de Pés-graduacdo em Estudos da Midia, da
Universidade Federal do Rio Grande do Norte. Possui experiéncia
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na drea de Comunicagio, com énfase em Assessoria de Imprensa,
Comunicag¢io Organizacional e Telejornalismo. Atualmente, é Ana-
lista de Gestdo - Comunicadora Social da Companhia Brasileira de
Trens Urbanos.

THAYS HELENA SILVA TEIXEIRA

E jornalista, escritora e doutoranda em Estudos da Midia pela Uni-
versidade Federal do Rio Grande do Norte (UFRN). Atualmente
desenvolve uma investigagio cientifica que propde um método para
a cidadania comunicativa. Realizou estigio de doutorado sandui-
che na Universidade Autonoma de Barcelona (Espanha). E mem-
bro do Grupo de Pesquisa Pragmitica da Comunicagio e da Midia
(UFRN). Mestre em Comunicagdo pela Universidade Federal do
Piaui (UFPI). Bacharel em Comunicagio Social- Jornalismo pela

Universidade Estadual do Piaui (Uespi).

VALQUIRIA APARECIDA PASSOS KNEIPP

Graduada em Comunicagio Social — Habilitagdo em Jornalismo pela
Universidade Estadual Paulista Jilio de Mesquita Filho (1990), mes-
trado (2002) e doutorado (2008) em Ciéncias da Comunicagio pela
Escola de Comunicagoes e Artes da Universidade de Sdo Paulo. Foi
editora-assistente da Revista P]:BR - Jornalismo Brasileiro (de 2005
até 2011), atualmente ¢é editora da publicagio, professora Associada
de graduagio e pés-graduagio da UFRN - Universidade Federal do
Rio Grande do Norte (desde 2009). Foi diretora cientifica de Rede
Alcar (2007-2011) e coordenadora do GT de Midias Visual e Au-
diovisual (2008-2011). Atualmente é vice-coordenadora do PPgEM
da UFRN (2013-2015) e (2015-2017). E vice-coordenadora do
Grupo de Pesquisa Imagem, Mercado e Tecnologia do CNPq.

VERUZA DE MORAIS FERREIRA
Mestranda em Estudos da Midia pela PPgEM - UFRN, graduada
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em Artes Visuais pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte
e tecndloga em Gestdo em Recursos Humanos pela Faculdade de
Ciéncias Cultura e Extensio do Rio Grande do Norte. Desenvol-
veu pesquisas junto ao Programa Institucional de Bolsas de Iniciagdo
Cientifica (PIBIC-CNPq), integrada ao grupo de pesquisa LINC
- Linguagens da Cena: Imagem, Cultura e Representagdo, com pes-
quisas voltadas ao cinema e seus elementos estéticos, no periodo de
dois anos (do qual ainda encontra-se vinculada). Com experiéncia
docéncia no ensino das Artes Visuais (Ensino Fundamental I e II),
apresenta interesse em desenvolver atividades docentes e projetos nas
Artes Visuais e/ou 4reas afins.
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